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3 月 30 日， 建行首家大湾区新金融
体验店———广州分行营业部正式开业，
这个坐落珠江新城 CBD 核心腹地天德
广场的 5G+智能银行， 将打造成为服务
大湾区企业生命周期、 人民美好生活金
融需求的服务标杆， 也将为珠江新城商
圈和“夜间经济带”发展注入新的金融活
力，激发新的消费潜能。

围绕打造国际消费中心城市， 建行
广州分行推出系列消费优惠活动刺激消
费增长，多措并举扩消费、保民生，服务
广州经济社会发展。 自建行广州分行成
立以来，已为近 40 万客户提供了消费金
融信贷服务，发放信贷金额超 300 亿元。
此次大湾区新金融体验店的落户， 再次
彰显了建行为一流湾区建设注入金融活
水的决心。

科技赋能
提供线上消费一站式服务

建行广州分行围绕市民消费需求，
发挥金融科技优势，创新打造一系列“一
站式”金融服务平台，在多维度整合消费
场景的同时嵌入金融服务， 为消费者提
供足不出户的多种消费体验， 助力数字
经济与商贸、消费融合发展。

智能选车、自助贷款、实时支付、预
约提车、用车体验……如今，有购车或换
车需求的客户只需点开建行 “善建车联
通”微信小程序，便可一站体验以上各种

购车服务， 便捷享受购车优惠和金融服
务。

除了打造平台， 建行广州分行还围
绕百姓日常消费需求，与餐饮、百货、娱
乐等线上平台开展合作，举办“美团支付
立减”“盒马鲜生满减”“视频会员满减”
“支付宝生活缴费满减”等多个优惠满减
活动， 让市民以优惠价格享受吃喝玩乐
各项服务，满足对美好生活的各项需求，
促进消费市场回暖。

多点开花
打造消费文化焕发消费活力

近年来， 广州持续讲好美食故事，
“食在广州”的饮食文化吸引全球食客慕
名而来。

在服务广州美食文化打造上， 建行
广州分行积极参与 “2020 年广州国际美
食节”活动，开展线上促销活动，联合陶
陶居、广州酒家等粤味老字号，开展优惠
活动，邀请消费者共享美食文化记忆。

在助力打造夜间消费文化上， 建行
广州分行促进商圈与岭南文化旅游等融
合发展，让广州市的夜间生活焕发活力。
此前，建行广州分行携手合利·天德广场
重磅推出的“Young 城 Yeah 市”建行夜
享惠主题活动，提供消费优惠，为夜间消
费增添“烟火气”。 同时，建行广州分行在
天汇广场、万科商圈、保利广场等建立了
多个建行龙卡热门商圈。

大湾区新金融体验店契合了 “广州
十大新名片之一”———天德商圈“夜间经
济带”的商业生态体系。 作为一家新形态
线下门店， 该网点融合建设银行独创的
“5G+智能银行”元素，引入了物联网、数
字交互等技术，并集轻潮流、消费、人文
及生活等元素为一体。

建行广州分行在助力打造更多消费
文化上“多点开花”，如在市委宣传部指
导下协助打造了“听见花开”广州文化旅
游消费全场景应用程序， 集合广州市文
化宣传、市民听觉娱乐、视觉娱乐、体育
运动、景点旅游、展览展演、餐饮民宿等
资讯服务及消费功能， 助力打造大湾区
标志性文化品牌；结合红色文化、非遗文
化、 商贸文化等广州特色文化开展形式
多样的活动， 助力营造广州特色文化氛
围，提升消费吸引力。

推动消费
擦亮“电商之都”消费名片

广州市实物商品网上零售额 1937
亿元，逆势增长 32.5%，广州正在成为名
副其实的“电商之都”。 为聚焦擦亮“电商
之都”消费名片，建行广州分行从支持直
播电商行业发展为切入点， 支持消费品
供给方面的特色产业、 优势产业持续做
大做强，以服务行业发展推动消费增长。

针对直播电商企业轻资产、 高风险
的特点， 建行广州分行推出直播电商综
合金融服务方案， 提出三年内向直播经
济各类市场主体提供不少于 100 亿元的
融资支持，重点向“个十百千万”工程核
心企业或机构、 广州市直播电商协会优
质会员企业倾斜。 同时创新“云播贷”等
专属融资产品， 为直播电商企业发展提
供金融资金支持。 （范昊怡 卢绮雯）

金融唤醒消费活力
广州建行助力国际消费中心城市建设
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