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内资厂商发力，超 5000家精酿品牌杀入战场

从千帆竞渡到头部集中 啤酒高端化拐点已至？
市占率低
精酿啤酒仍存较大发展空间

相对于普通啤酒而言， 精酿啤酒的价格较为昂贵，消
费群体多为高学历高收入人群。 从消费来看，目前精酿啤
酒仍旧较为小众，在北京、上海等一线城市表现较为出众，
在二三线城市发展机遇较大。

报告显示，目前我国精酿啤酒生产企业主要有微型酒
厂、传统工业啤酒品牌、大型酒厂、代加工厂，市场中的精
酿啤酒品牌众多，当前精酿啤酒市场相对混乱。 据统计，目
前 5000 多家精酿品牌已经杀入战场，然而，随着 2019 年
我国酒业协会发布 《工坊啤酒及其生产规范》， 以及 2020
年疫情对于精酿啤酒市场的影响，我国精酿啤酒行业逐渐
向规范化发展，未来市场向头部品牌聚拢。

一项关于 2019 年北京各大餐饮品类精酿啤酒销售门
店数量分布的调查数据显示，酒吧、火锅、料理和西餐销售
精酿啤酒的餐厅数量最多 ， 超过了本品类餐厅数量的
70%，第二梯队是茶餐厅和烧烤，也在六成左右。此外，资本
市场对于精酿啤酒的青睐未曾停歇，2 月 26 日， 爱啤士精
酿啤酒 10 万吨项目在山东滕州开工；同在 2 月，乐惠国际
发力精酿啤酒，拟投资设立 3 家子公司；有数据显示，去年
国庆节、中秋节期间，高端精酿啤酒销量同比增长 120%。

业内人士指出，虽然有着较高的增速，但精酿啤酒仍
是属于一小部分人的 “狂欢”。 精酿啤酒市场占有率约为
1%-3%。 另外，精酿啤酒的前行之路，仍面临“内忧外患”。
一面是内忧———国内知名啤酒品牌在渠道和市场方面模
式成熟，无论是市场占有率还是品牌竞争力都远超精酿啤
酒；二是外患———国际高端啤酒市场起步早，在精酿啤酒
的商业模式和工艺品质方面，话语权相对较强。

成本挤压
“头部集中发展”特征明显

由于啤酒的灌装工艺有着不小的技术门槛，许多中小
型啤酒品牌只能走酒馆售卖生啤的路线，成本控制和销量
都不太理想。 尽管目前在少量的一二线城市社区已经出现
了一批覆盖周围的自酿啤酒馆，但是目前市场上对于啤酒
的消费观念依然停留在传统的廉价消费品阶段，这就导致
由于目前产业发展还不成熟， 部分从业者抱着跟风心态，
在具体经营策略、产品把控等方面仍有所欠缺。

此外，我国啤酒行业结束多年连涨，一定程度上与我
国啤酒行业工业化改造有关。 当前我国啤酒行业的工业化
改造相对彻底，啤酒生产工艺、原材料的通用性逐渐增强，
进一步削弱了啤酒的地属性特征，与本地啤酒的竞争逐渐
趋于弱势。

同时，渠道商受阻也是导致进口啤酒结束多年连涨的
主要原因。 根据国家海关总署进出口食品安全局发布的全
国未准入境食品化妆品信息，2020 年期间，累计有 89 批次
进口酒被国家海关拒绝入境，其中主要为进口啤酒，且标
签不合格、检出污秽腐败、违规使用食品添加剂系主因。 89
批次被拒绝入境的进口酒中，啤酒 50 批次，占比 56%。

前瞻网分析师指出， 啤酒行业目前在成本挤压下，供
给格局更加固化，集中度提升明显。 行业集中度提升，一方
面是并购增加了龙头企业的收入，另一方面则是行业去产
能导致的小微企业退出，从而使我国啤酒行业发展阶段从
分散走向集中，未来将呈现出“头部集中发展”的特征。 随
着未来渠道改革推进和中外资厂商合作加深，头部厂商市
占率有望进一步提升，市场格局也将会持续演化。

整体来说， 一方面我国啤酒行业逐渐呈现产业升级，
结构调整等趋势。 另一方面，我国啤酒出口仍然处于低价
竞争状态。 因此，未来我国啤酒行业出口要想实现真正的
产业升级，其生产工艺与技术研发必须进一步加大投入力
度，逐步提高中高端产品出口份额，以实现量价齐升。


