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科技公司跨界 “造车” 已经算不上新鲜
事，前有贾跃亭和他的乐视折戟沉沙，后有新
能源车“三剑客”蔚来、理想 、小鹏 ，联合 “抵
抗” 着行业领导者特斯拉在中国市场的攻城
略地。

比较奇怪的是，惯用“互联网+”“智能+”
模式来征服新市场的 BAT、华为、中兴富士康
等一尊尊科技大神， 在万亿规模的智能车市
场前，一直都只闻楼梯响，鲜见亲自下场。 今
天 A 传出投资某智能车生态链企业， 明天 B
又发布了个辅助驾驶解决方案， 后天 C 随即
宣布开发成功一套智能座舱解决方案。 总是
在云遮雾罩中闪现一鳞半爪， 却始终不愿明
言何时正式“造车”，实在让粉丝、用户们心痒
难搔，让投资者到处捕风捉影。

直至 2020 年 11 月。 当月，由阿里巴巴集
团、 上汽集团和浦东新区三方联合打造的百
亿级高端智能纯电动汽车项目“智己汽车”正
式启动；2020 年 11 月， 滴滴发布了与比亚迪
合作的首款定制网约车 D1。

紧接着在 2021 年 1 月， 百度与浙江吉利

控股集团均发布公告， 称双方已达成战略合
作，将正式组建一家智能汽车公司，以整车制
造商的身份进军汽车行业。

两天后的 1 月 13 日， 吉利宣布与富士康
成立合资公司， 为全球汽车及出行企业提供
代工生产及定制顾问服务。

1 月 15 日，小米开始调研电动汽车产业。
75 天后， 小米宣布正式进军智能电动汽车市
场。 次日，市场再传出已经加入了新一轮“造
车”浪潮，开始启动造车项目。

智能车的江山为何如此多娇， 竟引得如
此多 TMT 大佬纷纷毁诺、折腰？

据预测，中国将在《中国制造 2025》制造
强国策略的第 2 个十年，即 2035 年停售燃油
车。 同时，市场预估，2035 年全球智能驾驶汽
车产业规模将突破 1.2 万亿美元， 中国智能
驾驶汽车产业规模将超过 2000 亿美元。中信
证券根据智能手机产业的发展曲线预测，新
能源汽车行业高速增长保持 10 年没有太大
问题。

“错过汽车，等于这些年错过了手机移

动端。 ”这就是行业的最新共识。
从技术角度来看，正如雷军所说，科技

大佬们都相信，“智能汽车是装了四个轮子的
手机”。 未来，纯电动汽车简化的机械结构将
会转变为高度模块化开发， 汽车硬件可以像
积木一样按需组装， 并作为软件载体的形式
存在，交给代工方来研发。 在汽车硬件高度同
质化的情况下， 车企将会转变为全力攻克软
件技术的科技企业， 软件和服务成为主要盈
利点。 这正是小米、百度、阿里巴巴等科技公
司造车的最大优势。

和上一波新能源车造车潮不同的是，这
一次进入了全新的 3.0 模式———经过五六年
的投资和积累，这些 TMT 大佬，现在要技术
有技术，要资金有资金，并且都相当理智地选
择与传统车企合作，而不是要砸人饭碗。

所以，这一次的科技公司跨界造车潮，值
得祝福，也值得期待；希望它们能帮助中国汽
车行业冲破当前面临的“缺芯”困境，推进行
业转型升级， 更希望它们能赢下未来十年的
这场智能电动车全球战役。

■采写：新快报记者 郑志辉 ■制图：廖木兴

要技术有技术，要资金有资金，纷纷牵手传统车企

造车潮新一波科技势力 开启 3.0 模式


