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金价下跌刺激顾客购买热情
“听说最近金价下跌了，‘五一’嫁

女所以就趁机出手啦！ ” 去年下半年
以来 ，黄金价格持续下跌 ，不少人认
为现在就是购买黄金的最佳时机 ，不
少消费者到线下实体店购买黄金首
饰 。 刚过去的周末 ，广州各大百货足
金首饰专柜人气十足生意红火 ，李先
生夫妻带着准备在 “五一 ”小长假摆
喜酒的女儿在北京路新大新百货周
大福专柜购买了一条足金金猪项链 、
两对龙凤镯及一对金戒指 ，埋单价逾
8 万元。

近期，金价持续下跌，价格对比去
年最高点下降 20%左右，大大刺激了顾
客购买黄金的热情。 记者走访东山百
货、广百百货、新大新等多家百货发现，
每逢周末，黄金促销活动都在如火如荼
地进行，有每克立减，也有工费优惠，各
大首饰专柜均人气十足生意红火，其中
生肖黄金饰品、婚庆首饰品类售卖比较
多。

记者从广百股份了解到，自春节以
来，广百百货、新大新等门店的周大福、
六福、周生生等品牌专柜，销售同比增
长均近一倍，其中广百百货北京路店一
季度超 5 万元的大宗黄金销售就有 53
单。 黄金销售的大幅上升，直接带动了
各商场整体销售的上扬。 广百股份一季
度珠宝销售额达 2.89 亿元， 同比增长
104.32%，其中 3 月份销售额约 9000 万
元，同比增长 165.67%。

广州东百黄金交易一向活跃，广州
东百业务部经理戴崇业接受记者采访
时表示，春节后广州东百两店黄金销量
呈数倍增长，尤其以中小规格的投资金

条涨幅最为明显，不乏入手上千克的豪
客。 “从往年的走势看来，清明小长假本
是黄金消费的低潮期，但今年行情完全
相反。 ”戴崇业认为，随着新冠肺炎疫苗
的大规模接种， 线下消费持续回流，加
上接下来为“五一”长假进行的立减、工
费减免等促销， 看好黄金消费后市走
向。

短期内金价仍将下行
黄金饰品销售的背后，是其今年以

来跌跌不休的价格。
业内分析认为，从宏观层面来看，

黄金价格的波动， 主要受整个宏观市
场的行情影响，通常来说，宏观经济整
体向好，黄金价格就会跌，相反如果整
体宏观经济越差的话， 作为重要的避
险贵金属，黄金价格就会大规模上涨。
今年以来，疫情逐渐得到控制，随着新
冠肺炎疫苗在全球大规模推广接种 ，
部分国家的经济也在逐步修复， 全球
经济复苏预期得到提振， 黄金价格的
下跌也在预期之内。

另一方面，预期的通胀压力也对黄
金价格有所打压。 美国 4 月 9 日公布的
3 月生产者物价指数（PPI）升幅超预期，
年率增长 4.2%，录得九年半来最大年度
升幅，显示通胀压力正在积累。 以美联
储为首的发达经济体的“大放水”也使
得诸多国家纷纷采取加息政策应对，全
球市场对于加息的预期增强，受此预期
影响下，黄金价格走弱。

散户狂热，机构冷静
相比于 2020 年对于黄金的热切追

求，近段时间机构投资者对于投资黄金

的兴趣正在下降，“现在是散户狂热，机
构冷静的状态。 ”经易金业的黄金分析
师唐华汉向新快报记者表示。

国家外汇管理局公布数据显示，中
国央行已连续 19 个月保持黄金储备不
变，3 月末黄金储备报 6264 万盎司 （约
1948.32 吨），这也意味着，自 2019 年以
来，我国央行便已停止购买黄金。

与此同时，根据世界黄金协会公布
的 3 月全球黄金 ETF（交易型开放式指
数基金）流量变动显示，今年 3 月份全
球黄金 ETF 持仓下降 107.5 吨 ， 这是
近五个月以来出现的第四次黄金 ETF
净流出，也是连续第二个月出现史上规
模前十的净流出。 截至三月底，全球黄
金 ETF 资产管理规模为 3574 吨 ，与
2020 年 6 月水平相当。自 2020 年 11 月
全球黄金 ETF 资产规模达到峰值以后，
其持有量按吨位计算至今已下降近
9%，与同期内金价的跌幅相当。“这其中
流出的资金很大一部分投入了大宗商
品及资本市场上。 ”唐华汉表示。

近段时间来，大宗商品价格上涨也
引发市场广泛关注。4 月 8 日，国务院金
融稳定发展委员会召开第五十次会议
时强调，要保持物价基本稳定，特别是
关注大宗商品价格走势。

唐华汉分析，在 3-6 个月的短期时
间内， 黄金价格或在 1550 美元/盎司筑
底，黄金没有很强的交易空间预期，但长
远来看， 未来3-5 年黄金价格预计仍会
持续上行， 黄金依然适合长期投资，“从
家庭资产配置的出发点， 现在依然可以
逢低分批买进， 毕竟作为一个普通投资
者，你永远等不到最合适的抄底点。 ”唐
华汉表示。

从高点一路“滚”落 金价 8个月跌了 20%
广州足金首饰专柜生意红火

借“钟南山”来促销 企业误导消费者被罚 20万
广州公布 2021 年首批虚假违法广告典型案例

本周，黄金价格延续跌势。 昨日早盘，受美元
走强打压，现货黄金继续承压，跌破 1730 美元/
盎司关口。不同于去年的一路高歌猛进，今年开年
后，黄金价格一路走低，截至记者发稿时，现货黄
金报价 1725 美元/盎司，相较于 2020 年 8 月份
的最高点 2075 美元/盎司，黄金价格已经下跌了
20%左右。 另一方面，随着“五一”节日临近，广东
婚嫁市场也兴旺起来，名表、足金首饰、钻石对戒
等金饰珠宝类销售提升明显。

■新快报记者 范昊怡 陆妍思

极兔速递、百世快递因“低价倾销”被罚

快递每单低于 2元！
快递价格战仍在持续
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新快报讯 记者刘威魁报道 4 月
9 日， 极兔速递、 百世快递等企业因
“低价倾销”被罚 ，惩罚措施主要为
停运其部分分拨中心 ，并已于当日
执行 。 不过 ，围绕 “低价倾销 ”的快
递价格战仍在持续 。 昨日 ，新快报
记者走访广州地区多家快递网点发
现，在广州地区，极兔速递已经把快
递价格打到每单 2 元以下了。 不断被
压价的派费，“以价换量” 的商业模
式， 使得服务质量也在不断下降，既
引发了消费者的不满，也使得快递员
的生存空间被进一步挤压。 业界更是
有声音认为，极兔速递会让快递行业
重回数年前价格战的草莽阶段。

新快报记者昨日走访广州地区
多家快递网点发现 ， 在广州天河
区 ，目前一次发 500-1000 票 、均重
1000 克以下的省内报价， 百世快递
是 3.5 元/单，圆通速递是 3 元/单，申
通快递是 3.5 元/单， 顺丰速运是 4.2
元/单， 而极兔速递可以做到 2 元/
单， 量越大价格越低， 最低可做到
1.55 元/单。

与此同时，新快报记者在极兔速
递官网了解到， 均重 1000 克以下的
正常散件标价省内为 10 元/单，两者
价格相差 5 倍以上。 就“快递价格最
低可做到 1.55 元/单”一事，新快报记
者向极兔速递广州相关负责人求证，
试图了解此情况是公司层面的人合
作还是加盟商的个体行为。 但截至发
稿时，未收对方的回复。

实际上，“价格战”是所有快递企
业这几年来所面临的共同困局。 今年
初，新快报记者曾发表过《快递员派
件费低于 1 元成常态 网点每单赚 1
毛钱已经不错》的报道，关注快递业
价格战下终端网点成夹心，用工荒与
消费者投诉问题凸显的情况。

“2020 年四季度极兔的占比迅速
提升， 整个行业中每家的市场份额
都被极兔瓜分了一部分 。 ”中通快
递董事长赖梅松曾在 2020 年财报
发布时表示，2020 年对企业影响最大
的不利因素主要来自于疫情和激烈
价格竞争。

价格战的影响直观体现在上市
快递公司公告的月度单票收入中。 根
据顺丰、韵达、申通、圆通等快递公司
近期公布的 2021 年 1 月快递服务业
务经营简报显示，上述四家快递公司
1 月份单票收入均有下降， 降幅范围
在 20%左右。 对比来看，申通快递单
票收入降幅最大，达 2.51 元，同比下
降 23.94%。

“以通达系为代表的电商快递企
业，在规模、单票成本上具备高护城
河，市场新入局者极兔短期难以形成
实质性挑战。 ”安信证券分析称，激烈
的市场竞争背景下，行业集中度不断
提升，不论对于新入局者还是传统快
递巨头， 唯有加强自身成本管控，提
升时效、服务水平才能最终胜出。

新快报讯 见习记者邓夏湄 通讯
员穗市监报道 借钟南山院士 “背书”、
代孕推广、 保健食品治病……4 月 13
日， 广州市市场监督管理局公布 2021
年第一批（15 个）虚假违法广告典型案
例，涵盖医疗、药品、保健食品、教育、房
地产、金融投资理财等领域，处罚总金
额近 600 万元。 上市企业麦德龙的分支
机构麦德龙商业集团有限公司广州天
河商场也在处罚之列。

《中华人民共和国广告法》第五十
五条规定，发布虚假广告最高将被罚款
200 万元。本次公布的案例中，罚款金额
最高的是广州市增轩房地产开发有限

公司，达 160 万元。 据介绍，该公司发布
的广告中含有“世界级豪宅”等绝对化
用语和渲染风水迷信的内容，以及“升
值空间 30%以上”“多 50%空间”等承诺
楼盘升值，商品房会增加使用面积等内
容。

招揽有代孕需求的客户，在微信朋
友圈等平台发布非法代孕广告……披
着“健康管理”外衣，做非法代孕中介生
意的广州宝如愿健康管理有限公司亦值
得关注。 其处罚金额仅次于上述房地产
开发公司，达 100 万元。广州市市场监督
管理局指出， 该代孕中介公司的做法构
成发布违背社会良好风尚的违法广告行

为，除罚款外，还被吊销了营业执照。
此外，公布的案例中还涉及拉名人

“背书”等刻意误导消费者的违法行为。
如麦德龙商业集团有限公司广州天河
商场在无法证明钟南山院士曾发表相
关言论的情况下，在牛奶销售区摆放的
标示中设有“听钟南山院士的话，喝奶！
增强免疫力！ ”等内容，并制作钟南山院
士卡通肖像的广告立牌和宣传单张，该
企业最终被罚款 20 万元。

据透露，未来，广州市各级市场监
督管理部门将继续加大对虚假违法广
告整治力度，严厉查处各种违法广告行
为，保持执法震慑力。


