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“品质川货，川悦生活”
广州站川货意向销售合同
突破 1.3亿元

4 月 20 日，“品质川货，川悦生活”活动
广州站再传捷报， 与广州市江记贸易有限
公司签订 5000 万元川货意向销售合同。 截
止到日前， 广州站已实现线下销售额超过
817 万元，签订意向采购合同 1.3 亿元。

据了解，2021“品质川货，川悦生活”活
动广州站由四川省商务厅、 四川省经济和
信息化厅、四川省财政厅、四川省农业农村
厅、四川省人民政府驻广州办事处主办，广
东省四川商会支持，科通国际展览（广州）
有限公司承办。 广州站以“线上线下融合，
全渠道覆盖”的运作模式，积极探索创新，
融合多业态新技术， 打造品质川货文化招
牌，为更多川企打开广阔的华南市场。

科通国际展览川货出川项目总经理胡
永刚表示， 此次与江记贸易成为全面战略
合作伙伴，希望对方通过自身渠道及资源，
将特色川货产品带给更多的消费者， 为川
企带来更好的经济效益。 此前与企叮咚集
团签订 3000 万元采购合同以及新航传媒
签订 22 场直播带货合同，“品质川货，川悦
生活” 广州站已完成线上线下多点位的完
整布局，助力更多优秀川货落地华南市场。

江记贸易总经理江瑶表示，川货，特别
是川调产品是江记强势产品。 公司立足川
货，积极带动优质川货走进广东市场。 以不
同产品覆盖不同渠道，实现对资源的最高效
配置以及产品的高效推广，希望能凭借自身
的实力和在业内的影响力，擦亮品质川货招
牌。 （陈思陶）

新快报讯 人间四月, 春风徐徐诗书
香。 4 月 23 日，世界读书日到来之际，为
响应国家“深入推进全民阅读 建设书香中
国”的号召，助力良好文化氛围的营造，必胜
客连续第三年发起 “西餐厅里的悦读食光”
活动，在全国的“悦读食光”主题餐厅内，开
展面向家庭亲子和女性沙龙的主题活动，
让消费者在轻松愉悦的下午茶时光里，获
得书香与美味相结合的双重美好体验。

在广州，必胜客结合本地资源，打造
和巩固了符合市民需求的阅读活动。 活
动当天，广州必胜客与广州图书馆共同打
造了“西餐厅里的悦读食光”阅读主题沙
龙，还在广州图书馆主办的“广州公益阅
读”项目支持下，跨界广东中旅研学中心，
并继续参与全国性阅读品牌 “领读中国·

书香岭南”系列活动，通过“全城寻书”“大
咖领读”“亲子共读”等互动形式切实推动
市民读书氛围。 必胜客作为十一个藏书
点之一，餐厅内藏有百本适合亲子共读的
书籍，市民只需到东方宝泰必胜客“悦读
食光”主题餐厅，找到必胜使者，对答指定
口号“寻找西餐厅里的悦读食光”，即可免
费获得指定书籍，领完即止。

在活动现场，2021 年广州公益阅读
的“广州微笑‘阅读点亮梦想’立体读书计
划”负责人云欣老师领读绘本《我绝对绝
对不吃番茄》。 通过好玩有趣的方式，与
亲子家庭分享遇上一个挑食的宝宝该如
何应对，让爸爸妈妈打开新思路，开启孩
子不一样的食物观。 值得一提的是，活动
同时融合了“美食+阅读+旅游”，联动广

东中旅研学中心特别设计《西餐厅里的悦
读食光》小绘本，让孩子们与爸爸妈妈一
起发挥小宇宙，以绘画的形式，为必胜客
美食“躺赢的小熊”和小番茄创造一段丰
富且美好的阅读之旅。

除了实体书外，在活动现场读者还能
一边品尝美味的三层架下午茶，一边扫码
领取电子书， 让阅读和下午茶完美融合，
丰富顾客的用餐体验。

必胜客一直倡导时尚品质的生活方
式， 通过读书与休闲餐饮结合的方式，让
人们在享受美食的同时， 领略阅读之美。
据悉，必胜客未来将打造更多“阅读+美
食”的场景化体验，助力全民阅读的持续
深入，促进“多读书、读好书、善读书”的新
风尚。 (陈思陶)

走进必胜客“西餐厅里的悦读食光”，体验美食与阅读的美好

■广州东方宝泰必胜客“悦读食光”主题餐
厅成为藏书点之一，吸引市民前来寻书。

虽然国内市场可口可乐零售端在短
时间内不会直接加价，但可口可乐方面强
调，“大宗商品价格上涨情况仍在继续，可
口可乐将会根据通胀情况相应提高饮料
价格。 可口可乐的铝罐短缺问题预计在
2022 年得到缓解。 ”铝罐问题与铝这一金
属大宗商品有关。 数据显示，去年 4 月份
铝价处于低点，约 12000 元/吨，现今价格
约 18000 元/吨，涨幅超过 50%，处于近十
年最高的水平，业内人士对媒体称，未来
有可能突破 20000 元/吨。

大宗商品价格上涨自然会逐步影响
到消费品价格。 据国家统计局披露，今年
3 月份，受国际大宗商品价格上涨等因素
影响，PPI （工业生产者出厂价格指数）同
比上涨 4.4%，环比上涨 1.6%；CPI（居民消
费价格指数） 同比上涨 0.4%， 环比下降
0.5%。

可口可乐作为行业龙头，其涨价行为
具有传导性。 在 2011 年年初，可口可乐
从 600ml/瓶变为 500ml/瓶， 随后百事可
乐跟进，再后康师傅、统一等饮品也为包
装减量。 朱丹蓬判断，疫情下涨价是全球
性调整，可口可乐价格调整会引导整个行
业跟风涨价，
可能引发行
业洗牌，中小
企业涨价底
气不足，会有
新一轮优胜
劣汰。

直播带货迎来强监管
新快报讯 随着网络直播带货走红，

翻车事件也频频发生。 4 月 23 日，国家七
部门联合发布 《网络直播营销管理办法
（试行）》， 自 2021 年 5 月 25 日起正式实
施。

该办法规定，直播营销过程中不得删
除、屏蔽不利评价来欺骗、误导用户，不得
有虚构或者篡改交易、关注度、浏览量、点
赞量等数据流量造假的行为，并强调运营
者如实申报收入，依法履行纳税义务。 这
意味着，网络直播营销将迎来全新的严监
管时代。 （陈思陶）

可口可乐要涨价
行业洗牌或加速

近日，外媒报道，可口可乐公
司 CEO 詹姆斯·昆西接受采访时
表示，“我们在 2021 年有很好的对
冲 （原材料成本上涨 ）措施 ，但在
2022 年成本压力会很大，因此我们
不得不涨价。 ”

价格一直稳定的可口可乐也
要涨价了？ 记者在广州走访发现，
目前零售端的可口可乐产品仍维
持原价，多数商家 500ml 装售价为
3.5 元~4 元，没有出现大的波动。对
此消息，可口可乐中国方面对媒体
回复，关于外媒的报道，并没有相
关信息。

这样的回应无法打消网友对

可口可乐涨价的疑虑，随着可口可
乐涨价登上热搜，中粮可口可乐饮
料（北京）有限公司在其说明函中
表示，此次价格调整范围仅限于北
京餐饮渠道客户的 3 款易拉罐产
品，是公司就特定销售渠道的个别
产品制定的营销策略。

但区域内餐饮渠道的涨价可
能是个开始。 食品产业分析师朱丹
蓬表示，餐饮渠道对于产品价格的
敏感度较低，可口可乐从餐饮渠道
小幅度试水性涨价，能够更好地掌
控提价后的市场反馈。 如果可口可
乐根据市场反馈进行价格调节，涨
价只是时间问题。

可口可乐天猫双 11 饮料销售
冠军王冠已掉落两年，这次吹风涨
价是因为业绩承压吗？ 在国内市
场，可口可乐受到国产新锐品牌饮
品的挑战，如元气森林估值一度达
到 400 亿元，来自北京的北冰洋汽
水和来自西安的冰峰饮料都在谋
求上市。 不过，可口可乐仍处于“王
者地位”，据前瞻产业研究院报告，
可口可乐在中国碳酸饮料市场中
占比达到 59.5%， 排名第二的百事
可乐占比为 32.7%， 其他品牌共享
剩余的 7.8%。

2020 年，受疫情冲击，营收同
比下降 11% ， 净利润同比下降
14%，但今年第一季度，可口可乐业
绩已经恢复至疫情前水平，特别在
中国实现了稳健增长。 据其 2021
年第一季度财报，可口可乐一季度
营收为 90.2 亿美元，同比增长 5%，
其中，亚太地区单箱销量同比增长
9%，主要得益于中国和印度市场的

强劲增长。 从品类来看，可口可乐
含气软饮料增长了 4%，其中，中国
市场持续引领复苏，一季度销量领
先于 2019 年同期水平， 堂食客流
量已恢复至疫情前水平。 此外据
悉， 中粮可口可乐的第 20 家工厂
贵州厂预计于今年 12 月投产。

从市场方面看，艾媒咨询分析
师认为，碳酸饮料市场仍有较强的
消费者基础， 但不可避免的是，随
着绿色健康饮料的快速发展，碳酸
饮料的市场份额将会被进一步分
割。 实际上，以涨价谋求更高的利
润，可口可乐早就行动了，只是采
取的是不易被察觉的减少容量的
方式，包括从 600ml/瓶变为 500ml/
瓶， 听装从 350ml/听变成 330ml/
听 ， 大瓶装则从 2500ml/瓶变为
2000ml/瓶。 詹姆斯·昆西也确认这
一涨价方式，可口可乐将会通过调
整尺寸和包装，“优化给消费者的
价格选择”。

铝价大涨
龙头涨价或带动行业跟风

北京餐饮渠道三款产品将调整价格

一季度业绩已恢复，中国市场强劲增长

■廖木兴/图

“大不了不喝了！ ”有消费者在网上表示放
弃“快乐水”可口可乐，因为可口可乐宣布未来
要涨价。 部分消费者则认为，相比 5 元起跳的
其他饮品， 多年不涨价的可口可乐堪称良心。
但当可口可乐涨价，其他饮品会如何选择？

■新快报记者 陈思陶


