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店铺数量突破三万家，市场规模超百亿元
剧本杀又叫谋杀之谜， 起初流行于欧美派对游戏。

在悬疑推理剧情中，每个玩家拿着不同剧本，扮演不同
的角色，演绎故事线，完成各自的剧情任务。而拿“好人”
剧本的玩家们，需要通过调查推理找出拿了“凶手”剧本
的玩家，还原出完整的故事真相。

伴随着《明星大侦探》等推理综艺走红，剧本杀游戏
也成功出圈， 成为年轻消费者偏好的休闲娱乐活动之
一。 数据显示，2019 年中国剧本杀市场规模超过百亿
元，同比增长 68.0%。 2020 年受疫情影响，市场规模以
7%的增幅增至 117.4 亿元。 如今，剧本杀已经形成了一
条完整的产业链，剧本创作者、发行商、演员、门店商家、
垂直平台等主体的参与将会推动行业规模持续扩张。

艾媒咨询分析师认为，剧本杀的推理性、悬疑性可
以满足玩家的推理爱好和表演欲，同时，剧本杀也为有
社交需求的玩家提供了平台。 在需求推动下，中国剧本
杀门店快速扩张，行业市场规模持续壮大，预计到 2021
年中国剧本杀行业市场规模将增至 170.2 亿元。

随着剧本杀火爆出圈， 行业也迎来了大批入局者。
天眼查专业版数据显示，2020 年我国共新增 “剧本杀”
相关企业(全部企业状态)超过 3100 家，较 2019 年同比
增长 63%。

与此同时，剧本杀相关店面更是呈指数增长。 据美
团研究院的报告显示，2019 年我国剧本杀行业市场规
模相比 2018 年实现翻倍，已经突破了 100 亿元，剧本杀
店铺数量更是突破了 30000 家。

目前，剧本杀主要分为线上和线下两种方式。 一场
剧本杀游戏通常需要的玩家数量较多， 其核心是剧本，
每个玩家都有着一个虚拟身份，即使陌生人组局也不尴
尬。除此之外，剧本杀的推理性、悬疑性可以满足玩家的
表演欲，还可以满足“侦探”玩家的推理爱好。

在不少年轻人眼里，“剧本杀”已然成为社交的新形
式。 此前《人民日报》官方微博发起的话题“剧本杀成 90
后 00 后社交新潮流”还登上了微博热搜，阅读达到 1.8
亿次。

市场规模超百亿 店铺数量过三万家

剧本杀成为年轻群体

2-6 个小时不等的游戏时间，和朋友或者陌生人一起，全身心地投入到角色的扮演当中……在狼人杀、密室
逃脱之后，剧本杀成功晋升为年轻群体的社交新宠。自 2016 年悄然兴起的剧本杀游戏，在《明星大侦探》等综艺
带动下，吸引了众多商家纷纷注入资本，市场规模也达到了百亿元。

与此同时，市场过剩状态下，剧本杀行业也面临新的一轮洗牌。 剧本质量参差不齐、同质化较高、玩法过于单
一等问题层出不穷，留下来的门店商家也需要在剧本内容打磨、门店设计等关键要素上持续发力，以提升市场竞
争力。

女性玩家近六成，26-40岁人群成主力军
在剧本杀玩家层面，女性展现出了比男性更加活跃

的态势。 艾媒报告数据显示， 在性别分布上， 过半数
（56.2%）剧本杀玩家为女性。 在年龄方面，26-40 岁的人
群为剧本杀的主力军。 其中，26-30 岁剧本杀消费者占
比达 39.2%，而 31-40 岁消费者占比为 37%。

从城市线级分布来看， 剧本杀玩家主要集中在一、
二线城市，其中一线城市占比过半（52.2%），二线城市占
比 23.9%，而三、四线城市玩家分布较少。 此外，在剧本
杀玩家中，34.0%的玩家位于华东地区，其次 18.6%的玩
家位于华南，13.9%位于华北地区。

中国受访玩家首次了解到剧本杀的渠道主要是剧
本杀 APP，占比 26.7%，如剧本杀、百变大侦探、我是谜
等；其次是电视节目，占比 25.9%,诸如《明星大侦探》等。
艾媒咨询分析师认为， 剧本杀通过线上 APP 与相关综
艺节目出圈，并成功吸引玩家或观众到线下剧本杀门店
消费。

超过四成的玩家玩剧本杀主要是为了休闲娱乐，
26.5%的受访玩家是出于解压的目的才玩剧本杀，此外，

社交、猎奇体验等也是玩剧本杀的重要原因。此外，中国
网民在剧本杀组局对象的调查中，朋友是最受欢迎的组
局对象，而选择游戏内随机组局以及通过游戏论坛寻找
玩家组局的网友占比也均超过四成。

当前，剧本杀形式主要有线上连线、线下圆桌、线下
实景等。过半玩家更偏好线上连线的形式，而对于线下，
体验过圆桌和实景的比例分别为 39.8%、32.0%。 目前，
市面上出现了各类不同类型的剧本杀题材，而不同的剧
本设定，游戏市场也会有所不同。数据显示，较受消费者
青睐的游戏时长是 2 个小时左右， 其次为 3 小时、1 小
时，占比分别为 26.47%、19.38%。

消费者对于不同形式的剧本杀价格接受度也有所
不同。 整体来说，网民对于剧本杀的价格接受度由高到
低排列的顺序是线下实景>线下圆桌>线上。 从价格上
来看，61.26%的用户可以接受剧本杀游戏的单价在 50-
90 元，同时也有不少用户能够接受更高的消费单价，其
中 17.82%用户接受的单价在 90-110 元，更有 3.4%用户
能接受 110 元以上的单价。

社交新潮流


