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■新快报记者 郑志辉

5月17日， 阿里巴巴公布两项数
据：2020年，阿里巴巴平台县域商品
销售额达1.2万亿元， 农产品销售额
为3037亿元， 继续保持全国最大县
域商品和农产品销售平台地位。

就 在 当 天 ， “希 望 的 热 土———
2021阿里巴巴乡村致富大会” 在甘
肃兰州举行。 大会上，阿里巴巴宣布：
在继续保持投入、巩固乡村脱贫成果
的基础上 ，接下来将更进一步 ，从科
技振兴、产业振兴和人才振兴三个方
向推出助力乡村振兴的“热土计划”，
并将“阿里巴巴脱贫基金”全面升级
为“阿里巴巴乡村振兴基金”，全面保
障“热土计划”各项举措不折不扣，确
保成效。

“阿里将持续以扎扎实实的投
入 ， 给乡村带去更多实实在在的帮
助。”阿里巴巴集团董事会主席兼CEO
张勇当天如此表示。

全国最大农产品销售平台
是怎样建成的？

“谷贱伤农”，这句话曾经伤透了几
多农民和关心中国农业人们的心。

还记得，以前二道贩子苹果收购价
不到2元， 卖果汁厂才几毛钱。 到了今
天， 优质的礼县花牛苹果跳过中间商，
直接卖到了六七元一斤。淘宝直播间的
礼县网红新农人张家成，2020年在淘宝
上卖出了近30万斤苹果。

从礼县苹果到巨鹿金银花，从赣南
脐橙到普安红茶，从城步蜂蜜到渭源土
豆，通过阿里“春雷计划”，全国近1000
种地域农产品走上品牌化道路， 变成

“有名有姓”，乡村也享受到了数字化发
展的红利。

根据农业农村部信息中心报告显
示，2018年淘宝天猫占全国县域农产品
市场份额约75%，是中国农产品线上销
售主渠道。 2019年，阿里平台农产品交
易额为2000亿元，2020年交易额实现
50%的增长，突破3000亿元大关，稳居各
大平台首位。

中国农村电商基础设施始于阿里
巴巴。 2014年，阿里启动“千县万村”计
划，开始构建县乡村电商服务体系。 近
年来，阿里巴巴更是重投入，助力建设
开放的“乡村新基建”，积极推动互联网
与乡村实际相融合。

在农业产地端“最先一公里”方面，
阿里五大数字化产地仓在2020年全面
建成投用， 一年可将100万吨生鲜农产
品直供全国餐桌。菜鸟物流共配中心落
地1000多个县域， 乡镇和村级共配点3

万多个，组成一张乡村物流大网，让优
质农特产品能高效低价运出去。在销售
端“最后一公里”，阿里巴巴利用沉淀了
20多年的数字化能力， 打造了淘宝、天
猫、盒马、淘宝特价版多维度电商及新
零售平台，对接生产者、消费者不同层
次的供需，助力农产品品牌打造，打破
“丰产不丰收”的怪圈。

为了这片热土，“脱贫”升级
为“振兴”

据《阿里巴巴脱贫基金三年报》显
示，从2017年12月至2020年12月，832个
前国家级贫困县共在阿里平台销售商
品超2700亿元。逾11万淘宝主播和爱心
主播举办了超过330万场农产品直播。
带动农产品销售超过150亿元， 间接帮
助100万乡村增收致富。

为了帮助贫困乡村增收脱贫致富，

阿里巴巴过去数年里，除了倾力搭建起
全国最大农产品销售平台外，2019年
起，还陆续派出两批资深员工全职驻扎
贫困县，给乡村带去农村数字化的一整
套思考方式、 创新科技和运营经验，不
仅和当地干部、乡亲们一起推动当地电
商产业发展，更为多个县域引入了“客
服中心”、社区假发工厂、AI数据标注等
新产业，并在教育发展、医疗健康、生态
建设等方面积极探索将阿里的优势与
乡村需要紧密结合的路径。

“我们一直相信，不能仅为脱贫而
脱贫，而要将脱贫巩固和乡村振兴的事
业‘嫁接’到阿里巴巴的基础能力中，发
挥互联网科技的独特价值。 ”张勇表示，
“所以， 我们既要坚持做乡村振兴的积
极助力者，更要做互联网、数字化科技
和乡村发展实际创新结合的探路者。 ”

17日，阿里巴巴又宣布，在继续保
持投入、 巩固乡村脱贫成果的基础上，
将从科技振兴、产业振兴和人才振兴三
个方向推出助力乡村振兴的“热土计
划”，并将“阿里巴巴脱贫基金”全面升
级为“阿里巴巴乡村振兴基金”，确保计
划各项举措的成效。

据记者了解，此次推出的“热土计
划”涵盖多达14项具体措施，如投入专
项资金，加大包括智慧育种技术在内的
农业技术科研投入，以蚂蚁链技术助力
农产品溯源，进一步探索新科技在乡村
落地生根；重点打造8个“十亿级品牌农
业产业带”，建设县域生态农产品品牌，
并将打造10个“乡村旅游标杆县”；同时
将提供1000门专业课程， 培养100万乡
村电商从业者； 建立10个数字产业基
地，为欠发达地区女性提供10万人次就
业机会等等。此外，第三批“阿里乡村特
派员”也正式整装出发，奔赴乡村一线。

阿里巴巴全年销售农产品3037亿元
张勇：做互联网、数字化科技和乡村发展实际创新结合的探路者

■阿里巴巴驻湖南城步“乡村特派员”刘寒在向老乡介绍AI智能养蜂。

新快报讯 记者陈学东报道 在一
片涨价声中，2021年第一季度彩电市场
成绩出炉。 据奥维云网公布的数据显
示，一季度国内彩电销量为990万台，对
比2020年一季度下滑0.6%，对比2019年
一季度下滑20.5%;销售额为311亿元，对
比2020年一季度增长30.9%。 也就是，
2021年第一季度的彩电市场 “消费”
端， 出现了高价产品结构性占比提升，
低价位需求端“需求被大幅抑制”的现
象。

大屏电视高速增长
在销售额上， 三成的同比增量，大

多数来自于“涨价和大尺寸占比提升”
的贡献。 考虑到2020年第一季度，彩电
市场处于10年价格低谷，且行业需求偏
向于低价格产品，2000元以下产品占比
创了历史新高等等“洼地效应”;2021年
第一季度，彩电市场同比0.6%的销量下
滑下，30.9%的销售额增长中，应当有近
多一半得益于“消费结构”的升级：即大
尺寸和高价产品占比增加。 即，同尺寸
产品均价，并没有“30.9%”数据显示的
增幅这么厉害。

在第一季度彩电成绩的细分统计
中，60英寸、70英寸、75英寸和80英寸及

其以上尺寸产品等几个细分段，销售规
模几乎全部翻番———这是在2020年第
一季度， 这几个销售段除了60英寸外，
都表现了很高增长率的基础上，实现的
“高增长上的高增长”。

同时， 大尺寸中的主打，65英寸产
品销量也再次增长3成， 市场占比从
15%左右，上升到近20%。 这让2021年第
一季度彩电市场60英寸及其以上大屏
产品占比牢牢保持三分之一销售量份
额，以及超过一半市场销售额、大多数
市场利润的“主阵地”地位。

和尺寸数据相似，从销售均价角度
看，万元以上高端电视市场占比基本翻
番，消费结构占到2.8%。 差不多是国内
彩电市场近年来的历史高值。 同时，
4000元以上的高价位产品，无论哪个细
分价格段都在“高速增长”。 4000+价位
产品市场占比达到20.6%， 是近5年来，
平板电视大规模降价后的行业新高。

半数消费者关注彩电创新功能
彩电市场，一半消费者关注彩电创

新功能、三分之一消费者购买了配备有
创新功能的产品。如果扣除非创新功能
电视中的50+以上中老年购买者需求;

其实在中青年消费者中，新功能彩电的
占比超过7成! ”行业人士分析指出，单
纯有一个便宜的屏幕、看看综艺和电视
剧，这种消费方式已经很不受年轻一代
欢迎。

彩电市场，保持增长的细分领域依
赖于“多元化的应用价值”;同时，整体
市场的萎缩问题，也源于“视听娱乐已
经多元化”。例如社交电视、教育电视等
价值正在快速崛起，现在的市场规模是
2019年的数倍。 同时，手机等其它视频
设备抢占了很多彩电休闲时间，拉低了
彩电的刚需性质。

销售价格和尺寸上， 高端都热销
了，各种带有概念光环的产品，也必然
热销。 比如AI智能、语音智能、8K电视
等销售占比都在显著增长。这种高端占
优的趋势， 显然对于头部品牌更为有
利 ; 也对主打
高端、 市场占
比不大的部分
外 资 品 牌 有
利： 反而是中
间第二梯队品
牌成为关键损
失方。

一季度彩电量跌价升 万元以上高端电视市场占比翻番


