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新快报讯 记者陈学东报道 继一
季度智能投影在国内市场首破百万台
大关，进入第二季度的4月份，智能家
用投影机继续延续增长态势。 据洛图
科技数据显示，2021年4月中国智能投
影市场线上销量为27.1万台，同比增长
57%，环比增长1.2%；销额为6.0亿元，
同比增长48%，环比增长6.9%。可以说，
从整体大势上来看， 智能投影依然在
量额齐增的“轨道”当中。

不过，智能投影市场虽很火，但是
这“热闹”的背后却是乱象横生。 从去
年年底开始， 智能投影产品接连被各
地质检总局曝出质量不合格的问题，
给正在快速发展当中智能投影这个品
类带来很不利的“影响”。

抽查不合格率上升5.4%
近日， 市场监管总局网站又曝出

一则所谓智能投影产品不合格的信息
公告。近日，监管总局抽查了7个省（市）
24家企业生产的26批次投影机产品，发
现4批次产品不合格， 不合格发现率为
15.4%，较上次抽查上升了5.4%。

据悉，这一次4批次不合格投影产
品，依然是出自所谓“新兴”投影品牌
之列。 分别是：北京瑞仕达欣星科技有
限公司、深圳奇立电子科技有限公司、
深圳市普达尔科技有限公司以及深圳
市锐影电子有限公司。 不合格项目涉
及电击和能量危险的防护、 电源端子

骚扰电压等。
而在上月， 广州市市场监督管理

局发布了《2020年广州市投影机产品
质量监督抽查结果》，结果显示在2020
年第四季度，共抽查了8批次投影机样
品，样品包含了极米、当贝、坚果等热
门投影品牌，同时也有松下、爱普生等
日系品牌。 在8批次中，检测出1批投影
仪存在不合格项目， 该产品为瑞格尔
液晶投影RD-849。 检验结果表明，瑞
格尔液晶投影RD-849在布线、连接和
供电、电源端子骚扰电压、辐射骚扰等
基本电路性能设计方面均不合格。

据了解，布线、连接和供电项目不
合格将导致电源线使用过程中发热，
可引发火灾。 而电磁兼容项目的不合
格， 可能会影响到同一公共电源网络
上的其他用电设备， 以及附近电子电
气设备的正常工作， 甚至影响到无线
通信的畅通。

谨防低价低质投影机产品
近年来，投影机正快速走入家庭。

尤其是疫情防控期间，居家学习、健身
的需求带动了家用投影机市场快速升
温。 根据IDC数据，2019年我国投影设
备出货量为462万台，2011-2019年复
合增速为14.19%；2019年消费级投影
设备出货量为279万台，2017-2019年
复合增速为46.5%。

在京东平台搜索投影机， 可发现

出货量最大的比重， 集中在千元左右
价格段。 但细究之下，发现这个价格段
产品不仅同质化现象严重， 产品技术
上也是参差不齐。 在京东平台可看到
多样的吐槽点：“投影投不了全屏”“卡
顿严重， 售后没人理”“白天分辨率太
差”等等。

有业内人士表示， 中低端投影机
产品的价格多在千元以下。 实际上，千
元以下的价格都是采用单片式LCD投
影机， 单片式LCD投影技术简单理解
就是“放大镜”外加强化亮度和散热设
计的“手机显示器”。

投影机因为其本质属性不能取代
电视， 故用户在选择投影仪的时候一
定要根据自己的实际需求和预算来
定， 货比三家之余要特别注意芯片尺
寸、亮度流明和梯形校准、投射比这三
大参数。 另外提醒大家，很多低价投影
仪产品广告上写的参数值和它真正表
达的意思不一样，属于谎报欺瞒行为，
需要我们擦亮双眼，慎重选之。

对于家用投影仪来说， 可以说是
一种使用频繁， 并且使用场景私密的
智能家用设备， 在安全问题上尤为重
要。 市面上也不断涌现出各种新兴投
影仪品牌厂家，但是需要注意的是，一
些厂家通过推出低价、低亮度、低品质
的投影仪，诱导消费者购买，不仅观影
体验不佳， 消费者还可能面临各种售
后问题。

广东“微型跨国企业”
解压玩具卖爆欧美

新快报讯 记者郑志辉报道
又到六一国际儿童节，全世界的大
小“孩子们”都在玩什么呢？ 根据来
自亚马逊、1688等全球电商平台的
最新排行榜显示，指压陀螺、灭鼠
先锋、毛豆挤挤乐、硅胶按压板、恶
搞叉烧包等一系列按压式的解压
玩具成跨境电商爆款。 而这类让欧
美家庭动动手指就能“全家总动
员”的新型玩具，大多是“中国造”
“广东造”。

以美国亚马逊热卖榜为例，实
时热卖排前100的卖家里有95%左
右都是中国卖家。 在内贸批发平台
阿里1688上只卖2-3元批发价的彩
色硅胶按压板，在亚马逊上的“海
淘” 零售价卖到了8-17美元不等，
看海外买家评论也是好评如潮。

来自中国海关等方面的数据
表明，作为世界上最大的玩具生产
和出口国，2021年1-4月我国玩具
出口额将近10.58亿美元，同比增长
69.4%。 从出口地区来看，2020年中
国玩具出口前五名国家分别为：美
国、英国、日本、新加坡、俄罗斯，其
中出口美国同比增长6.8%。

数据还显示：广东玩具出口量
全国居首， 约占到全国70%。 今年
“六一”热销海外的解压玩具，主要
就产自广东的东莞、佛山等地。 广
东省玩具协会会长李卓明指出，跨
境电商呈现出跳跃式发展，已跃升
为玩具出口主力军之一。 助力国产
玩具出口，深圳作为中国电商和跨
境电商产业主要聚集地之一，跨境
电商小卖家已超过15万家。

媒体称这类跨境电商小卖家
为“微型跨国企业”，他们往往员工
不足百人，却能善用好数字平台迅
速完成选品、采购、销售、物流、报
关、收款、结汇退税等过去跨国企
业才能搞定的复杂生意。

不过，“微型跨国企业”们也正
面临一些新难题。 一方面，包括霸
屏亚马逊的解压玩具在内，多位卖
家已遭遇侵权风险，专利纠纷与日
俱增；另一方面，最近人民币开始
了双向浮动，升值到6.3区间，用美
金结算下出口企业的压力山大。

对此，有广东解压玩具头部卖
家表示，他们已在欧美多国注册了
相关的玩具外观专利，并与国内上
游工厂共同研发，“确保每两周就
出一个新款”。 与此同时，通过支付
宝和万里汇来收款结汇，不仅秒到
账而且费率不到0.3%， 还能提款到
支付宝直接去1688上采购， 大大加
快了资金周转的全流程。

■新快报记者 郑志辉

自成立第一天起就在不断求变的
“新物种”盒马，在孵化了盒马mini、X
会员店、盒小马等新形态后，终于忍不
住喊出要“变革”整个零售行业了。

5月31日，盒马宣布成立新品牌孵
化中心———“盒马X加速器”，打通投融
资、商品研发、供应链支持、营销推广
等内外部资源，为有潜力的新品牌、产
品线和商品进行孵化和加速以及战略
投资， 核心目标是打造以盒马为中心
的新零售商品生态链， 从单体作战到
舰队作战， 升级盒马的商业模式与核
心竞争力，形成类似苹果的App开发者
生态圈。

提出这一构想的还是不断思“变”
的盒马总裁侯毅。“当盒马进入零售业
时，我们发现零售业太需要改变了，所
以我们在三年前提出了零售业与供应
商1.0的改变，盒马不收任何费用，包括
进场费、 通道费、 店庆费、 条码费等
等”，这让很多商家和消费者受惠。

三年后，侯毅提出新零供2.0，并下
定决心将批量淘汰一批大供应商，因
为“渠道费用很高，让零售企业不堪重
负， 这种体系完全扭曲了商品价值”，

“由于我们供应商不合理的渠道管理，
造成了今天零售业全面落后”。

侯毅这次变革聚焦关注的重点，
是那些快消领域的头部品牌、 新兴崛
起的网红品牌、志在“重返青春”的老
字号品牌， 以及发力餐饮零售化的餐
饮品牌。

“近年来我们发现很多新锐品牌
脱颖而出， 但有更多品牌有很好的产

品基础，却缺乏对消费者的理解，或者
被高昂的渠道成本和流量获取成本
‘劝退’，盒马希望通过资源开放，与这
些合作伙伴一起， 为消费者打造更多
优质、独特的商品。 ”

以盒马去年5月推出的冷泡汁系
列为例， 因为可以直接将白味食材变
成柠檬风爪、红油串串香等风味美食，
“傻瓜式操作”的便捷体验受到年轻消
费者的喜爱，复购率接近20%。 与盒马
共同开发这款商品的合作伙伴金米
箩，也因为冷泡汁大获成功，年销售额
实现200%的增长，开始打造“轻烹饪调
料”的消费品牌，吸引到20多家投资公
司洽谈合作。

从盒马的角度来看， 冷泡汁走俏
背后，是在盒马体系下，从一个单品到
全品类的技术、供应链、渠道能力全面
升级， 这是盒马孵化平台能力的一次
充分验证。

而在业内人士看来， 盒马不仅拥
有线上线下的消费者洞察、 商品研发
能力和创新能力， 最重要的是多年沉
淀下来的一张几乎连接全国近300家
门店的供应链网络， 这才是盒马布局
食品行业的“杀手锏”。

盒马透露，“盒马X加速器”将由盒
马总裁助理郭旭林带队， 并计划面向
合作伙伴推出“五个0”举措：即0启动
资金、0合作门槛、0渠道费用、0退货成
本、0元营销大礼包， 希望与合作伙伴
一起，为消费者打造更多像“冷泡汁”
食品、低酒精度嗨棒、功能性零食等优
质、独特的商品。

不愿意一起走下去的， 侯毅也已
明说，“哪怕是第一名的供应商也要淘
汰”。 只不过，总说要“变革”的侯毅，会
不会像球坛的瓜迪奥拉， 变阵快到连
球员都来不及适应熟悉， 一次次地欧
冠饮恨呢？

智能投影产品市场虽火却乱
新兴投影品牌接连被曝抽检不合格

又要“变革”零售业？
盒马推新品牌孵化中心，打造类苹果生态圈


