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月车市继续回暖
自主品牌成绩亮眼 新能源车增速加快

自主车企成绩单亮眼
自主车企在 5 月份交出了一份亮

眼的成绩单。 乘联会数据显示：5 月中
国品牌零售 60 万辆，同比增长 18%，自
主品牌批发市场份额 40.2%，较同期份
额增长 7.7%。

具体来看，国内几大头部车企都显
现出不同程度的增长态势。

比亚迪 5 月新车销量为 46295 辆，
同比增长 45.49%； 长城汽车 5 月销量
86965 辆，同比增长 6.2%；奇瑞集团 5
月份汽车销量 65842 辆 ， 同比增长
58.1% ； 长 安 汽 车 集 团 5 月 销 量 为
184465 辆，同比增长 6.01%。

自主车企的风生水起，还体现在出
口方面。 据乘联会数据显示：5 月乘用
车整车与 CKD 出口 10.7 万辆，同比增
长 250%。 其中自主品牌出口达到 8 万
辆，同比增长 241%，合资品牌出口 1 万
辆，同比增长 68%。

值得一提的是，中国车企的海外工
厂建设，对推动乘用车 CKD 出口贡献
巨大。 据乘联会数据显示：5 月奇瑞汽
车 CKD 销量 6840 辆， 长城汽车 3639
辆，上汽乘用车 1425 辆。

乘联会秘书长崔东树表示：“自主
品牌头部企业经过苦练内功、克服芯片
短缺压力，且在产品、营销、服务等各方
面均有了明显的进步，因此长安、红旗、
奇瑞、广汽埃安等品牌同比高幅增长。”

在产量方面，5 月份国内乘用车产
量为 157.6 万辆，同比下降 2.6%，其中
合资品牌生产下降 22%，自主品牌生产
增长 26%。 产量上的大幅上升，也是中
国品牌保持销量和市占率增长的前提。

头部厂商增长乏力，“南北
大众”双双下跌

从乘联会公布的厂商狭义乘用车
零售销量数据来看，前十排名中有四家
车企销量出现同比下滑，也有四家车企
出现环比下滑， 最大跌幅均超过两位
数。

从排名来看， 前三车企依旧是一
汽-大众、上汽通用和上汽大众，其中
一汽-大众的销量 16.8 万辆，虽然出现
了 7.7%的同比跌幅， 但是依旧领跑国
内乘用车市场，销量上远高于排名第二
的上汽通用。作为上汽集团旗下合资品
牌， 年内上汽通用多次领先上汽大众，
以 5 月销量为例， 上汽通用以 12.2 万
辆超过上汽大众的 11.9 万辆， 其中上
汽通用同比增长 1.3%， 而上汽大众同

比下滑 9.9%。
值得注意的是，“南北大众”双双下

跌在 4 月份已经显露出初步征兆。数据
显示，一汽-大众和上汽大众在 4 月份
就已出现 1.7%和 18.7%的同比负增长，
5 月再次下跌，一定程度上也反映出大
众汽车品牌在中国市场已呈现增长乏
力。

与表现不佳的第一梯队相比较，一
汽丰田、广汽丰田、东风本田三家日系
车企均实现了同比正增长。广汽丰田同
比增幅更达到 5.5%， 不仅超过市场平
均水平，也跑赢了其他非豪华品牌的合
资品牌车企。

头部厂商表现不佳，主要由内外因
双重因素导致。 一方面，芯片短缺致使
的产业停滞现象影响仍在持续。据媒体
报道，今年受芯片短缺的影响已经从大
众、福特、通用、奔驰、丰田等知名汽车
厂商宣布减产计划，发展到后来的蔚来
汽车、特斯拉的停产危机。 目前吉利汽
车、上汽集团、广汽集团等车企，针对芯
片短缺都采取调整生产计划和采取针
对性预案。

另一方面，车企本身的产品质量问
题也影响了销量的走势。 一汽-大众明
星 SUV 探岳销量在 4 月份和 5 月份呈
现大幅下滑趋势，其主因则是受到近期
爆出的“颗粒门”事件影响。 5 月销量虽
然达到 12584 辆 ， 但同比跌幅仍有
22.9%。目前，一汽-大众官方对于“颗粒
门” 导致的大量投诉并没有公开说明，
舆论的持续发酵，或将继续动摇消费者
对探岳的购买信心。

新能源市场多元化发力，渗
透率提升明显

乘联会数据显示，5 月新能源乘用
车零售销量达到 18.5 万辆， 同比增长
177.2%。 而这当中，纯电动车型依然是
销售主力军。零售销量突破万辆的企业
有上汽通用五菱 33175 辆 、 比亚迪
31908 辆 、特斯拉中国 21936 辆 、广汽
埃安 10395 辆。

随着新能源市场的利好，新能源车
的渗透率进一步提升。 5 月新能源车国
内零售渗透率达到 11.4%，1-5 月渗透
率为 9.4%，较 2020 年 5.8%的渗透率提
升明显。

从乘联会公布的 5 月新能源车数
据来看，5 月新能源汽车产销呈现出多
元化发力、全面增长、销量突破万辆的
品牌不断增多等特点。 造车新势力方

面，蔚小理和二梯队等新势力车企销量
同比表现也很优秀。蔚来汽车 5 月交付
新车 6711 辆，同比增长 95.3%。 小鹏汽
车 5 月 销 量 为 5686 辆 ， 同 比 大 增
483%。

新能源车走势较强是高低端市场
共同发力的结果，尤其是入门级新能源
车市场总体走势平稳，A00 级车市场季
节 性 淡 旺 季 特 征 明 显 。 五 菱 宏 光
MINIEV 此月再次夺魁，以 29706 辆的
销量位居榜首，5 月销量比第二名的两
倍还要多。 广汽埃安和比亚迪、上汽乘
用车等自主主流新能源车的 5 月的销
量持续走强，则体现出换购群体的换购
高端电动车的意愿相对较强。

由于合资品牌在新能源领域的发
力，5 月主流合资品牌新能源车销量同
比也有所增长，其中大众品牌新能源车
占据 48%份额。 BBA 豪华车企的纯电动
车全面量产，但产品接受度仍待提升。

此外，梳理 5 月的新能源车销量排
行榜不难发现，比亚迪在排行榜中的份
量不容小觑， 前 15 名中有 4 辆车型都
诞生自比亚迪。 除了汉 EV、 秦 PLUS
EV 和 e2 这 3 款 纯 电 车 型 之 外 ，秦

PLUS DM-i 以 5542 辆的销量位列第
八名。 而在此前，DM-i 系列车型也因
为销量火爆提车排期太久受到消费者
投诉，成为“甜蜜的烦恼”。 由此也能看
出，刀片电池等多因素赋能下，比亚迪
的 DM-i 车型也将可能成为新能源车
市中消费者炙手可热的选择。

乘联会表示，考虑到 5 月北京新能
源车家庭和个人放号的促进作用，新能
源车未来几个月的需求仍旧强劲。 2 月
乘联会预测 2021 年新能源车批发销量
200 万辆，4 月调高到 220 万辆，此次乘
联会再次将 2021 年新能源汽车的销量
调到至 240 万辆。

近日， 乘联会公布了 5 月乘
用车市场产销情况，5 月乘用车市
场零售达到 162.3 万辆，同比增
长 1.0%，1-5 月的零售累计达到
836.4 万辆， 同比增长 38.1%，
仍处于乘联会 2011 年以来 1-5
月同期增速的历史高位。

中国汽车工业协会副秘书长
陈士华表示， 我国经济运行稳中
加固、稳中向好，这对汽车消费的
稳定起到良好支撑作用。 但芯片
供应问题对企业生产的影响逐月
加剧， 原材料价格大幅上涨进一
步加大企业成本压力。 对于未来
汽车行业发展， 中汽协继续保持
审慎乐观。

■新快报记者 张磊
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可以看到，上半年在缺芯等
问题影响供给下，部分厂商产销
出现波动的态势，但汽车需求具
备明显周期属性，整体产销还是
朝着明朗增长的方向发展，整车
板块值得期待。 此外，新一轮科
技革命下电动化和智能化已成
汽车趋势，在未来必将获得更多
消费者认可。

新能源车市场方面，传统车
企与新势力车企的发展方向正
逐渐分化，前者需要进一步提高
产品声量和再兑现到销量之中，
而后者则需要大规模的交付和
市场成绩稳定消费者的信心。


