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大潮涌珠江

广州除有庞大的时尚产业支撑
外，还有亮眼的时尚消费。 国际公认
的国际消费中心城市每年社会消费
品零售总额要在 250 亿美元以上 。
2020 年， 即使是在疫情的影响下，广
州 仍 实 现 社 会 消 费 品 零 售 总 额
9218.66 亿元，远超上述标准。

作为广州最高端的商场，广州太
古汇开业 10 年以来，不断进行品牌升
级， 共引进了 127个首次进入广州的品
牌，拥有 81家国内主要品牌在广州的唯
一门店，占总店铺数量的 42%。

同样位于天河路商圈的天环广
场 先 后 引 入 YSL、Tom Ford、nars、

CPB、HR 赫莲娜 、IPSA 等美妆广州
首店品牌, 与广州太古汇形成差异化
竞争,其中去年 8 月开业的 Tom Ford
美妆旗舰店已成为该品牌全球销量
最高的旗舰店。

除万亿级别的天河路商圈外，广
州还重点建设北京路商圈、长隆万博
商圈作为国际消费示范区。 其中，撬
动社会投资超百亿的北京路步行街
改造提升， 开街首日人流量达到 50
万人次，2020 年底，北京路步行街“四
个结合”释放消费升级新活力，
获得了国务院第七次大督查通

报表扬。
《方案》提出，要加快城市重点商

圈品牌化、国际化发展,鼓励国内外知
名时尚品牌入驻大型商场或商业街，
开设旗舰店、体验店，吸引高端消费，
打造国际时尚品牌商品、服务和新型
消费体验登陆华南、登陆中国的首选
地。 具体到广州建设国际消费中心城
市十项行动方案，提出 3 年内逐步引
入 200 个国际品牌。 同时加快发展口
岸免税店,探索设立市内免税店、引入
国际品牌折扣店。

既有品类齐全链条完整的时尚产业，也有社消近万亿的亮眼消费

“时尚之都”渐成广州新名片
作为“千年商都”，历史上，商业一直是广州发展的最重要脉络及城市活力所在。
1922 年，长堤建起了彼时“中国第一高楼”———西堤大新，以舶来好货为卖点，成为华南最高端、时尚的百货公司之一。

1938 年西堤大新遭火灾，付之一炬。 1952 年原址原框架复建，两年后竣工，改名南方大厦。
“没来过南方大厦，就等于没来过广州。”1983 年，南方大厦销售总额达 2.7 亿元，居全国 12 大百货商店之首，货源点逾

1000 家，经营商品近 3 万种，这里的一件衬衣一条连衣裙，就代表了全国时尚最尖端。
百年之后的广州，时尚早已不局限于一家百货或一个商圈，而是形成了全球最庞大最完整的时尚产业链。在不久前的“时

尚之都，魅力广州”的联合大秀上，在广州的全新地标广州塔下，数百位模特以中轴线城市特色地标夜景为背景，穿上 16 个
本土原创品牌服装，在珠江两岸璀璨的灯光下摇曳穿梭。 千年商都向世界亮出其另一张新名片———“时尚之都”。

■采写：新快报记者 陆妍思

“广货带天下”
广货迎来全球崛起历史机遇

“广货带天下，广带天下货”，广州作为千
年商都，是海上丝绸之路的起点，早早就已经
融入了国内国际双循环。 广州商务局相关负
责人表示 ，广州要建设国际时尚之都，时尚
产业和消费一定要面向国际市场， 在疫情笼
罩全球的当下，我国产业链供应链率先恢复，
为国货品牌在全球崛起提供了历史机遇。

据统计 ，2020 年天猫 “双 11”期间 ,广州
18 个品牌销量破亿元，50%来自时尚产业，其
中完美日记连续两年蝉联天猫彩妆销售第
一，其同时也是“双 11”创立以来首个登顶天
猫彩妆榜的国货品牌。 完美日记母公司逸仙
电商 2020 年 11 月 19 日在纽交所挂牌上市，
成为美股中国美妆集团第一股， 目前市值已
逾 800 亿元。 逸仙电商创始人、董事长黄锦峰
介绍，在集团多品牌战略之下,逸仙电商发展
迎来新增长曲线，2021 年第一季度实现营收
14.4 亿元，同比增长 42.7%，其中出海业务提
速,东南亚市场销售成效初显，今年 4 月，完美
日记同时荣登新加坡和越南的 Shopee 彩妆销
量榜首。

广州专业市场商会秘书长李英表示 ，
Shein 的崛起发展背后更大的逻辑，是以广州
为代表的国内纺织服装供应链的出海。 “广州
有着强大的纺服装供应链能力， 有成本价格
优势且品质款式好，对市场消费敏感反应快，
本来在国际贸易中就一直有优势。 但在疫情之
下， 出口订单下滑， 更多厂商及品牌瞄准跨境电
商，相信未来会诞生更多如同 Shein 般的跨境贸
易平台。 ”

“国家有号召，政府有行动，行业有举措。
广州提出打造‘时尚之都’，既是沿着历史发
展的脉络溯源，也是一条符合城市气质、贴合
产业结构的发展路径。 ” 广州市决策咨询专
家、 广东财经大学商贸流通研究院院长王先
庆教授认为， 广州通过倾力打造国际时尚之
都，不仅可以全面增强国际商贸中心功能，进
而提升作为粤港澳大湾区国际商贸枢纽和高
水平全球化贸易体系建设的核心引擎功能及
作用， 而且还能增强国际交通枢纽和国际教
育文化中心功能，加快推动国际大都市建设。

“广州打造时尚之都，具有先天的
优势、扎实的基础和广阔的前景。 ”中
国贸促会研究院副院长赵萍表示 ：
“整个时尚产业链上下游配套完整，
分工细致， 既可以创造新品牌和产
品，又能形成新模式新渠道，为时尚
产业的发展提供优质配套。 ”

据了解，在产业链供应链方面，广
州拥有 41 个工业大类中的 35 个行
业，广州时尚产业门类齐全，在纺织
面料、服装、皮革、家居、钟表、珠宝首
饰等细分领域结构丰富，从原辅材料
供应 、生产加工 、研发设计 、仓储物
流、电子商务等链条稳定完整。 这些
都是广州构建“时尚之都”的载体和
坚实基础。 广州时尚产业的蓬勃背靠

的传统优势是散布在各个商圈的逾
600 个专业市场。

“广州各大专业市场和时尚业是
密不可分的，已经在整个产业链成为
一个一体化的产业， 且高度协同，这
是其他城市和广州无法比拟的地
方。 ”海印股份集团董事长、广州专业
市场商会会长邵建明如是说。

亮相“时尚之都，魅力广州”大秀
的 16 个青年原创品牌全部来自广州
各大专业市场。 其中 FABI 品牌 2018
年成立于十三行,短短两年间,已发展
成为集设计开发、生产、加工、销售于
一体的专业化女装公司。 FABI 主理
人梁艺馨、夏君毅接受新快报记者采
访时表示，他们之所以选择来到广州

创业，正是因为这个城市拥有可能是
世界上最强大的时尚产业链，“除了
自有品牌外，我们还提供贴牌定制服
务。 客户若需要怎样的设计，大到面
料，小到一颗纽扣，在广州都可以很
快找到。 ”

根据《广州市打造时尚之都三年
行动方案》(下称《方案》)，广州作为千
年商都, 应大力提升其时尚产业贸易
展销能力， 包括培育 25 家年产值超
过 10 亿元的行业龙头企业。 探索建
立在线定制、网络预售、众筹团购等
个性化、定制化销售模式，鼓励企业
以新零售、数字贸易和电商直播等新
型商业模式为切入点, 打造全球时尚
产品集散中心和名品中心。

时尚产业蓬勃 具有完整的产业体系及供应链

时尚消费亮眼 建设国际消费示范区

■南方大厦。 ■北京路商圈。

■天河路商圈。


