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■一壶好茶, 三五知己,便
胜却人间无数 荩荩

超六成用户年龄位于 26-40岁，其中超五成为女性； 33.8%用户每周消费一次……

新式茶饮带动茶叶市场发展 中青年群体成消费主力

茶产业线上化及新式茶饮市场
为茶业发展持续注入动力

内销表现强劲，与中国茶叶市
场逐步走出实体经营模式、开启更
适合当代消费者的线上销售模式，
以及产出更多适合当前快生活节
奏的茶叶新形态关系密切。据艾媒
咨询《2021 年全球茶叶产业运行大
数据与中国茶叶创新发展趋势研
究报告》（下称“研究报告”）中的数
据显示，2015-2020 年中国茶叶线
上市场规模保持快速增长趋势 ，
2020 年茶叶线上市场规模已达到
265.0 亿元，预计 2021 年会增长至
298.4 亿元。 社交媒体、短视频、直
播新营销模式的发展，将继续推动
茶产业线上化 。 研究报告中对
2021 年中国消费者线上购买茶叶
形态偏好进行了调查， 结果显示，
更容易分装和冲泡的袋泡茶已经
超过传统散装茶、茶饼成为最受欢

迎的茶叶形态。 2020 年，袋泡茶线
上市场规模达到 128.7 亿元 ，比
2019 年增长了 155.9%。

随处可见、外卖可达的新式茶
饮，是袋泡茶之外，满足着生活节
奏紧张的现代消费者对快消品的
便利性的新形态 。 据艾媒咨询
《2021 年上半年中国新式茶饮行业
发展现状与消费趋势调查分析报
告》（下称“分析报告”）中的数据显
示，2018-2020 年中国典型新式茶
饮品牌门店在快速扩张，新式茶饮
行业在一二线城市及下沉市场的
饱和度都在提升。 分析报告显示，
新式茶饮逐渐成为中青年群体的
高频消费品：超过六成新式茶饮用
户年龄位于 26-40 岁，其中超五成
为女性用户，33.8%的用户每周消
费一次新式茶饮，16.0%的用户每
天消费一次，并且有 38%的用户表
示未来消费频率会更高。新式茶饮
用户未来消费需求增长对于茶产
业来说， 无疑是一个利好的信号，拓
展了发展可能。

中国茶叶内销表现强劲
去年国人买走超过七成茶叶

据中国海关公开数据显示 ，
2020 年全球前五大茶叶出口国共
出口茶叶 147 万吨， 中国作为其
中之一，出口量为 34.9 万吨，位列
第二，同比去年下降了 4.6%，这是
中国茶叶出口量自 2014 年以来
首次出现下降， 但其实出口增速
早已从 2017 年开始放缓。

尽管如此，中国茶叶总出口额
却出现逆势增长的情况。 2020 年
中国茶叶出口总额 20.4 亿美元 ，
同比微增 0.91%。 出口均价为 5.84
美元/千克，同比上涨 6.04%。 从细
分茶叶品种来看，普洱茶出口表现
突出， 出口额同比上涨超一倍，均

价从 2019 年的每千克 18.54 美元
上涨到 2020 年的每千克 32 美元。

“未来，随着国际疫情态势的
改善，茶叶出口物流畅通等环境变
化， 中国茶叶出口均价将会回落
到正常水平。 ” 艾媒咨询分析师
说。

与出口外销的放缓趋势不同，
茶叶内销展现出强劲动力。据中国
茶叶流通协会数据显示，2020 年中
国茶叶对内销售达 220.16 万吨，同
比增长了 8.69%， 买走了年总产量
超过七成的茶叶。中国茶叶农业产
值已突破 2500 亿元， 内销额接近
3000 亿元。


