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扫码了解更多“家·生活”资讯

受益装配式建筑推进
整体卫浴成新发展热点

此外，在后疫情时代，卫浴行业迎来新一轮产业升级。其
中，在政策加大扶持装配式建筑下，整体卫浴成为新的发展
热点。 2020 年 ， 全国新开工装配式建筑共计 6.3 亿㎡ ，较
2019 年增长 50%，占新建建筑面积的比例约为 20.5%，远超
《“十三五”装配式建筑行动方案》确定的到 2020 年达到 15%
以上的工作目标。 在此现实背景下，除了海鸥住工、科逸、鑫
铃等企业加大布局整体卫浴外，具有建材、房地产等背景的
企业，如万华生态、碧桂园、浙江建工也快步跑进整体卫浴赛
道。 《2020 中国陶瓷卫浴行业市场大数据报告（卫浴）》（以下
简称《报告》）显示，2020 年，中国整体卫浴市场规模达到 126
亿元，预测 2021 年市场规模进一步扩大，将达 173 亿元。 《报
告》指出，未来几年，在政策层面的极大利好推动下，兼具便
捷性、专业性、环保节水的整体卫浴将继续迎来发展蓝海，市
场前景不可估量。

值得一提的是，由于卫浴产品涵盖花洒龙头、陶瓷、浴室
柜、淋浴房、浴缸、挂件等诸多品类，无论是卫生陶瓷的企业，
还是五金卫浴的企业，想要升级整体卫浴品牌，除了本身的优
势产品外， 较多企业还会选择与同行业企业贴牌生产其他品
类。虽然这种相互贴牌、配套成龙的现象在一定程度上使得企
业之间可以相互交流促进，让产品采购、品管更加规范，但也
导致国内卫浴产品同质化严重，缺乏竞争优势。 《报告》显示，
2020 年的绝大多数卫浴品牌的年销售量还不到市场销售量的
千分之一。 即使排名首列的卫浴品牌，其市场份额也不到 3%。
其中民族卫浴品牌 20 强，包括九牧厨卫、恒洁卫浴、金牌卫浴
在内，合计销售额 390 亿元左右，占全行业销售额 13%。 但国
内卫浴市场的高端部分，基本被国际品牌所占领。

金牌卫浴总经理曾小羚接受新快报采访表示 ， 虽然
目前卫浴行业市场集中度处于较低水平 。但是在近几年 ，
我国本土卫浴品牌通过不断研发新产品 ，提升技术 ，向智
能化高端化方向不断发力 ， 行业已经变得越来越成熟与
稳固。 企业想要获得长久发展，除了产品要做好，还要在销
售方面拓宽销售渠道 ，线
上线下相结合 ， 同时增加
代理商 ， 增加与大型酒店
和高档住宅的合作 ， 通过
多渠道做宣传。 “未来我国
本土龙头企业可以不断抢
占中高端的市场份额 ，来
提高市场的集中度。 ”曾小
羚说道。

卫浴企业排队上市按下“加速键”
智能化、数字化成关键词

相较建陶行业 ， 国内卫
浴行业尚属于新兴行业 。 从
宏观层面而言 ， 国内的卫浴
企业数量众多 ， 竞争格局分
散，以中小企业为主。 天眼查
专业版显示 ， 在房产家居行
业 ，目前我国超过 50 万家经
营范围含 “卫浴 ”且状态为在
业 、存续 、迁入 、迁出的卫浴
相关企业 。 其中有限责任公
司占比近 40%，注册资本 100
万以内的占比超五成 。 从地
域分布来看 ， 广东省卫浴相
关企业数量最多 ，近 6 万家 ，
占全国比为 11.88%。 其次是
山东省 ， 共有 5 万多家 。 此

外 ，2020 年新注册企业 6 万
多家 ， 增速较 2019 年稍慢 ，
仅有 13.84%。

截至 2021 年 7 月， 国内
建 陶 卫 浴 领 域 已 有 东 鹏 控
股 、帝欧家居 、海鸥住工 、惠
达卫浴 、 建霖家居 、 四通股
份 、松霖科技 、瑞尔特等上市
企业。 随着疫情缓解，卫浴行
业从去年下半年开始 ， 大部
分企业的业绩稳中有升 ，行
业竞争明显 。 据财报数据显
示 ，帝欧家居 、海鸥住工 、惠
达 卫 浴 、 松 霖 科 技 等 企 业
2020 年 营 业 收 入 分 别 是
56.37 亿元 、33.4 亿元 、32.18

亿元 、20.35 亿元 ， 净利润分
别 为 5.67 亿 元 、1.52 亿 元 、
3.07 亿 元 、2.7 亿 元 。 相 较
2019 年数据 ， 海鸥住工营收
增 长 幅 度 较 大 ， 同 比 增 长
29.99%， 而惠达卫浴和瑞尔
特 净 利 润 同 比 分 别 下 滑
6.58%、36.86%。

值得注意的是，奥普家居、
东鹏控股在去年分别先后登陆
A 股， 但两家企业业绩表现相
差较大。东鹏控股的 2020 年的
营业收入达到 71.58 亿元 ，其
净利润有 8.52 亿元。 奥普家居
则营收、净利润双降，分别同比
下滑 3.44%、29.42%。

相较去年，今年的卫浴行
业可谓热闹非凡，业内相继传
来多家企业拟上市的消息。 泛
亚卫浴 、朗斯家居 、箭牌家居
相继披露招股说明书。 据新快
报记者观察 ，智能化 、数字化
成为了这些公司冲击 IPO 的
关键词。 泛亚卫浴在招股说明
书中表示，将根据公司实际情
况，把本次发行募集资金投资
于两大项目 ，包括 “厨卫产品
智能制造生产基地和厨卫研
发中心及信息化建设项目”与
“卫浴产品智能制造改扩建项
目”。 其中，子项目“厨卫产品
智能制造生产基地建设项目”
总投资金额 3.57 亿元，占全部
项目总投资金额的六成以上。

而朗斯家居将发行募集资
金用于中山朗斯生产基地智能

化升级技术改造项目、 江苏朗
斯邳州研发中心建设项目和补
充流动资金项目； 箭牌家居则
投资于智能家居产品产能技术
改造项目、 智能家居研发检测
中心技术改造项目， 数智化升
级技术改造项目等。

此外， 作为今年首家披露
上市计划的卫浴相关企业，喜
尔康目前已在接受上市辅导。
华艺卫浴在去年也曾公开透露
过将启动 IPO 进程。 业内普遍
认为， 按证监会首发审核工作
流程，企业一般会经历受理、反
馈会、初审会、发审会、封卷、核
准发行等多个环节， 少则耗时
数月，多则近 1 年。在今年下半
年或明年年初， 卫浴市场或将
迎来更多企业， 进入新一轮企
业上市热潮。

不过，对于卫浴企业来说，
今年上半年也是 “几家欢喜几
家愁”。 据人民法院公告网披露
的信息显示，2021 年 1-6 月共
新增 7 份卫浴企业相关破产文
书，涉及 5 家企业，破产原因均
为资不抵债， 个别企业负债总
额超过 1 亿元。 而综合京东与
阿里司法拍卖平台拍卖信息，上
半年进行资产拍卖的卫浴企业
超过 14 家， 其中包括多家破产
企业。 有分析指出，2021 年，卫
浴行业进入新一轮的成本上涨
周期，原材料价格、用工成本、用
能成本及运输成本都呈现明显
上涨趋势。 对于综合实力较弱
的中小型企业而言， 除了外部
压力，产品竞争的实力、销售渠
道的更迭等来自内部的挑战都
在影响着企业的生存。

行业竞争明显 整体业绩稳中有升

业内或将迎来上市热潮 数智化成关键词

■图片来源：VCG

泛亚卫浴 、朗斯家居 、箭牌

家居相继披露招股说明书，喜尔

康接受上市辅导，华艺卫浴也有

上市计划……沉寂许久的卫浴

行业在今年下半年或明年年初

迎来新的投资及上市热潮。 随着

产业升级 ，智能化 、整体解决方

案俨然成为行业发展新热点。 然

而，“几家欢喜几家愁”。 今年上

半年有 5 家卫浴企业宣告破产，
个别企业负债超过 1 亿元。 业内

强者恒强、弱者恒弱乃至被淘汰

的局面或将持续更长时间。

■新快报记者 梁茹欣


