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一周游闻

支持单位

广州市天河区软件和信息产业协会
加入我们一起玩

游戏周边消费潜力巨大
游戏周边产品包罗万象，除了游戏

周边设备等电子产品，服饰、立牌、挂件、
等周边衍生产品也涵盖其中。 据公开数
据显示，2020 年， 单单是游戏周边设备
市场规模便超过 40 亿美元。 目前，市面
上比较常见的游戏周边是将人气角色制
作成徽章、玩偶、手办等，或者将其人物
形象制作成背包、雨伞、杯子等日常生活
用品。

相较游戏本身，周边产品“出圈”的
可能性较小。 在过去一段时间，游戏的
周边产品更多是锦上添花的存在，一般
作为游戏厂商给玩家的伴手礼或发放的
福利，较少公司会以商业化的角度考量
其产业潜力。 不过，近几年，随着文娱产
业不断发展扩大，以及游戏产品 IP 化愈
加显著等众多因素的影响下，国内的游
戏厂商开始将目光投向这片尚待挖掘的
蓝海上。从 IP 创作、商品生产，到售卖渠
道开拓，个别公司甚至搭建出一套相对
完备的产业结构。 业内普遍认为，由于
游戏能吸引大批用户群体，只要核心用
户愿意为游戏周边买单，其市场发展潜
力仍很巨大。

就叠纸而言，其旗舰店近日推出了
《恋与制作人》“李泽言生日主题套戒”。
据公开数据统计， 该款单价 286 元套戒
不到十天之内便售出 1.7 万份， 达到了
500 万元的销售额。 同一时间， 鹰角为

《明日方舟》 推出第
一本官方设定集，在
开售一小时内创下
了 10 万订单量 ，为
游戏厂商鹰角带来

超过 2500 万元的销售额。新快报记者观
察发现，上述两家游戏厂商的旗舰店内，
主题手账、吊坠、眼镜架、杯垫、T 恤、行
李箱等游戏周边产品琳琅满目， 价格从
几十元到几百元不等。

相较之下， 米哈游的游戏周边走的
是“中高端路线”。 以旗下热门游戏《原
神》周边产品为例，米哈游于上个月推出
的角色手办“凝光·掩月天权”售价达到
1299 元，但该款手办在天猫旗舰店上销
售量仍超 1.3 万份。 7 月中旬新出的“莫
娜” 手办同样售价上千， 其销量也接近
2000 份。 除了手办，《原神》旗舰店中总
销量过万套的商品近 20 款，基本店中所
有的产品的销量都达到了数千份。 虽然
关于周边带给米哈游的利润尚未有准确
的数值，但目前来看，通过售卖游戏周边
产品所带来的 GMV (网站成交金额)仍
是十分可观。

二次元游戏或成周边市场新“蓝海”
从定义而言， 周边的概念来源于二

次元， 创作的主体也一般源自二次元。
近两三年， 众多二次元优质 IP 不断通过
动漫、游戏、音乐、周边等途径，逐渐构建起
具备较强影响力的“二次元消费文化”。

这在手办消费市场上可见一斑。 艾
瑞咨询日前发布《2021 年中国 Z 世代手
办消费趋势研究报告》（以下简称 《报
告》）显示，2020 年 Z 世代人均年度手办
开销为 2022 元， 人均购买手办约 8 个。
2020 年手办消费市场规模为 37 亿元，
预计 2021 年中国手办市场规模将增长
42.3%， 达到 52 亿元，2023 年则将突破
90 亿元。

此外《报告》还指出，2021 年国内 Z
世代购买手游 IP 型手办的占比已经跻
身第二，仅次于日漫。 90 后玩家张女士
向新快报记者说道：“虽然日常购买动漫
周边居多，但购买的游戏周边也不少，一
般是几百元以内， 大多是角色徽章、画
册、设定集、文具等。 ”俨然，购买游戏周
边产品已成为年轻玩家的常态。

值得一提的是， 由于二次元游戏玩
家与手办爱好者在群体上有一定重合，
这让不少二次元游戏厂商在游戏和周边
两个市场上缩短了彼此的磨合期。 优质
的游戏 IP 内容促进周边销售，周边销售
反哺游戏 IP 生态。在这理想的游戏周边
生态闭环下， 游戏厂商除了生产 IP，还
会在产业链下游与商品生产方、 销售渠
道等进行合作。在增强玩家黏性的同时，
强化 IP 的商业化空间。拳头游戏打造虚
拟女团，推出女团手办；叠纸联合日本动
画制作公司制作《恋与制作人》动漫；米
哈游、 腾讯投资泛二次元文化衍生品新
零售平台十二光年……无论是传统的互
联网巨头，还是新兴的游戏厂商，都正在
尝试不断加码打通 ACGN 产业链。

然而， 游戏周边市场也并非稳赚不
赔。 鹰角推出的《明日方舟》设定集在创
下高销售额的同时，因漏印、错印等品控
错误，以及内容空洞等问题，遭到了部分
玩家差评及退货。

有分析指出，随着产业链的成熟，游
戏 IP 的手办及各种周边产品的商业化
价值会在未来逐渐凸显。 游戏厂商想要
标准化、系统化、流程化把所有游戏衍生
品运营好并非易事， 这无一不在考量企
业的综合运营实力。

游戏周边这门
是如何做成“大买卖”的？
一份单价 259 元的《明日方舟》设定集，在开售一小时内创下了 10 万订单量，为游戏厂

商鹰角带来超过 2500 万元的销售额。 除了鹰角，米哈游、叠纸等多家的二次元游戏厂商近日
也纷纷向游戏周边市场发起进击，并取得不错的销售成绩。

《2020 中国游戏产业报告》显示，2020 年中国数字游戏市场规模达 2786.87 亿元，同
比增长 20.71%。 此外，弗若斯特沙利文等咨询调研机构预测，到 2024 年，中国游戏市场规
模约 4000 亿元。 相较如此庞大的游戏市场，从游戏产品衍生的周边市场虽然在规模上无法
与之媲美，但游戏周边产品近几年在增加厂商收益、增强用户黏性等方面表现不凡，其市场正
在受到越来越多游戏厂商的重视。 ■新快报记者 梁茹欣

“小生意”
一本设定集卖出 2500万元

Steam周销量排行榜：
《怪物猎人物语 2：破灭之翼》
夺得榜首

新快报讯 本周 Steam 如期公
布了上周 （7 月 12 日至 7 月 18 日）
的游戏销量排行榜。 本期排行榜《怪
物猎人物语 2：破灭之翼》夺得榜首，
《F1 2021》 排名第二，Steam 的新掌
机位居第三名， 即将开测的亚马逊
网游《新世界》上榜。

卡普空的新作 《怪物猎人物语
2：破灭之翼》经过一周时间的酝酿
后，销量终于开始爆发，本期成功夺
得榜首。 这款游戏将会为 RPG 和怪
猎粉丝提供独特的新体验， 游戏包
括丰富的故事线以及充满魅力的角
色。 玩家将在游戏中遭遇《怪猎》系
列的各种怪兽， 玩家可以和怪兽们
建立强有力的关系， 与怪物们进一
步增进了解， 提升它们的技能并和
它们建立更加深远的联系。

亚马逊的网游大作 《新世界》7
月 21 日开启测试，因此游戏销量也
瞬间爆发，挤进前十名。 这是一款大
型多人在线开放式沙盒游戏， 玩家
需要在一个充满敌意和诅咒的大陆
上把握自己的命运，在这里做什么，
和谁结盟，又和谁对抗，是自己独自
一人生活在恐怖灵异的环境中，还
是和别人一起打造一个繁荣的文
明，这些都由玩家自己决定。

育碧宣布
《彩虹六号:异种》
将推迟上市

新 快 报 讯 日 前 ， 育 碧 （U鄄
BISOFT）宣布《彩虹六号:异种》将推
迟到 2022 年 1 月上市。 决定推迟该
游戏的目的是为了给玩家更多的机
会来测试、亲身体验和反馈，以确保
该游戏能为市场带来最好的体验，
让玩家充分发挥自己的潜力。

《彩虹六号:异种》目标是提供一
个全面的 AAA 游戏体验，改变玩家
们对于合作游戏的想法。 凭借独特
的功能 ，如 “在行动中失踪 ”或 “蔓
延”，每一个任务都是一个紧张和具
有挑战性的经验，
在打击致命的和不
断发展的外来威胁
中，引领彩虹六号
的精英操作员。


