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■制图：廖木兴 年轻消费者买月饼最爱哪款？ 要健康，要小巧，还要有颜值！

从口味到包装，销售额破 200亿的月饼 市场正掀起一场传统与新潮的碰撞大战

古人不见今时
月 ， 今月曾经照古
人。每年中秋佳节品
尝月饼、欣赏满月已
成为国人的习惯。近
年来，民众对于传统
节日的重视程度加
深，走亲访友需求复
苏，对月饼的消费需
求也持续增加。数据
显示，中国月饼销售
额 2020 年成功 突
破 200 亿元大关。

市场态势火热，
厂商竞争也不甘示
弱。 螺蛳粉口味、国
潮风包装、跨界营销
……从口味到包装，
月饼市场正在掀起
一场传统与新潮的
碰撞大战，月饼的新
“玩法” 亦越来越耐
人寻味。

中国月饼市场在近年来显现出
连续增长态势。 数据显示，中国月饼
销售额从 2015 年的 131.8 亿元增长
至 2020 年的 205.2 亿元。天眼查数据
显示，目前我国企业名称或经营范围
含“月饼”，且状态为在业、存续、迁
入、迁出的企业超过 2.3 万家。

艾媒咨询分析师认为，月饼作为
中秋节必备食品，随着人民生活水平
的提高以及民众对于传统节日重视
程度的加深，中国经济持续发展以及
各月饼品牌为适应多样化市场需求
的创新， 未来中国月饼市场前景广
阔， 行业总体规模将保持上升态势，

预计 2021 年中国月饼销售规模达
218.1 亿元。

与此同时，随着中国居民生活水
平提高，月饼在满足消费者充饥饱肚
方面的作用越来越小，且月饼本身热
量较高，在越发追求健康饮食的环境
下，出于个人喜好而购买月饼的消费
群体也在变小，应节和送礼已成为中
秋月饼消费主要驱动因素。超过半数
消费者购买月饼的原因为亲友送礼，
商务送礼、应节食品次之。

目前月饼在中国是以时令产品
的形式存在，主要有餐饮企业推出食
品生产业务、烘焙、糕点企业和跨界

品牌推出应季产种时令性产品三种
模式。 由于周期性突出，是处于较难
做出新品牌的赛道，因此，通常情况
下， 从事月饼相关业务的企业中，月
饼业务都以“子业务线”的模式存在。

传统老字号品牌仍然是目前中
国月饼市场上的头部企业。 数据显
示，2020 年中秋节期间，苏州稻香村、
华美和五芳斋线上销售份额、线上旗
舰店销售份额均位列前三，其中苏州
稻香村以 28.1%与 22.6%的份额占据
第一。 这也表明，实施“互联网 +”战
略，积极布局线上渠道，有助于月饼
品牌扩大市场份额。

绝大部分的中国消费者对传统
节日中秋节认可度高。 艾媒咨询调研
数据显示，超过八成的消费者表示今
年中秋会选择购买月饼， 与去年相
比，66.1%的消费者购买月饼的意愿
不变，11.2%的消费者购买意愿提升。
近四成消费者会因为口味独特而购
买月饼。 在食用月饼意愿方面，74.2%
的中国消费者认为中秋节要吃月饼，
其中，超七成的消费者购买月饼目的
是自吃。

艾媒咨询分析师认为，国民教育
水平的提升和传统文化的宣传力度
加强，人们对于蕴含着家国团圆梦的
中秋节和中秋传统的重视，是“月饼
经济”生命力的源泉。

消费者对健康诉求、口味都更加

关注，促进月饼厂商的积极转变。 数
据显示， 广式月饼最受市场欢迎，占
比超过五成，其次是苏式月饼(36.1%)
和京式月饼(34.7%)。 此外，近四成消
费者更偏好新式口味的月饼，近三成
偏好传统口味。

不同年龄段不同地区的消费者
对月饼口味的偏好也呈现出不同趋
势，其中，33.3%的青少年偏好特殊
口味的月饼；超过四成 25 岁及以下
用户偏好五谷杂粮类口味； 超过五
成的 50 岁及以上的消费者则偏好
五仁、莲蓉等传统口味月饼。 可见，
五谷杂粮类口味的健康月饼和特殊
口味月饼的受众仍以年轻消费者为
主。

从月饼的味道来看，传统甜味依

然是主流，占比超过四成；咸甜味月
饼的欢迎度次之。 由于地域因素，中
国北方地区的消费者偏好甜口为主，
江浙沪地区以咸口为主，广东地区咸
甜通吃。

此外，近年来各大月饼品牌纷纷
转战跨界营销， 与其他品牌进行联
动，推出礼盒、新口味月饼等跨界产
品。 跨界月饼由于口味新奇、颜值高、
形式新颖等特点吸引消费者并提高
消费者购买意愿。 数据显示，最受消
费者欢迎的月饼跨界营销方式为月
饼品牌推出的具有跨界品牌特点的
新口味，占比为 35.7%；其次为品牌间
营销联动以及月饼品牌推出具有跨
界特色礼盒包装， 占比分别为 24.1%
和 22.6%。

市场年销售额超两百亿
送礼和应节成月饼消费主要驱动力

广式月饼最受欢迎
年轻消费者偏爱五谷杂粮类口味


