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■广式月饼 YYDS！ 荩荩

■数据来源：艾媒咨询《2021 年中国月饼市场与消
费趋势调查报告》、天眼查等。

相比于 2020 年，2021 年中国
消费者在月饼消费上的购买预算
更高，2021 年计划在月饼上消费
100-300 元的消费者占比六成以
上。 预算在 100-199 元的占比达
27.5%， 在 200-299 元之间的占比
提升了 6.5%达 33.3%，而预算在 99
元以内的占比下降至 12.8%。 这也
从侧面表明，国民对于中秋节的仪
式感也越来越重视。

值得注意的是，2021 年线下
商超和网上订购仍是消费者最为
偏好的购买渠道， 同时月饼网上
订购渠道占比提升。 这也一定程
度表明， 月饼消费的线上化趋势
仍在持续， 线上销售打破区域间
地理限制， 跨区域尝新成为众多
消费者的爱好， 这也为月饼品牌
提供了发展良机， 可以突破地理
界限， 发展成为全国性的月饼品
牌。

除了口味之外，消费者对于月

饼的选择则更注重于月饼包装的
材料和造型，比重分别为 55.6%和
52.8%。但不同的月饼消费场景下，
消费者对月饼包装的关注因素不
同，比如送礼场合消费者会更关注
包装的造型，以提升礼品的档次或
表达送礼者的诚意；而在购买月饼
用于个人或家庭食用的场景，消费
者则最关注月饼包装的材料，这就
会对环保材质、轻量包装材质的要
求更高。

近年来国潮风气渐盛，中国元
素仍将是未来几年月饼包装设计
的主流趋势，这也是六成以上消费
者所偏爱的包装。 整体来说，不管
在月饼自用还是送礼的消费场景，
中国消费者都更偏好精致小包装
的月饼，这一方面反映了消费者对
月饼包装“颜值”的关注度提升，另
一方面也说明当前消费者对月饼
规格的要求在下降， 更偏好精致、
轻量的月饼。

在往年中秋月饼食用情况上，
仅有部分消费者会把整盒的月饼
吃完，大部分的消费者表示要么吃
了一部分，要么没吃或剩很多。

对于中秋节后剩余月饼，当做
日常零食和早餐食用是中国消费
者主要的处理方法。 40%的西北地
区中国消费者选择把月饼当成早
餐食用，而 74.5%的华北地区中国
消费者倾向当日常零食。艾媒咨询
分析师认为，剩余月饼处理方法与
当地饮食习惯有关，节后当作日常
零食的大趋势也推动月饼企业走
起“迷你”路线，以“刚刚好一次吃
完”为追求，推出迷你月饼迎合市
场需求。

在国家“厉行节约、 反对浪
费”的大环境下，月饼市场防止浪
费的风潮也随之兴起。 一方面是
消费者为了避免浪费会选择更小
规格的月饼， 另一方面商家也会

响应国家“反对浪费”的呼吁，并
顺应消费者需求， 推出小规格的
月饼，未来“点心化”的月饼将会
更受市场欢迎。

在行业一片红火的同时，月饼
企业也面临着消费者对品质的更
高要求。 业内人士分析指出，今年
月饼消费迎来了 3.0 时代，即健康
营养成为新风尚，健康、绿色、低糖
月饼销售火热。 这也意味着，月饼
越来越回归“吃”的本质，月饼企业
只有更注重产品口味本身，继续加
大产品创新，采用新原料、新工艺，
才能在市场占有一席之地。

艾媒咨询分析师认为，随着消
费者线上消费习惯的养成以及电
商渠道的升级，未来线上消费规模
将进一步扩大，消费者购买月饼的
渠道将趋于多样化，发展线上渠道
将成为月饼品牌抢占市场的重要
手段。

更关注月饼包装“颜值”
超六成消费者预算为 100-300元

月饼规格逐渐“点心化”
线上渠道将成抢占市场重要手段

年轻消费者买月饼最爱哪款？ 要健康，要小巧，还要有颜值！
从口味到包装，销售额破 200亿的月饼 市场正掀起一场传统与新潮的碰撞大战


