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财眼

李宁半年营收首破百亿元大关
8 月 17 日，运动服装品牌 361°公布

2021 年度中期业绩，报告期内集团实现
总营收 31.07 亿元，同比增长 15.7%。 此
外， 集团净利润 4.01 亿元， 同比增长
32.9%；毛利 13.00 亿元，同比增长 28.0%，
毛利率由上年同期的 37.8%增至 41.8%。

李宁 2021 年中期报告显示，上半年
公司营收为 101.97 亿元， 这是该公司半
年营收首破百亿元大关， 即平均日销量
超过 5000 万元，同比增长高达 65.0%；归
母净利润为 19.62 亿元，同比增长 187%。

服装行业专家马岗表示， 上半年
361°虽实现营收净利双增长，但与同期
竞争对手的差距也在持续拉大。 值得一
提的是，361°对鞋类销售依赖加大，占总
营收的比重由 42%上调至 44.4%， 而服
装销售的比例由 41%降低至 37.6%。 而
李宁则刚好相反，上半年增速最大的品
类是服装，收入同比增长达 72.1%，鞋类

收入的增速为 57.1%， 二者占收入的比
重分别为 49.6%和 45.1%。

安踏 2021 年上半年业绩预告显
示，公司上半年经营利润将比上年同期
增长至少 55%。 安踏表示，今年上半年
安踏主品牌的零售金额同比增长 35%-
40%，FILA 品牌产品的零售金额同比增
长 50%-55%，旗下其他品牌产品的零售
金额则增长 90%-95%。而特步国际发布
盈利预告称，2021 年上半年综合溢利同
比将大幅增长不少于 65%，零售销售同
比增速在 40%-45%之间。

阿迪大中华区业绩现负增长
国潮运动品牌风生水起， 耐克、阿

迪达斯等海外运动巨头在中国市场的
业绩则不及预期。

耐克 7 月底发布的 2021 财年年报
显示， 报告期内营业收入为 445.38 亿美
元，同比上涨 19.08%；归属于母公司普通

股股东净利润为 57.27 亿美元，同比增长
125.56%。 其中，耐克在大中华区销售额
为 19.33 亿美元，同比增长 17%，但这一
数字仍低于华尔街预期的 22 亿美元。

阿迪达斯更是全面失守中国市场，
2021 年第二季度财报显示，集团营收同
比增长 52%，但相比欧美地区的大幅反
弹，亚太地区增速只有 66%。 其中，大中
华区是阿迪第二季度唯一一个收入负
增长地区，收入同比下滑 16%。 去年大
中华区为阿迪达斯共贡献约 35%的收
入，如今这一比例则降到 19.8%。 对此，
阿迪达斯 CEO 卡斯珀·罗斯特德不得
不承认，“现在中国市场的需求已经偏
向中国本土品牌，而不是全球品牌。 ”

行业调研公司晨星数据的报告显
示，新疆棉事件发生后，阿迪达斯、耐克
的天猫旗舰店 4 月份销售额同比分别
下降 78%、59%。 而李宁旗下的“中国李
宁”系列 4 月销售额飙涨 800%。

新快报讯 记者刘威魁报道 新快报
记者近日获悉， 针对保险业虚假增员、
虚增保费、 虚列费用套取资金等乱象，
广东银保监局在全国率先上线人身保
险销售从业人员电子执业证，从执业身
份及完善诚信记录入手，专项治理行业
从业人员队伍突出问题，给保险消费者
提供了甄选销售人员的依据。

59 家寿险公司上线电子执业证
保险销售因从业人员流动性大，纸

质执业证一直以来存在回收难、销毁难
问题，使得个别离职销售从业人员冒充
在职人员，甚至实施诈骗。

据了解，电子执业证上线后，销售
从业人员一旦离职，电子执业证随即失
效，可有效防范纸质证件遗失或未及时
回收所衍生的保险欺诈风险，预防金融

违法犯罪。 此外，通过电子执业证，消费
者可即时查看电子执业证中登载的从
业人员教育培训及诚信等级情况，原本
仅供行业内部使用的后台数据向消费
者全面公开，给保险消费者提供了甄选
销售人员的依据。

数据显示，截至 2021 年 7 月末，广东
银保监局辖内 （不含深圳）59家拥有人身
保险销售团队的寿险公司已全部上线电
子执业证，上线率达 100%，持有电子执业
证的人身保险销售从业人员已达 23.2万，
覆盖率计划于今年三季度达 90%。 今后，
保险营销人员均可通过“粤省事”省级移
动政务服务平台向客户出具电子执业证，
展示执业行为的合法性、特许性。

行业在职人力环比减少 4.36万人
去年受新冠肺炎疫情影响，人身保

险行业一度依赖线上增员，发展销售队
伍。 销售从业人员招募标准有所放松，
这为基层团险虚假增员创造了便利条
件，并因此诱发利用虚假增员“套利”和
“套费”的不良后果。 据统计，截至 2020
年 4 月 30 日， 广东人身保险行业在职
销售从业人员最高时点数一度高达
65.52 万人。

今年， 广东银保监局以电子执业证
上线为契机，大力推动队伍“清虚”行动。
截至 2021 年 7 月 31 日， 全行业在职人
力较去年最高峰时大幅减少 40%。 特别
是在今年 7 月执业证全面上线后， 行业
在职人力环比减少 4.36 万人， 创近 1 年
来单月最大降幅。 各公司主要清理了长
期不出勤、 业绩不达标及违反合规要求
人员，从业人员队伍得到进一步净化，消
费者合法权益保障程度进一步增强。

新快报讯 记者涂波报道 调整是
“上车”机会？ 券商板块罕见大爆发后，
8 月 19 日，券商股出现分歧，板块指数
一度冲高涨近 2%， 但随后大量获利盘
涌出，指数收盘下跌 1.73%。 从券商板
块中报业绩和今年股价来看，价值与价
格倒挂明显。 分析机构指出，券商板块
盈利估值背离开始修复 ， 继续沿高
ROA（资产回报率）条线布局 ，看好板
块修复行情。

8 月 19 日， 沪深两市成交额突破
1.2 万亿元，至此已连续 22 个交易日突
破万亿元。周三主力资金净流入券商板
块超 136 亿元， 共 29 股获主力加仓超
亿元。 同时，券商板块主力资金净流出
46 亿元，仅长城证券连续涨停，东方证

券和广发证券等逆市上扬外， 其余 40
多只券商股均不同程度下跌，中金公司
以下跌 5.44%居首，资金净流出 2.29 亿
元。

今年上半年， 券商业绩大多预喜，
中证协官网统计，139 家证券实现营收
2324.14 亿元，同比增长 8.9%，实现净利
润 902.79 亿元， 同比增长 8.6%， 相比
2020 年同期均实现正增长， 东方财富、
方正证券净利润均同比增长超 100%。
但从今年券商板块整体股价来看，截至
目前，证券板块指数下跌超 10%，跑输
大盘。 中泰证券、中银证券均跌超 40%。
股价与业绩背离明显。

周三大金融板块的罕见集体上
涨， 被市场解读为与近日召开的中央

财经委员会第十次会议研究扎实促进
共同富裕问题， 研究防范化解重大金
融风险、 做好金融稳定发展工作问题
有关。 对于金融业而言， 共同富裕目
标的实现， 必将有利于财富管理行业
的快速发展， 而财富管理正是证券板
块的主线逻辑。

招商证券表示，证券板块催化剂已
达共振局面，基本面向好、政策面刺激
且流动性宽松。 招商基金李湛认为，看
好券商板块修复行情。 海通国际称，资
本市场改革快速推进，券商各项业务有
望提速，头部券商优势显著。 建议继续
围绕财富管理主线进行选股，重点关注
销售渠道强势、旗下公募基金优质突出
的证券公司。

中通快递
二季度净利润下降

新快报讯 记者刘威魁报道 8 月
19 日， 中通快递发布 2021 年第二季
度未经审计财务业绩。财报显示，中通
快递二季度包裹量为 57.72 亿件，同比
增长 25.6%；净利润为 12.722 亿元，同
比下降 12.5%，市场份额达 21%。

具体来看，中通快递二季度实现
营收 73.251 亿元， 同比增长 14.4%。
其中， 核心快递服务收入同比增长
18.1%。 从成本方面来看，中通快递二
季度营业成本总额为 56.51 亿元，同
比增长 22.0%。其中，干线运输成本为
27.63 亿元，同比增长 38.4%；分拣中
心运营成本为 16.13 亿元， 同比增长
28.6%；物料销售成本为 0.98 亿元，同
比减少 12.8%； 其他成本为 9.11 亿
元，较去年同期增加 0.58 亿元。

此外，中通快递第二季度分类拣
选中心的运营成本为 16.127 亿元 ，
与去年同期相比增长 28.6%， 主要原
因是工资增长导致与劳动力相关的
成本增加以及公司安装的自动分拣
设备和设施数量增加。

报告显示：

超七成一孩家庭
有生二孩、三孩意愿

新快报讯 记者陆妍思报道 三
孩政策出台以来，一系列生育支持措
施相继落地。 为洞悉母婴家庭人群需
求，日前，宝宝树（1761.HK）委托尼尔
森 IQ 调研并发布《2021 母婴行业洞
察报告》（下称“报告”）。 报告显示：超
七成的一孩年轻家庭（含怀孕）有生
育二孩、三孩的意愿；超过六成生育
适龄人群表示生育奖励金及补贴、夫
妻共同产假等配套福利能够提升其
生育意愿。

该报告采用尼尔森 IQ 零售市场
研究数据，通过在线问卷定量研究及
业内访谈定性研究，从母婴消费及服
务市场、母婴家庭生活现状、育儿及
消费等方面， 了解母婴行业发展态
势。 调研母婴群体中，拥有一孩家庭
占比 75%，无孩备孕与二胎及以上人
群分别在 15%和 10%左右。

报告显示，家庭孩子数量一定程
度受经济水平影响， 二孩家庭中，偏
高收与偏低收家庭相较中等收入家
庭具有更高的二孩比例。 超过七成一
孩（含怀孕期）宝妈宝爸有计划要下
一胎。 暂不考虑生二孩和三孩的原因
略有不同：一孩家庭人群主要考虑养
育成本和教育责任，二孩家庭人群主
要考虑现阶段孩子数量足够及养育
成本。此外，38%未计划要小孩的适龄
家庭人群顾虑来自婚姻不确定性。

超六成母婴家庭人群表示会因
生育津贴、假期等社会、企业生育福
利的增加而提升生育意愿。 其中，超
过半数希望获得更多生育奖励金、抚
育及生育医疗补贴；渴望延长女性带
薪生育假期或夫妻共同产假的人群
分别占比 46%及 42%；约 43%人群渴
望获得免费托育福利。

此外， 报告提到，2021 年整体母
婴市场持续稳定增长，母婴快消全渠
道销售额在今年二季度同比增长
5.4%。 随着疫情进入防控常态化，线
下市场逐渐回暖，线下母婴店渠道持
续两年保持 55%市场份额。

券商股罕见大爆发是“上车”机会？
机构：看好板块修复行情

四大国潮运动品牌中期业绩大涨
特步、3610 股价涨两倍，李宁日销 5000 万

近日，李宁、安踏、特步、361°四大国潮运动品牌陆续发布了中期业绩或预告。 其中，李宁营收同
比大涨 65%，日销超过 5000 万元；安踏、特步销售均大涨逾 50%。 表现在股价上，今年以来，李宁上
涨了 78.58%；安踏上涨了 36.73%，特步、361°分别上涨了 217.78% 和 214.81%。

■新快报记者 陆妍思 见习记者 杨依泓

广东上线人身保险销售电子执业证
持证从业人员已达 23.2万人


