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财眼

新快报讯 记者涂波报道 记者获
悉， 为使投资者更全面深入了解公司经
营业绩和发展战略等情况， 金域医学 9
月 2 日将以网络文字互动方式召开
2021 年半年度业绩说明会，将对投资者
普遍关注的问题进行回答。

此前，金域医学披露了 2021 年中报
成绩单 ，2021 年上半年实现营业收入
54.55 亿元，同比增长 57.01%；归属于上
市公司股东的净利润 10.59 亿元， 较上
年同期增幅达 90.55%， 净利率连续三

年上升。
对今年上半年亮丽的经营业绩，金

域医学表示，今年上半年，金域医学抗疫
能力大幅跃升，抗疫形式更加多样，先后
在湖北、 广东等全国 31 个省市区和香
港、澳门特别行政区开展新冠核酸检测。
规模效应及项目结构优化，毛利率上升，
再加上非新冠疫情检测业务恢复良好，
使得公司经营业绩大幅增长。

实际上，近几年，金域医学的经营业
绩表现为持续快速增长。 2020 年，其净利

润为 15.10 亿元，较 2017 年增长近 7 倍。
在研发方面，金域医学投入的经费与

人力也在不断增长。今年上半年，公司研发
投入为 2.25亿元，同比增长 25.46%。

金域医学 2017 年 9 月在上交所主
板挂牌上市，是国内在连锁实验室数量、
覆盖区域、 服务客户数量等多维度领先
的独立医学实验室， 已覆盖全国 31 个
省市区和香港、澳门特别行政区，700 多
个城市，2.3 万余家医疗机构， 全国 90％
的人口所在区域。 公司自建 2300 多个

物流服务网点，深达乡镇基层，95%以上
的标本实现省内 12 小时、 跨省 36 小
时送达。

值得一提的是，8 月 18 日， 金域医
学迎来了创业 27 周年， 金域医学董事
长兼首席执行官梁耀铭表示，新的征程
开启新的希望， 新的时代承载新的梦
想。 金域医学的今天离不开每位金域伙
伴的努力与奉献， 在未来的日子里，与
“金域号”一起勇往直前，向着更美好的
未来出发。

新快报讯 记者陆妍思报道 8 月
26 日晚， 完美日记母公司逸仙电商发
布 2021 年第二季度财报， 公司规模及
效益均实现稳健增长。 财报显示，公司
总营收达 15.3 亿元， 同比增长 53.5%，
大幅领先同期化妆品类商品零售的增
长率 18.5%。 DTC 消费者规模达 1020
万，同比增长 13.3%。 公司经营质量进
一步提高，毛利率从去年同期的 61.1%
上升到 65.7%。

在保持公司业绩高速增长的同

时， 逸仙电商实现上市以来的首次亏
损收窄，Q2 Non-GAAP 净亏为 1.949
亿元 （Q1 为 2.34 亿元），Non-GAAP
净亏损率从去年同期的 17.4%下降到
12.8%。 而市场营销费用的营收占比为
63.8%，环比下降 8.3 个百分点。

本季度， 逸仙电商在研发方面的
投入持续加码，投入费用约 3520 万元，
相较于 2020 年同期 （约 1430 万元）增
长 146.2%。 2021 年 Q2 公司研发投入
占营收总额已达 2.3%， 研发投入跻身

国货品牌第一梯队， 基本接近国际大
牌美妆集团研发水平。

逸仙电商创始人、 董事长兼 CEO
黄锦峰表示， 第二季度业绩的强劲增
长， 主要得益于旗舰品牌完美日记和
其他新品牌的持续增长。 未来，公司仍
将坚持以用户为导向， 加大研发技术
投入，保证产品持续创新，进一步提升
在 Z 世代和 A 世代消费者中的市场份
额， 将逸仙电商打造为蓬勃发展的全
球多品牌美妆平台。

新快报讯 记者陆妍思报道 8 月
25 日 ，奈雪的茶 （下称 “奈雪 ”）发布
2021 年中期业绩报告，这也是奈雪作
为全球茶饮第一股上市后的首份财
报，财报显示，奈雪 2021 年上半年收
入达 21.26 亿元，同比增长 80.2%。 经
调整净利润达 4820 万元， 较去年同
期的亏损 6350 万元， 盈利能力实现
大幅提升。 奈雪股价连续 3 天上涨，
累 计 涨 幅 逾 16% ，8 月 26 日 上 涨
7.39%，报 11.04 港元/股，市值 189.35
亿港元。

2021 年上半年，奈雪保持规模和
业绩的同步高速增长。财报显示，截至
2021 年 6 月 30 日， 奈雪的茶门店数
达 578 家，上半年新开 93 家。 在持续
规模化发展中， 奈雪的边际成本逐渐
降低， 报告期内， 门店经营利润 3.85
亿元，去年同期约 6450 万元，同比大
增 497.2%，门店经营利润率达 19.2%，
较 2020 年全年的 12.2%提升了 7 个
百分点，表现超预期。

财报显示，2021 年上半年， 奈雪
科技能力建设及供应链建设两项投入
过亿， 分别为 4830 万元、6020 万元。
截至 2021 年 6 月 30 日， 奈雪会员数
达 3650 万名 ， 较去年年末增长逾
30% ，2021 年 第 二 季 度 复 购 率 达
30.3%，线上收入占比已达到 72.2%。

对于奈雪未来增长点，机构认为，
奈雪在新零售领域的拓展也有望进一
步挖掘其品牌价值并开启第二成长曲
线。 财报显示，2021 年上半年新零售
收入 6972.9 万元， 相当于去年同期
1549.6 万的近 5 倍。

此外，恒生指数公司 8 月 20 日公
告显示， 奈雪的茶获纳入恒生综合指
数。 这也意味着其将在 9 月 6 日正式
纳入港股通， 有望在南下资金的加持
下进一步加速发展。

售卖过期烤肠 全家被立案调查
连锁企业食品安全问题频遭曝光，专家认为这是政府加强食品安全前奏

近日，全家便利店被爆出售卖过期烤肠。 8 月 25 日，上海杨浦区市场监管局表示将对
相关“全家便利店”涉嫌违反食品安全法的行为立案调查。昨日，新快报记者走访了广州包
括全家在内的多家便利店，发现不同品牌便利店下架烤炸食品的周期不同，但店员均表示
是“当天新鲜出品”。

■新快报记者 陆妍思 见习记者 林广豪

金域医学中报净利超 10亿 净利率连续三年上升

奈雪的茶首份财报:
门店经营利润达 3.85亿

完美日记母公司 Q2业绩稳增 产研投入增长 146.2%

曝光台

●事件回放
全家售卖过期烤肠被立案调查

8 月 22 日，网友林先生爆料称，其
在上海“全家便利店”大连路三店和彰
武路三店所购买的烤肠都存在黑斑、
肉质紧实和硬质等状况， 食用后多次
腹泻。 根据全家便利店的规定，进入保
温箱的食品若 4 小时未能售卖就需报
废。 而在林先生提供的视频中，店员称
烤肠是前一天 4 点放进烤架的， 远超
规定时间，本不应向顾客售卖。

8 月 24 日 ，# 全家便利店承认在
上海部分门店售卖过期烤肠 # 的消息
冲上热搜。 25 日，记者从杨浦区市场监
管局获悉， 该局将对相关全家便利店
涉嫌违反食品安全法的行为立案调
查。

●记者走访
各便利店下架烤炸食品周期不同

8 月 26 日下午， 新快报记者来到
全家便利店天朗明居店， 发现店员正
在下架部分烤肠和炸猪排。 记者了解
到，下架的食物都是当天上午制作的，
因为过了保质期就直接下架， 剩下的
则是中午制作的。 对于该类烤炸食品
具体保质时长为多久， 店员称他们是
按照公司标准来操作。 即食面饭方面，
大多数食物是 8 月 24 日前后生产的，
其中保质期最早截止日期为 8 月 26
日 24 点。

同 样 在 天 河 区 ， 记 者 在 7 -
ELEVEN 中景店看到， 放置烤肠等复
热产品的保温炉所贴的标签写着 “今
天新鲜出品”“保质期今天”等信息。 经
询问，这些食物都是当天上午制作的，

不会存在放置过夜的食物。 店员称，一
般晚上八九点就会直接扔掉卖不出去
的烤肠、烤鸡腿等烤炸食物，而部分面
包类的食物会作打折处理。

“全家这么出名的品牌竟然会出
这种事？ ”记者走访过程中采访了数名
便利店顾客， 一位经常到全家便利店
购买烤肠的吴女士对于全家违规出售
超期烤肠的消息很吃惊， 她表示这段
时间都不再去全家了， 会选择其他便
利店消费。 而另一位顾客关先生则表
示， 近期网红餐饮屡屡翻车引发群众
对食品安全的关注， 他认为厨房的生
产处理要更加公开， 有关部门要多开
展突击检查。

●事件背后
加盟比例高导致质量内控纰漏

这并不是全家首次爆出食品安全
事件，2019 年初， 蓝莓评测经过调研发
现， 全国 10 个城市中的 21 家全家便利
店存在售卖过期食品、 篡改商品标签的
现象。 同年 8月，全家自有工厂生产的便
当被上海市市场监管局抽检结果为不合
格，存在致病菌超标等问题，全家当时
表示将“内部整改”，全面加强管控。

翻开大众点评 APP 搜索发现，在
以 5 分为满分的评价中， 天河区 86 家
正常营业的全家便利店消费者评分介
于 3.0-4.0。 记者注意到，8 月 25 日，天
河南一路门店有网友留言称 “熟食柜
中的鸡肉串干巴巴，完全不好吃”。 而
当天西城都荟店的最新评价仅为 0.5
星，网友称“在保质期内的草莓口袋面
包是馊的”。

中国食品产业分析师朱丹蓬认

为， 全家屡次触碰食
品安全红线，是因为质
量内控体系没有严格按
照标准来执行， 这可能系
背后加盟方式所致。 据悉，全
家便利店的加盟比例最高达到
80%， 而罗森与 7-ELEVEN 均在 50%
以下。

政府将全面加强食品安全工作
今年 4 月以来， 多起连锁餐饮、超

市企业存在食品安全问题被曝光，涉及
蜜雪冰城、杨国福、华莱士、胖哥俩肉蟹
煲、大润发等门店。 对此，中国连锁经
营协会食品安全委员会已发出食品安
全管理警示， 提出各连锁经营总部、网
络消费平台管理总部要尽快组织食品
安全督导团队或委托第三方机构，对所
有门店(包括加盟店)开展专项排查。

警示指出，各连锁经营总部、网络
消费平台管理总部应承担食品安全管
理总责，建立董事会成员参与的、独立
且具备一票否决权的食品安全议事机
构，对总部现行管理构架、制度和流程
的实施有效性进行自查自纠。

广东省连锁经营协会秘书长樊
飞飞接受新快报记者采访时表示，食
品安全越来越受重视，这一波曝光是
政府职能部门加强食品安全的前奏，
惩罚性措施或将进一步持续落地，协
会方面也会加强食品安全相关的培
训和宣传工作。 “连锁企业的食品安
全相对做得还好一些，连锁企业出问
题说明个体商户会有更多问题，预期
相关部门将全方位、持续地推动食品
安全工作。 ”樊飞飞说。


