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新快报讯 据国家企业信用信息公示系统显示，宜家贸易(中国)有
限公司日前新增一项行政处罚信息，处罚事由为“造成产品本身损坏或
者可能危及人身、 财产安全的产品无警示标志或者中文警示说明”，因
而被上海市浦东新区市场监督管理局处以没收违法所得 30.66 万元，罚
款 47.68 万元。 罚没合计 78.34 万元。

涉事产品包括 PAHL 佩尔书桌，SUNDVIK 桑维加长床，两款产品
皆为儿童家具，但并未标注相关警示标志。 针对上述行为，依据《中华人
民共和国产品质量法》第五十四条，《中华人民共和国产品质量法》第五
十五条，《中华人民共和国产品质量法》 第六十条，《中华人民共和国行

政处罚法》第二十三条，《上海市产品质量条例》第四十七条的规定，上
海市浦东新区市场监督管理局责令当事人停止生产、销售相关产品，并
作出行政处罚如下：罚款 47.68 万元；没收违法所得 30.66 万元。

新快报记者发现，宜家贸易(中国)有限公司存在多条行政处罚记
录。2020 年 7 月，该公司被上海市浦东新区市场监督管理局没收违法所
得 1.392254 万元，罚款 2.135766 万元，处罚原因与上述违法行为类型相
同 。 2019 年 11 月 1 日 ， 该公司同样因上述原因被没收违法所得
1.542533 万元，罚款 7.954655 万元。 截至目前，因产品警示标志不合格，
宜家被罚没超 90 万元。 （新快报记者 梁茹欣）

因产品警示标志不合格 宜家 3年被罚没超 90万元

不妨从家居细节设计着手

■新快报记者 梁茹欣

当空间里不再只局限
于人的居所时， 装修所需考虑

的问题则更加广泛。对于家里有萌宠
的人来说， 它们的存在不仅是情感上的

陪伴， 也是一道对家居设计的新挑战。 如
何与爱宠相处、打造一个人宠两相宜的生活
环境，不止于多一个猫爬架、多几颗玩具球
那么简单。 人们需要为宠物的便利和活动
空间进行更多的思考与想象：在考虑宠
物生活习性的同时， 注意与居室环

境的协调，要兼顾宠物主与爱
宠之间的全面需求。

当下，越来越多的年轻人选择养
宠物。 在“育儿式养宠”的趋势下，宠
物也被他们赋予“人格化”，成为了家
庭成员的一分子。 艾媒咨询《2021 上
半年中国宠物经济产业发展现状与
市场调研分析报告》 显示, 有 37.1%
的受访者都将宠物当作是自己的朋
友，有着超 40%的受访者将宠物当作
是亲人。 而作为家庭的一员，宠物主
自然要为爱宠的“衣食住行”安排妥
当。 除了为宠物精挑细选宠粮，不少
人还购买各类“爆款”汪星人小床、喵

星人小窝等，尝试为它们打造便利的
活动空间。 然而，市面上的 “宠物之
家”大多体积庞大，稍不注意，家里有
限的空间便被过度挤压。 同时流水线
作业的消费产品缺乏个性又鲜有爱
意，价格昂贵之外，也未能完全满足消
费者的需求。

尚品宅配集团研发中心生活
方式主笔设计师陈浩棉向新快报
记者表示 ， 考虑到年轻人租房居
多，而且装修成本较高，宠物主不妨
可以利用一些小窍门改善家中的宠

物空间设计。 “有宠物猫的话，利用
墙面的空间， 做一些隔板让他们攀
爬， 让它们有种俯视占据高地的视
角； 家具的摆放尽量不要有太多死
角位，譬如沙发底 、衣柜角等 ，可以
用带有主人气味的衣服在客厅位置
营造宠物的安全角。 ” 陈浩棉补充
道，“对于家里有宠物的人而言 ，洞
洞板是极具性价比的单品， 在入户
可以收纳出门的宠物包、粘毛器，在
阳台客厅可以收纳吸尘器、 宠物消
毒用具等。 ”

宠物用品消费升温
年轻人向往智能养宠模式

随着智能家居逐渐普及，消费者对于养宠设
施也提出更高的要求。 陈浩棉向记者表示，“为了
缓解宠物空巢的内心，有不少客户会特意提出要
使用智能产品进行家居环境设计。”《2021 年中国
宠物消费趋势白皮书》指出，宠物智能用品越来
越被宠物主所接受，近四成的用户是二三十岁的
年轻人， 尤其是智能喂养设备和可穿戴设备，消
费率在过去一年快速增长。

记者查询电商平台发现，市面上的宠物喂食
器、宠物摄像头、宠物冷暖窝、宠物饮水器还有一
些引导工具五花八门， 价格从几百到上千元不
等。 来自电商平台的数据显示，2020 年“双 11”购
物节期间，与爱宠相关的硬件类智能产品出货量
均有明显的增长。今年“6.18”期间，宠物智能用品
的销量同比增长超过 1300%。 宠物智能用品正成
为宠物消费的新赛道。

不过，消费者对此类产品的认知还停留在浅
薄的层面， 有的甚至不知道宠物智能产品的存
在，也有一部分人因为产品的价格、安全性等问
题，仍处于观望状态。 这也导致宠物用品行业难
以出现爆款。 据公开数据显示，宠物用品每个类
别销量较好的产品月销量大概只在 2 万到 5 万
之间。 哪怕是现阶段宠物智能产品中使用人数最
多的智能饮水机，它的覆盖率也不足 60%，而智
能猫砂盆有接近 98%的市场待开发。 业内普遍认
为，消费者教育效果需要缓慢释放，关于宠物智
能产品的市场培育力度还需进一步加大。

打造宠物舒适场景 不一定要“囤爆款”

随着 90 后逐渐经济独立， 拥有
宠物的他们开始搬进了属于自己的
新家。 在考虑宠物需求的同时，如何
打造适合家人和宠物和谐居住的居
室环境， 也成为了他们要考虑的问
题。 尚品宅配集团曾发起一份关于宠
物居家环境的调查。调查结果显示，清
洁区最受宠物主关注，占比 60%。居住
空间的打扫和清洁宠物最让人头疼；
陪伴区则很少人留意，只有少部分人
关注宠物心理健康。此外，为宠物设置
单独的豪华居所、设置与主人互动的
区域、做开放式的阳台方便散养等成
为宠物主们的主要诉求。

而这些都对设计师提出了不小

的挑战，他们不仅要考虑居室内各个
空间的规划，也要思考宠物的类别与
在家的定位。 如果家中宠物不止一
类，还要考虑如何兼顾不同宠物的场
所和互动性。陈浩棉坦言道，“对于宠
物猫狗来说， 要营造更多的互动空
间，满足收纳、清洁需求等；若是爬行
类宠物，则要考虑局部位置专业化，满
足它们对温度、光线、爬行等需要。 因
为生活习性的不同， 所以要协调好宠
物与人之间的关系。 在保持人的基本
生活需求以外， 考虑宠物的饮食、睡
眠、陪伴等生活习惯，并将二者有效融
合，这些都是设计时比较大的挑战。 ”

为了营造更好的人宠互动空间，

设计师将目光投向居家空间规划、材质
选择、软硬装搭配上，尝试从细节处解
决设计时遇到的难题。 以宠物猫狗为
例，部分设计师在布局规划上，通过保
持区域空间关联性，让主人跟宠物在不
同位置都可以实时观测到彼此的动向，
增加宠物与人的互动性。由于宠物猫喜
欢磨爪，狗喜欢磨牙，而且都掉毛，在软
装家具的材质选择上，设计师都会建议
消费者尽量以布艺、耐磨、易清洁材质
为主。在硬装上，地面选择实木材质，不
会伤及宠物的爪子；墙面则选择耐磨环
保材质，耐用的同时减少宠物摩擦误食
的危险；家中的电线插座也需要做隐蔽
处理，注意用电安全等。

从细节处着手 营造人宠互动空间

关注

人宠两相宜

■资料图片


