
■新快报见习记者 杨依泓

8 月 27 日， 中央网信办继 “清朗·
‘饭圈’乱象整治”专项行动开展以来，再
发布《关于进一步加强“饭圈”乱象治理
的通知》，提出取消明星艺人榜单、优化
调整排行规则等内容，被称为“饭圈治理
新十条”，目前，微博超话三个分类榜单、
抖音相关明星榜单已下线，“集资搬家”
正式成为过去， 腾讯、 豆瓣等也发布公
告，对整治“饭圈乱象”展开专项行动。

据不完全统计，自 6 月开展 2021 年
“清朗·‘饭圈’乱象整治”专项行动以来，
截至 8 月 2 日， 已累计清理负面有害信

息 15 万余条，处置违规账号 4000 余个，
关闭问题群组 1300 余个。

记者留意到，各大平台开始 “自省
自改”， 粉丝群体内部也开始 “自我整
顿、反思”，自“清朗”行动开展以来，不
少综艺节目的官方微博、明星本人的微
博下控评痕迹大幅减少，以前如出一辙
的句法，变成了并不整齐划一却更为真
实的评论。

粉丝柠檬（化名）说：“其实打榜打
到最后无非就是圈内自我狂欢，实际上
更像是饭圈的自我内卷。 我们追逐光，

也想为偶像做些什么，这没有错，但要
保持理智，量力而行。 归根结底，自己的
生活才是最重要的。 ”

北京大学中文系教授张颐武表示，
“饭圈文化”极大地影响着粉丝群体的辨
识能力和心理状况，因此，扭转“饭圈”风
气并非一日之功， 社会的各个领域都应
该行动起来，共同推动健康有序的“饭圈
文化”形成。对于“饭圈”中粉丝群体的引导
还要依靠学校教育、家庭影响、社会宣传的
协同发力，同时对于“饭圈”的中介等进行
严格管理和监督，并建立更多的规范。
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财眼

有人为追星，每年花费七八千元
近年来，随着粉丝群体扩大，偶像经

济不断发展，催生出为偶像买周边、租广
告位做宣传、打榜（投票）以及做应援活
动等多种方式。

粉丝对偶像表示支持， 除了观看偶
像的作品，为偶像投票以外，往往还体现
在金钱支持上。 以粉丝支持的获得物能
不能实质化为划分， 这种金钱支持分为
“看得见”的消费和“看不见”的消费，如
购买专辑可以得到实体专辑或电子专辑
等，便属于“看得见”的消费。据粉丝芝士
（化名）介绍，她一年在追星上花钱高达
七八千元人民币。 这其中，花在专辑、代
言、 周边和演唱会上就有六千多元。 不
过，芝士对记者表示，饭圈内会由于属性
不同分为事业粉、 颜粉、 散粉和路人粉
等，而她属于事业粉，所以在爱豆（偶像）
的事业如音乐专辑、 演唱会等上会给予
更多的金钱支持。

“购买明星代言，既可以获得喜欢的
商品，又可以得到爱豆的海报周边，一举
两得。 ”芝士对记者表示，不少品牌会邀
请明星担任代言人， 在产品以外附赠该
明星的海报等周边，吸引粉丝购买，记者
随机在某电商平台上输入明星名字，不
少商家在产品详情图上附注 “赠送精美
海报”。

在粉丝社区平台 “桃叭”APP 上，记
者发现该软件有提供明星周边定制和购
买服务，粉丝可以使用明星照片定制“小

卡、钥匙扣、信纸”等，有不同的尺寸和材
质可供挑选，在“自营”区则有明星同款
短袖、帽子等售卖。

“明明说了不让集资了，
偷偷摸摸都要开”

芝士对新快报记者表示，长久以来，
饭圈内部打榜控评是很常见的现象，“像
之前选秀节目的练习生搬家， 都需要粉
丝投很多钱让爱豆搬到另一个榜单，同
时， 爱豆本人也要发一定数量的微博来
增加影响力。 ”芝士提到的“搬家”，其实
是一个饭圈内部耳熟能详的词汇， 据了
解，此前微博超话有三个明星势力榜单，
练习生榜、新星榜和明星榜。选秀节目结
束后， 粉丝就会计划着让自己的偶像从
新星榜搬到内地明星榜上， 这就是饭圈
的“搬家”。粉丝送的花越多，偶像在榜单
上排名就可能越高，此前，微博年费会员
每月免费获得 5 朵花，普通会员 3 朵。更
早之前，“花” 需要通过粉丝购买获得，
2019 年 9 月之前，“花”明码标价，2 元一
朵，每个粉丝每天送花上限为 500 朵。

实际上，粉丝集资，远远不止为爱豆
“搬家”这一项，粉丝芝士对新快报记者表
示，“除了冲微博榜单， 我们可能还需要刷
各种排行榜，筹备生日应援等。”据了解，集
资的方式比较多样化， 譬如有一种是通过
拍下桃叭 APP 或者是支付宝虚拟商店的
链接，由大粉组织发起应援活动等。

9 月 5 日， 有微博网友爆料，“明明

说了不让集资了， 偷偷摸摸都要开”，并
附上了疑似粉丝集资的截图。 记者随后
根据其截图内容找到了发布该链接的原
微博， 为某韩团粉丝社群微博 （俗称站
子），该微博下有评论称“未成年不能购
买怎么办”，并得到其他人的回复：“我可
以帮你。”记者根据其链接在某电商平台
发现了一款名为“桔子，不懂勿拍”的商
品，该商品的详情介绍只有一句“不懂勿
拍，不退款！ ”月销量却高达 8 万+。

芝士也说，“其实并不知道集资的钱
会不会真的花到爱豆身上去， 有一些后
援会能出明细，这种就比较放心，不过卷
钱跑路也是很常见的。 ” 芝士对记者透
露，“部分偶像的大粉会通过卖惨来让粉
丝多集资，比如会说‘攒下几顿饭钱哥哥
就能多点销量’的话。 ”

A股历史首次!
连续 44个交易日超万亿元

北交所开市倒计时， 潜在
投资者近800 万

新快报讯 记者涂波报道 9 月
22 日， 是 A 股中秋节后开盘首日，当
投资者担心国内市场受近日全球股票
暴跌影响时，昨日 A 股走出了相对独
立行情。沪指涨 0.4%报 3628.49 点，深
成指、 创业板指数虽较弱， 但跌幅不
大， 两市合计成交约 1.15 万亿元，已
连续第 44 个交易日超过 1 万亿元，成
为历史首次。

A 股成交量热度不减， 加之随着
北交所开市倒计时，机构预计，北交所
开户数或在 332 万户-789 万户之间，
相比现在有几倍的增长。 分析人士指
出，市场的交投活跃，牛市的迹象越来
越明显， 一般通过持续的放量吸引更
多的资金入场， 市场的赚钱效应也逐
步提高。

连续成交额破万亿刷新纪录
近期 A 股成交量持续放大，2021

年 7 月 21 日至 9 月 22 日，连续 44 个
交易日成交额破万亿，刷新了 2015 年
以来的连续 43 天每日成交破万亿的
纪录。 为何会有持续万亿成交量？ 中
金公司表示，近期股市增量资金中，部
分可能来自个人投资者。 中国证券登
记结算公司公布的 8 月新增投资者数
量较 7 月提升 26.6 万至 187.5 万人，
叠加个人投资者交易热情提升， 可能
是造成市场成交活跃的重要原因。 此
外，机构调仓换股，以及国家住房不炒
政策指引下，部分资金也流入了股市，
从而成为成交增量的主要来源。 前海
开源首席经济学家杨德龙认为， 当前
市场成交量持续放大， 也预示着未来
市场的投资机会依然较多， 大家对于
后市要保持信心。

北交所投资者资金门槛 50万元
已可预约开通

随着北交所开市倒计时， 机构预
计，北交所开户数或在 332 万户-789
万户之间，相比现在有几倍的增长，而
这些也将成为市场的新增动力。 据不
完全统计，目前已有包括中信证券、海
通证券和东方财富证券等在内的近
50 家券商上线了北交所预约开通交
易权限功能。 例如新快报记者从平安
证券广州一营业部了解到， 投资者可
通过券商 APP 直接开通权限。 交易权
限除了要求满足 50 万元资产以及参
与证券交易 2 年的硬性条件外， 还需
考核投资者的风险等级匹配和北交所
知识测试等，若未达标将需重新测评。

值得一提的是， 昨日股转公司新
三板创新层的门槛由 150 万元降为
100 万元将正式生效， 创新层的投资
者规模也将有所扩大， 而此前已开通
基础层、 创新层、 精选层权限的投资
者，现在都满足北交所的门槛条件，投
资人群将会扩大。

饭圈被“清朗”以后 粉丝躺平了没？
从专辑周边到集资打榜，推动健康有序的“饭圈文化”形成，仍有很长的路要走

针对流量至上、“饭圈”乱象、
违法失德等文娱领域出现的问
题 ，中央宣传部近日印发 《关于
开展文娱领域综合治理工作的
通知》。 不久前，央视节目《东方
时空》推出专题谈论整治“饭圈”
乱象，揭秘了“饭圈”集资，粉头反
向圈钱等行为， 曝光了明星粉丝
的集资怪圈，涉及多位顶流明星。
实际上，粉丝刷榜、集资冲销量等
“饭圈”现象一直以来都是舆论焦
点，从粉丝追星消费行为上看，既
有“看得见”的消费：购买专辑、购
买周边 （衍生产品）、 参加演唱会
等，也有“看不见”的消费：如集资打
榜、搬家等。 那么，“饭圈”被“清朗”
后，如今又是怎样的一个存在呢？

专家说法

扭转“饭圈”风气并非一日之功
社会各个领域都应该行动起来

■新华社发

■“桃叭”公告


