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东莞乡村振兴进行时 2 ●文化

新快报讯 记者杨英杰报道 9月
27日，《东莞市文化发展“十四五”规划》
（下简称《规划》）正式出炉。该规划是
市级重点专项规划，编制工作由东莞市
委宣传部牵头、市文广旅体局重点配
合。规划提出，“十四五”时期东莞将着
力实施“十大工程”，到2025年把东莞
建设成为岭南特色鲜明、现代气息浓
郁、人文内涵厚实、作用影响广泛的品
质文化之都，全面推动东莞文化繁荣兴
盛，实现文化建设与经济建设的同步发
展、同频发展和互相促进，为东莞在“双
万”新起点上实现更高质量的发展提供
强大的精神动力和坚实的文化支撑。

首次对文化事业和文化产
业统一规划

本规划内容包括核心价值观培育、
文艺事业发展、文化设施布局、文化服
务、文化遗产保护与利用、文旅体产业
发展、文化交流、文旅体市场管理等方
面，分为发展基础、总体要求、主要任
务、保障措施四个章节。

东莞市以往的文化产业规划由市
委宣传部编制，文化事业规划由市文化
部门编制。本规划突出系统理念，首次
对东莞市文化事业和文化产业进行统
一规划，建立由市委宣传部统筹协调、
文化部门各司其职的文化工作机制，推
动宣传、文化、体育、旅游的融合发展。

东莞在跨入千万人口级别城市并
朝着万亿GDP迈进的新起点上，如何
构建与万亿GDP城市相匹配的文化地
位，如何增强千万人口城市的文化认
同，是未来文化发展的重要使命。

《规划》紧扣发展大局，立足东莞实
际，锚定“十四五”时期东莞文化发展的
“1+7+14”目标体系。1个总体目标是
到2025年把东莞建设成为岭南特色鲜
明、现代气息浓郁、人文内涵厚实、作用
影响广泛的品质文化之都。7个具体目
标是核心价值观建设更加深入，文艺创
作质量更加优良，公共文化服务体系更
加完善，文化遗产保护利用更加有力，
产业发展效益更加显著，体育运动活力
更加彰显，城市文化IP更加亮眼。14
项主要指标包括文化事业费占财政总
支出比率、每万人拥有室内公共文化设
施面积等，指标设置既参考东莞市当前
发展水平，同时参照国家或省同类标准
且适当提高。

打造更加亮眼的城市文化品牌
《规划》提出，“十四五”时期东莞将

着力实施“十大工程”——核心价值观
培育深化工程、文艺创作生产提质工
程、文化空间布局优化工程、公共文化
服务体系完善工程、文化遗产保护与利
用工程、文化产业转型升级工程、全域
旅游发展促进工程、体育运动活力增强

工程、文化传播交流拓展工程、文体旅
游市场安全保障工程。

《规划》突出融合发展理念，坚持以
人为本和共建共享的基本原则，促进千
万人口与城市共生共荣，推动文化成为
城市发展的内生动力。一方面，强调本
土历史文化的传承，实施文化遗产保护
与利用工程，大力挖掘和展示岭南文化、
莞邑文化、红色文化、改革开放文化特
色，阐释和传承东莞历史文脉；另一方
面，强调公共文化服务的共享，实施公共
文化服务体系完善工程，加强公共文化
服务产品的高质量供给，提升市民在东
莞的文化获得感、幸福感和归属感。

《规划》坚持问题导向，有针对性地
提出重点任务。如，针对文体设施规划
建设布局不够科学合理的问题，实施文
化空间布局优化工程，科学规划新建城
市文化地标，推动区域中心大型文体设
施建设，完善基层文体设施功能，实现
基层文体设施全覆盖，其中重点高标准
规划建设市博物馆新馆，推动建设东莞
第二图书馆。

同时，《规划》突出品牌建设理念，强
调以文化塑造城市形象。结合东莞的风
土人情、历史底蕴和文化内涵，提出锻造
和传播以“莞香-老街-古村”为载体的
岭南传统美学IP、以“虎门销烟-华南抗
日-改革开放”为标志的国家记忆IP、以
“名人名史”为内容的城市文脉IP、以“东
莞制造”为标杆的城市产业IP和以“东
莞篮球”为引领的城市运动IP等重点文
化品牌，全面提升城市文化形象的辨识
度、知名度和美誉度，努力塑造与东莞经
济地位相匹配的文化形象。

新快报讯“林泉墨韵——感恩斋藏
品展”9月28日在影像虎门艺术中心正
式开展。本次展览由虎门镇宣教文体旅
游办、虎门镇文学艺术界联合会共同主
办，展期从9月28日到10月24日。共展
出林墉、苏华、林蓝、吴丽娥、苏家芬、苏
家杰、苏家芳、苏小华等8位艺术家的书
画作品共68幅，其中书法作品23幅、美
术作品45幅。

此次展出的作品都来自感恩斋主人黄
发先生的珍藏。黄老先生是虎门沙角人，
虽非书画出道，亦非学术中人，但所藏之
作，都是名家大师的亲笔赠品。其收藏之
富几乎遍及岭南当代翘楚精英：关山月、
黎雄才、邓白、刘济荣、梁世雄、陈章绩、林
墉等众多粤省墨宝，而且不是三、五几件，
数十年间友情馈赠不断，可谓累篋盈箱。
尤其可贵的是其藏品保养之善，纤尘不
染，墨色留鲜。黄老先生结艺缘深，不图
私利，重在益众，其示人之诚，捐公之德，
传承国粹，宏扬艺品，可谓口碑载道矣。

此次展览作品的作者是以林墉、苏
华伉俪领衔的“南粤一家”，他们经历了
三代人的辛勤耕耘，成就了岭南画坛颇
具盛名的艺术大家庭。苏华母亲吴丽娥
70岁著书，75岁开始作画，所创作出的
“黑猫系列”被美国收藏家哈维先生和
“苏家美术馆”收藏。林墉先生曾任中国
美术家协会副主席，广东画坛的领军人
物，其艺术成就驰誉大江南北；苏华女士
同样出道美术学府兼精书法，曾任广东
省书法家协会副主席，作品享誉岭南；
林、苏门庭双星炫目，又走出一代新秀林
蓝，执掌广东画院，其书画之家成了艺道
美谈。苏家五姐弟妹苏华、苏家芬、苏家
杰、苏家芳、苏小华创作风格不同，在各
自领域取得不凡的成就。 （田晓霞）

新快报讯 最近，东莞大朗镇的人们
发现，在长盛肯德基餐厅里，每个周日上
午都准时出现一群穿着消防员小马夹的
孩子们。他们是参加“小小消防安全
员”主题科普活动的亲子家庭。家长们
和孩子们一起边学边玩，气氛热烈。

这里是东莞肯德基与大朗消防救
援大队联合打造的东莞首家消防主题

餐厅暨大朗消防安全微体验点，每期活
动的报名名额总是供不应求。消防安
全教育已成为很多家庭要求孩子必学
的基本知识。随着“全民消防”的意识
深入人心，肯德基也乐于成为其中一
员，为推动消防科普工作共同努力。

走进餐厅，餐厅经理会热情地带领
你感受一下这家不一样的肯德基。餐

厅的空间被充分利用起来：宽阔的墙面
瞬间变身宣传栏，从有趣味的“阿消的
衣服究竟有多少种？”逐一介绍不同的
款式和功能；实用的灭火器怎么用，迅
速吸引了孩子们的眼光。在红色柱子
上，张贴着色彩鲜明的“消防安全标
志”，每一个要牢记真不容易，考验孩子
们的专注力和记忆力。 （田晓霞）

“十大工程”助东莞打造“品质文化之都”
“林泉墨韵——感恩斋藏品展”

在虎门展出

“小小消防安全员”登陆东莞首家消防主题肯德基


