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●SKP?天河马场
广州天河马场地块是珠江新城CBD

为数不多的“闲置地块”，其作为亚洲第二
大赛马场，在上世纪90年代初期一时风
光无两，但短短7载经营后却陷入长达20
年“荒废期”。

不过，近日中国政府采购网挂出《天
河区马场地块功能提升发展策划项目竞
争性磋商公告》显示，马场地块将对标北
京SKP等国际著名CBD地区，盘活区域
经济，以规划引领地区发展。行业传言表
示，该地块未来会由越秀地产作为承建商
进驻，由SKP负责进场运营。近日有媒体
向SKP求证，得到的回应是，“广州还在
谈，基本确定，以公告为准。”

SKP为北京华联集团最具代表性的
高端时尚百货，对各大品牌具有超强的吸
引力和号召力。从2011年起，北京SKP
就成为“中国店王”，连续十年蝉联全国单
体商场业绩第一。2019年北京SKP单店
便实现了152亿元的销售，每平方米销售
产出单店排名全球第一，单店销售产出全
球第二。2020年，北京SKP全年实现177
亿元的销售收入，在疫情之下依然实现了
15%的双位数增长，不仅连续蝉联中国
“店王”，更是首次超越英国哈罗德百货，
问鼎全球“店王”。近年SKP开始加速布
局国内市场，继2018年4月开业的西安
SKP后，又先后选址成都、昆明、呼和浩
特、杭州和武汉。

●万象城?黄埔新溪
7月底，广州市黄埔区新溪片区旧城

项目首开区建设全面启动拆除工作，该巨
无霸项目于2020年年初确定由华润置地
和广州开发区投资集团联合开发。广州
开发区投资集团有限公司下属企业广州
市润埔投资有限公司总经理何刚表示，
将实现新溪旧城改造首开区动工建设及
广州市首个万象商业综合体快速落地。
未来，该区域将依托“万象城”商业综合
体，落地约20万平方米商务办公及17万
平方米商业服务，预计经济总产值约205
亿元。

更早前，自称“用6年时间听懂广州”
的华润置地宣布，新华南大区要立足大湾
区核心城市群，深耕“以广州为核心”的华
南10城，在广州“全面复制深圳模式”，将
优势资源往重点区域倾斜。未来，华润置
地广州计划开发住宅项目15个、5个标杆
项目、落地2个万象系商业项目、1座华润
大厦项目。

作为国内在商业领域探索最深，打造
理念最系统，打造意识最为超前的佼佼
者，华润是打造地标性商业中心最得心应
手的房企之一。2004年12月，中国首座
万象城在深圳罗湖开业，引发了深圳新的
一轮商业消费升级。目前，万象城已经进
入深圳、上海、杭州、沈阳、成都、南宁、郑
州等一二三线城市，据2020年报披露，其

已打造近20座万象城。万象城所到之
处，都将推动城市的商业发展乃至改变城
市的商业格局，已成为众多国际国内著名
品牌进一步拓展中国市场的首选之地和
优良载体。

●太古里?荔湾聚龙湾
10月8日，太古地产宣布已与广州

珠江实业集团有限公司签署合作意向，
双方计划携手在荔湾区聚龙湾片区打
造珠江太古商业项目，共筑一座融合岭
南文化、现代艺术及国际潮流于一体的
国际级商业地标项目，助力打造“广州
西客厅”，共同推动粤港澳大湾区的商
业发展。

据了解，荔湾区位于广州市西部，被
广州市政府定位为“最具岭南特色的中心
城区”，拥有一河两岸美丽景色。未来包
括聚龙湾在内的白鹅潭地区，将定位为广
州西翼CBD，区域发展动力强劲，而作为
清代以来十三行“一口通商”起源地，聚龙
湾片区是新时代粤港澳大湾区广佛城市
圈的核心区域，具有传统商贸历史和天然
商业基因。

业内人士分析，根据聚龙湾片区的特
点，太古地产极有可能在这里打造下一个
“太古里”项目。

继今年4月与广州市领导会面短短
半年后，太古地产即“官宣”聚龙湾项目，
可谓“神速”。“我们很高兴在继广州太古
汇取得成功后，有机会在兼具浓厚岭南
文化及蓬勃商业发展潜力的荔湾区发展
我们在广州的第二个重要项目。”太古地
产行政总裁彭国邦表示，这次签署合作意
向体现了太古地产积极参与粤港澳大湾
区建设，深耕广州的长期愿景。太古地产
希望与珠江实业携手，助力城市面貌更新
升级。

据了解，目前太古地产在中国内地的
北京、上海、广州、成都共落成六个以零售
为主导的项目，总楼面面积约130万平方
米，已占旗下总体营业面积的66%。

据其最新业绩报告显示，2021年上半
年，太古地产录得收入90.68亿港元，同比
增长38%；公司股东应占溢利为45.13亿
港元，同比增长20%。其中广州太古汇的
租金收入总额较2020年上半年上升52%，
较2020年下半年上升10%，至5月底疫情
再次出现前，广州太古汇零售销售额较
2020年上半年上升88%。截至2021年第
二季度，广州太古汇的销售额实现自开业
以来连续32个季度、累计37个季度同比
增长。

业内人士指出，太古地产在参与城市
商业发展、活化市区环境、打造可持续活
力社区方面积累了丰富经验和专长，尤其
是融合当地建筑特色及文化的北京三里
屯太古里和成都远洋太古里等“非标式”
项目的巨大成功，更为此次聚龙湾片区的
改造带来了无限的畅想及期待。

业内人士称，如今很多百货公司都在往购物中心转型，随着本地需求越来越旺，广州将变得越来越有“国际范”

那边厢，多家高端商业项目将落户广州

新快报记者获悉，早在今年5月发布的
《广州市国民经济和社会发展第十四个五
年规划和2035年远景目标纲要》，广州即明
确提出建设国际消费中心城市，实施“十大
行动计划”，加快消费转型升级，提升国际
商贸中心功能，建设“五地”，即国际品牌聚
集地、时尚潮流引领地、中国制造展示地、
岭南文化传承地、消费创新策源地。

广州市商务局相关负责人表示，具体
来说，广州将通过开展“尚品”“提质”“强
能”“美誉”四大工程，着力打造产业与消费
良性互促、国内国际双向消费协调发展的
特色型国际消费中心城市。其中“提质”一
项提及，是把建设国际消费中心城市与商
贸业提质增效更好结合起来，加快数字赋
能，丰富消费场景，大力发展直播电商、网
络消费、无接触式交易等新业态新模式，培
育建设名圈（商圈）、名街（步行街）、名场

（设计展贸市场）、名店，支持发展首店经
济、免税经济，鼓励“老字号”创新发展，擦
亮“买在广州”“食在广州”品牌，提升消费
舒适度，增强消费喜悦感。

“打造具有全球影响力和美誉度的标
志性商圈，是国际消费中心城市的主要标
志，也是世界消费流行趋势的集中体现。”
国务院发展研究中心市场经济研究所所长
王微认为，要通过城市规划、基础设施建
设、商业街区保护、舆论宣传等方面的支
持，完善核心商圈的发展环境，吸引国内外
的消费者和经营者进入商圈，使之成为广
州建设国际消费中心城市的龙头。

王先庆认为，“广州培育国际消费中心
城市有独特优势，一是广州靠近生产制造
基地，能汇聚强大的设计、制造资源；二是
本地消费需求越来越旺盛，将引导着越来
越多的国际级消费载体在广州出现。”

除了各大知名品牌纷纷趁国庆期间在广州开出首店外，
自广州中选培育国际消费中心城市以来，多个高端商业项目
如SKP、万象城、太古里等均已官宣或意向落户广州。

高端商业项目加码
广州这样培育国际消费中心城市气质

打造标志性商圈
获国际消费中心城市“入场券”

培育国际消费中心城市的“任务书”已发，广州如何完成新的使命？
立足成熟市场，坚持高端引领，推动消费提质扩容，是题中之义。
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