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“国潮”烘焙，创意弘扬中国传
统新年文化

在峰会现场，国潮之风扑面而来，华
美巧借当下流行的国潮文化元素，让年
货礼盒看起来更加与众不同。

华美食品集团副总经理周宏纯表
示，如今，有一种时尚叫潮流新国货！买
国货、用国货、晒国货，已经成为了“国潮
青年”的一种新的生活方式。此次华美
推出数十款国潮系列年货礼盒，以东方
腔调，国风回潮，集东方美学于一体，将
传统与时尚的碰撞融合，以潮流的方式，
展现中国传统文化的博大精深。吸引年
轻人的情感共鸣，为传统年货注入新鲜
活力！

“创造时尚美味，引领行业潮流”，作
为团圆文化的传承者，华美在年味渐淡
的社会背景下，一直不断寻求新的方式

与消费者，特别是年轻人沟通，以弘扬传
承传统新年文化。

在年货现场，四十余款精美的年货礼
盒让人眼前一亮，年货产品启用谐音祝福
语进行命名。瑞兽纳福，金狮献瑞礼盒，
将中国祥瑞元素汇聚礼盒之上，构建一幅
祥和瑞安画面，令人赏心悦目。鱼跃丰年
礼盒，寓意鳞次栉比的立体国风年年有鱼
插画在云雾缭绕中徐徐展开，跃然于盒
上，传达出送礼者的浓浓祝福。锦盒载喜
乐，百鸟颂吉祥，吉祥如意礼盒，设色丰
富、韵色和谐，一图一画都蕴含吉祥之意，
以当代插画表现手法融于传统绘画，历今
弥新，灵活生动，演绎现代版“百鸟朝凤”，
彰显国风气派。“华美家的年货，今年整体
感觉是细节打磨到位，质感更强，非常贴
合年货节产品属性，我相信可以为消费者
提供一个全新的年味打开方式”。与会经

销商代表讲道。

年货品质保证、价格亲民
“尽管距离2022年新年还有2个月，

但现在我们已经接到不少客户打来电话
咨询年货的相关事宜。”据华美食品集团
副总经理周宏纯介绍，“华美年，华华美美
过大年”的新年畅享早已深入民心，华美
年货也被越来越多的消费者群体所喜爱。

华美除了品牌深入民心，它的品质
也是杠杠的，价格更是亲民的。

周宏纯介绍，产品质量这块，华美食
品建立了“持续以创新成长为主要手段
的质量管理模式。通过持续打造独特的
“感恩文化”、完善的社会责任体系、系统
的顾客和市场需求信息采集体系、全面
实用的信息化系统、品牌管理组织体系
等内容，鞭策各环节工作人员出优品，出

精品。2022年的华美年货，推陈出新，
除了国潮系列单品，双拼系列、礼盒系列
和礼罐系列也得到同步优化更新。华美
将目前市场热销的日常糕点形成年货
化，确保了极致性价比。据了解，今年华
美推出的年货礼盒，高档的200元左右
就能买到，大众送礼年货礼盒、企业福利
团购礼盒几十元到100元左右就能买
到。内配的产品不乏常年畅销的明星产
品，也有注心蛋卷、流心蛋黄酥、曲奇、坚
果等风行产品。

华美力图为消费者打造一种纯正的
“中式年味“，弘扬传统年俗尤其是弘扬
新年团圆文化。近年来，我们一直以“华
美年，华华美美过大年“与消费者进行沟
通，用心为消费者提供更加安全健康、时
尚美味的烘焙糕点，让国人过一个喜庆
吉祥的新春佳节。 （郑琳芳）

华美食品集团年货营销峰会盛大召开

广东“菜篮子”基地
积极扩种抢播保供应

新快报讯 记者高镛舒 通讯员粤
农轩报道 近日，为维护广东蔬菜稳产
保供，“广东农产品保供稳价安心”数
字平台及时发出《关于蔬菜“保供稳价
安心”倡议书》。11月2日，记者从广
东省农业农村厅了解到，广东省90家
规模化蔬菜基地(其中80家省级“菜篮
子”基地）积极响应倡议书，加强扩种
抢播，极大地增强了全省蔬菜稳产保
供信心。

今年前三季度，广东省蔬菜供给
充足，随着11月冬种蔬菜陆续上市，
价格将稳中回落。广东省前三季度广
东省蔬菜产量为2780.7万吨，同比增
长3.1%。广东省秋季新种植蔬菜以白
菜类、绿叶蔬菜等叶菜类为主，新种植
面积占比分别达37.6%和18.4%，充分
保障了广东蔬菜自给。预计11月广
东气温相对稳定，有利冬种蔬菜生长，
冬种蔬菜产量将超1000万吨，届时蔬
菜供给量将充足，蔬菜价格将随之稳
中回落。

目前，有效期内的省级“菜篮子”
蔬菜基地共205家，总种植规模25.3
万亩，建有冷库容积34.5万立方米，年
产量138.6万吨，带动农户23.9万户。
其中，昇永、湖尔美等基地都在扩种抢
播，稳产保供，以种植菜心、芥蓝、油麦
菜、生菜等耐低温生长环境、生长周期
短的叶菜类为主，10月份扩种抢播总
计在200亩左右。

新快报讯 记者黄闻禹报道 11月2
日，广东省文化和旅游厅发布《关于进一
步做好当前文旅市场疫情防控工作的紧
急通知》（下称《通知》）。《通知》提出，为
防止当前国内其他地区疫情通过旅游途
径输入广东，确保文旅市场安全稳定，严
格控制跨省团队旅游活动。要抓好涉疫
团队人员排查，落实落细各项防控措施。

严格控制出省旅游，暂停广东省旅
行社及在线旅游企业经营中高风险地
区所在省（市、区）团队旅游及“机票+酒
店”业务。对已出现确诊病例，尚未划
定风险等级的，参照中风险地区处理。

暂停经营旅游专列业务。倡导各地以
城市近郊游、周边游为主，组织开展省
内旅游活动，减少长途旅游活动。

《通知》指出，要做好因疫情滞留在
外省旅游团组人员的排查和统计，要求
滞留在疫情发生地或返粤团队积极配合
相关部门做好隔离、转运、核酸检测、个
人防护等疫情防控工作。对即将返程的
旅行团，要及时掌握涉疫团队游客数量、
返粤时间、乘坐航班、抵达地点等信息。
督促从疫情发生省份返粤团队要及时报
告并向当地社区和文旅部门报备，积极
配合属地履行疫情排查防控工作。妥善

做好受疫情影响的游客的行程调整、退
费、情绪安抚等善后处置工作。

督促A级旅游景区、星级饭店、剧
院、博物馆、公共图书馆、文化馆（站）、
美术馆、上网服务、歌舞娱乐、营业性演
出等文化旅游场所，按照“限量、预约、
错峰”的要求，合理设置游客和消费者
接待上限，各场所接待人数不得超过核
定人数的75%。严格落实扫码、行程码
查验、测温、戴口罩、“一米线”、勤洗手
等要求。根据情况，对人群密集的密闭
场所文旅项目，按照属地要求，采取查
验核酸检测阴性证明方可进入的措施。

新快报讯 记者麦婉诗 通讯员粤
仁宣报道 金汤芦笋石斑卷、缤纷石斑
鱼块、芙蓉石斑鱼……这些你能想到或
想不到的石斑鱼做法，在这里都能看
到。11月2日，广东省人力资源和社会
保障厅联合汕头市人民政府举办第四
届粤港澳大湾区“粤菜师傅”技能大赛，
活动吸引了来自全省21个地市以及香
港、澳门地区135名厨艺大师同场比拼，
同时还邀请了100名省级“粤菜师傅”大
师工作室技能大师现场献技。

和面、擀皮……面皮在面点师的手
里揉捏成不同的形状，在面点菜品展示
区，记者看到形态各异的天鹅酥，有的装
饰有莲花的莲池里徜徉，有的欲展翅飞

翔。洗净、切片切块，新鲜的石斑鱼和桂
花鱼正好展现烹调师的犀利刀工，烧热
的大锅上食材翻滚，调和出独属粤菜的
鲜味，烹调区现场“镬气”十足。本届大
赛活动主题为“让世界爱上广东味”，设
置了中式烹调赛区和中式面点赛区，分
为广府菜、潮汕菜、客家菜三大菜系。

刚被授予广东省“粤菜师傅”五星
名厨的陈进全带着潮汕特色美食卤狮
头鹅参与展示，他告诉记者，“这几年
来，我非常认真用心投身在培训教育学
生、学徒的工作当中，通过‘粤菜师傅’
工程，我培养出的学生接近二千人。”记
者了解到，“粤菜师傅”工程实施以来，
广东省累计开展“粤菜师傅”培训26.1

万人次，带动就业创业63.9万人次，有
效促进了广大城乡劳动者实现技能就
业和创业致富。

10月31日，华美食品
集团在东莞启动华南区
2022年年货营销峰会暨
年货新品展示会。展示会
上，“国潮”成为峰会的关
键词。今年的年货峰会，
继续延续“华美年，华华美
美过大年”的新年主张，通
过以线下商超为展销核
心，联合线上电商。社交
网络进行新年味的创意传
播，为消费者提供一个极
致性价比的华美年货。

广东严格控制跨省团队旅游活动

粤港澳大湾区“粤菜师傅”技能大赛开锣

石斑鱼怎么做？百名大厨同场秀厨艺

■10月31日，华美食品集团总经理陈玉娟女士在年货营销峰会上致辞。 ■2022年年货营销峰会暨年货新品展示会。


