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据新华社电 据中国载人航天工程

办公室消息，北京时间2021年11月7日

18时51分，航天员翟志刚成功开启天和

核心舱节点舱出舱舱门，截至 20 时 28

分，航天员翟志刚、王亚平身着我国新一

代“飞天”舱外航天服，先后从天和核心

舱节点舱成功出舱。

这是中国首位出舱航天员翟志刚时

隔 13 年后再次进行出舱活动。王亚平

成为中国首位进行出舱活动的女航天

员，迈出了中国女性舱外太空行走第一

步。两名出舱航天员在机械臂支持下，

配合开展机械臂悬挂装置与转接件安装

和舱外典型动作测试等作业。其间，在

舱内的航天员叶光富配合支持两名出舱

航天员开展舱外操作。

“218g 到手价 99 元，三、二、一，上

链接！”11 月 6 日晚，李佳琦携手央视

王冰冰搭档第四届进博会“全球进货

季”亚非产品专场直播，其中一款阿富

汗松子在开链接不久后，12 万罐便销

售一空。受疫情及当地局势影响，阿

富 汗 松 子 在 丰 收 年 却 面 临 销 售 困

境。在此情况下，中国伸出援手，近

日 45 吨阿富汗松子通过“松子空中走

廊”运抵上海，这也是在阿富汗政局发

生变化以来，阿富汗对华的首单出口

贸易。这其中就包括了此次卖出的部

分松子。

“卖爆”的不止一家。就在 11 月 5
日进博会开幕首日，广州直播头部企业

辛选集团的创始人辛巴即携手朱迅举

行“HI，GO！博览世界‘进’享好物””的

进博会专场直播，包括俄罗斯紫皮糖、

智利红酒、卢旺达咖啡豆等 37 款上架

商品总销售额超过 6600 万元，紫皮糖

等多款商品上架秒空。

353公斤重西班牙金枪鱼王、身上

涂满金漆的“雕塑”模特端上法国醇香

葡萄酒、植物基“鳕鱼”和“小酥肉”……

连日来，新快报记者来打卡进博会食品

及农产品展区“名场面”，看到不少展商

们现场架起了直播间，搬来了开放厨

房，大玩场景式体验，不仅吸引了场内

的参观者，更通过小视频、直播等新渠

道、新方式向全国消费者“种草”。

神舟十三号乘组两名航天员成功出舱

王亚平成为中国首位出舱的女航天员

李佳琦、王冰冰卖光12万罐阿富汗
松子，辛巴、朱迅爆卖俄罗斯紫皮糖……
在第四届进博会上，通过各种线上新渠
道、贸易新方式，中国消费者即使没有进
博会门票，也能足不出户买遍进博会的
全球“土特产”。

全球美食汇聚 上千企业为中国吃货“种草”

广东买手团
北上大采购

作为吃货大省，广东交易团组织

了约3030家企业、4009名专业采购商，

跨越 1500多公里来到上海“全球购”，

不少“买手”都盯上了食品与农产品。

“我们围绕主业构建产业循环的

商业模式，进一步把握扩大内需战略

基点，这次主要找三类产品，推动进口

及内销业务。”广州纺织品进出口集团

有限公司副总经理张菁透露，一是饮

料和酒类、休闲食品、乳制品、婴幼儿

配方奶粉及配套的婴童产品，二是服

装及配饰产品，三是药品、医疗器械、

营养保健食品类产品。

中国电子进出口珠海有限公司进

口部总经理吕倬兴奋地对记者说，公

司今年已是连续四届参会，此前曾通

过进博会与俄罗斯排名前三的酒厂达

成战略合作，成为其国内一级代理

商。今年，珠海中电重点寻找了多家

健康食品、健康食品溯源的意向合作

伙伴，助力打通全产业链。

卓志集团同样拥有采购商和参展

商“双重身份”，曾在多届进博会上喜

获“丰收”，今年更是带来了“品牌入华

直通车”计划。

“我们与多个知名品牌和平台已

提前达成合作，为其提供数字营销、全

渠道分销、品牌管理、物流履约、技术

服务等一站式解决方案。”卓志跨境供

应链总裁李金玲表示，将通过进博会

为进口品牌商提供“品牌入华直通车”

服务，助力其实现全球一盘货运营管

理，并为国内企业提供“中国优品出海

一站通”服务。

好物通过直播卖遍全国

据进博会官方数据显示，食品和农

产品展区有近百个国家和地区的上千

家企业参展，包括世界 500强及龙头企

业近 30 家。全球五大粮商、前两大烈

酒和葡萄酒集团悉数参展，6家全球排

名前 8 的乳制品企业参展。其中零食

业巨头亿滋国际将携近 100 种产品亮

相，其中 50%为“进博会首秀”，麦德龙

中国将带来日本瀛七星大米等新品在

进博会上首发，全球最大的新鲜果蔬供

应商都乐公司，将在第四届进博会上

“亚洲首发”比利时红啤梨…………

11月 7日，恒天然在进博会展台首

发了最新款新西兰草饲鲜牛乳，并与盒

马、南航跨境物流三方签署了战略合作

协议。据介绍，该款展品采用 72 度巴

氏杀菌工艺，配以特制遮光瓶，保质期

仅有 18 天，每周二生产，周三直飞中

国，周四即可到达消费者餐桌。盒马商

品品牌中心总经理肖路表示，“新西兰

鲜奶空运当日达”是盒马在进口商品全

球化定制上的尝试之一，这批鲜奶于11
月 7日签约当天开始，即陆续在上海及

杭州的 60 家盒马鲜生门店上架，实现

了进博会零时差“展品变商品”。

就在前一天，盒马还在进博会与全

球最大肉类供应商——来自巴西的企

业 JBS 签署战略合作，进口总值 2 亿元

人民币的美国进口谷饲牛肉，双方的直

采模式，让产品能更快、价格更低地来

到中国市场。盒马肉类采购负责人倪

驭地介绍，盒马今年签约金额为 2亿元

人民币，明年采购额预计达到 10 亿

元。“过去一年，盒马进口直采的商品数

增加了近 50%，主要集中在红酒、休闲

食品、奶制品、牛肉等。”盒马相关负责

人对记者说，进口食品主要来自于泰

国、日本、新西兰、美国、法国、德国、俄

罗斯等全球几十个国家。

签约火爆 展品秒变商品

除了买买买外，借助进博会的溢

出效应，中国食品企业也与全球食材

货源产地建立了更深入的供应链的合

作模式。

今年进博会上，国内零食巨头良品

铺子与法国乐斯福签订战略合作，将共

同研发以青稞为主要原料之一的系列

烘焙产品，将西部优质农产品青稞推向

更大的消费市场，助力西部乡村振兴。

据悉，良品铺子 2019 年首次到进

博会“买买买”，便与巴基斯坦最大的松

子采购、加工企业公司签下了 3亿元巴

基斯坦松子采购订单，还与土耳其农产

品企业签订了系列战略合作协议，将土

耳其优质干果、水果和特色农产品引入

到中国。

11月 7日进博会现场的品鉴会上，

良品铺子从品牌旗下的15大品类、1200

多款零食中挑选 15 款明星零食到现

场，从巴西松子到益生菌坚果，再到亮

相品鉴会的鲜果月、小食仙儿童零食系

列，成为良品铺子全球化供应链升级的

成果展。“进博会的跨国合作为良品铺

子‘全球采买’奠定了基础，使拳头品类

坚果完成了更深层次的品质升级，突破

供应链版图界限，实现了全球范围的优

中选优。”良品铺子相关负责人说。

建立深入的供应链合作模式

■新快报特派上海记者 陆妍思

■一家展商代
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