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近日，随着湖州银行IPO审核状态从“已反馈”变更为“预披露更新”，排队A股IPO的
12家银行审核状态均变更为“预先披露更新”（除去已经过会的兰州银行），这也意味着，排
队银行均已回复了证监会的反馈意见。自2020年7月份以来，尚未有一家银行A股IPO
申请获受理，银行申请A股IPO的受理“空窗期”已近17个月。

■新快报记者 范昊怡

新快报讯 记者刘威魁报道 互

联网人身险新规之下，新快报记者留

意到，近期包括信泰人寿、鼎诚人寿、

横琴人寿等险企的相关人身险产品正

陆续下架，一些保险代理人则借机进

行停售前产品的营销，鼓励消费者在

停售前购买。需要提醒的是，停售的

产品未必就是最好的，保险消费者不

要因为一些“炒停售”信息过度焦虑，

应该弄清楚这个产品是否真正适合自

己，以免造成不必要的损失。

大批互联网人身险面临停售
此前 10 月 22 日，银保监会下发

《关于进一步规范保险机构互联网人

身保险业务有关事项的通知》（下称

《通知》）规定。按照《通知》要求，91
家寿险公司中可销售十年期以上普通

型人寿保险和普通型年金保险的公司

仅为 20家左右。这也意味着，新规将

对2022年的互联网人身保险市场产生

巨大的冲击。

为赶在 2021 年 12 月 31 日前达到

要求，包括信泰人寿、鼎诚人寿、横琴

人寿等多家公司近期先后宣告多款网

销产品将下架。如华贵人寿将在2021
年12月31日前全面下架包括“华贵大

麦甜蜜家 2021 定期寿”在内的 8 款产

品；横琴人寿的利久久增额终身寿险、

信泰人寿的如意尊3.0终身寿险、爱心

人寿的守护神 2.0 终身寿险等产品也

公告称将陆续下架。

新规有利于保险消费者
“在新规实施之前是购买互联网

保险产品的最佳时机……”由于《通

知》留给各家保险公司完成产品整改

只有不到2个月时间，一些保险代理人

则进行停售前产品的营销，鼓励消费

者在停售前购买。

事实上，“炒停售”这一“促销”方

式在保险业内早已司空见惯。如在

2020年重疾险新规转换的时间窗口，

一大批重疾险产品在停售前销量大

增，带动了险企2021年的开门红销售。

“尽管《通知》导致部分高性价比的

保障性产品和理财产品下架，但随着保

险公司陆续整改完成，消费者购买互

联网保险产品将得到更好的保障。”一

位不愿具名的资深保险代理人告诉新

快报记者，此次新规重点解决互联网

保险服务不到位、产品不适当、核保

“空心化”等问题，对消费者是件好

事。比如，针对投保人，监管规定人身

险公司的咨询接通率不得低于95%，核

保确认时间不超过1天，理赔时效不超

过30天，退保时效不超过3天，这些新

规定均利于消费者。同时，放开异地投

保以及提高保险公司经营互联网业务

的准入门槛也利于消费者。

预先披露更新：
后续需要等待初审会和发审会

证监会最新披露的 IPO申请企业

基本信息情况表显示，除去今年9月已

过发审会但尚未上市的兰州银行，目

前“A 股门外”排队的银行一共有 12
家，包括湖州银行、广州银行、重庆三

峡银行、东莞银行等 4家城商行；江苏

昆山农商行、江苏海安农商行、厦门农

商行、亳州药都农商行、江苏大丰农商

行、安徽马鞍山农商行、广东南海农商

行、广东顺德农商行等 8家农商行，上

述排队候审的 12家银行均处于“预先

披露更新”阶段，均已参加抽查抽签或

现场检查。业内人士分析，“预先披露

更新”意味着排队银行均已回复了证

监会的反馈意见，后续需要等待初审

会和发审会。

从排队银行 IPO获得受理的时间

看，排队时间最长的江苏大丰农商行、

厦门农商行 2家银行获受理时间均为

2017年。广州银行、重庆三峡银行受

理时间为 2020 年 6 月，湖州银行在

2020年2月，另有7家银行获受理的时

间在 2018 年、2019 年。记者留意到，

自 2020 年 7 月以来，尚未有一家银行

的 A 股 IPO 申请获受理，银行申请 A
股 IPO的受理“空窗期”已近17个月。

招商证券首席银行业分析师廖

志明认为，出现这种情况可能源于多

方面原因。首先，绝大部分业绩优秀

的银行均已完成上市，能够符合上市

条件的银行数量越来越少；其次，目

前排队申请上市的银行数量仍有 12
家，需要一定的时间来消化；此外，自

去年以来，多地频现中小银行合并重

组事件，被合并的对象甚至包括曾经

拟单独上市的银行。“估计受理‘空窗

期’的时间不会延续太长，毕竟很多

中小银行仍存在强烈的上市需求。”

廖志明表示。

广东银行业IPO：
广州银行领衔冲刺A股

值得注意的是，上述 12家A股排

队 IPO的银行中，包括广州银行、东莞

银行、顺德农商行、南海农商行等 4家

广东银行，从目前 IPO 受理的进展情

况来看，广州银行无疑是这4家银行的

领头羊。

早在 2009年，广州银行就提出了

三年上市的口号，但始终没有实质性

进展。今年 4 月，广州银行在 2020 年

年报中提出，今年要稳妥推进上市工

作，力争年底前取得上市发行批复。

根据年报，截至 2020 年末，广州银行

资 产 总 额 突 破 6000 亿 元 ，达 到

6416.32亿元，同比增长 14.33%。

公开资料显示，东莞银行首次递

交上市申请材料时间是 2008 年 3 月，

此后一直未有实质性进展，2014 年 6
月，该行被证监会终止审查。2019年2
月，证监会再次接收该行 IPO 申请材

料。最新年报显示，截至2020年末，该

行共有 5183位股东，且无控股股东及

实际控制人，其中持股超过 5%的股东

仅有一位，即持股 22.22%的东莞市财

政局。

2019 年 5 月，同属于佛山地区的

两家农商行——顺德农商行和南海农

商行的A股上市申请同时获广东银保

监局批复同意。同期，证监会受理南

海农商行的上市申请材料。去年初，

受理顺德农商行的上市申请材料。数

据显示，截至2020年末，顺德农商行总

资产达到 3625.00亿元，在农商行中排

名前列；南海农商行总资产 2240.67亿

元，较年初增长11.64%。

兴业银行：
打造特色服务新模式
绘就八闽乡村振兴新画卷

11月上旬，兴业银行党委书记、董事长

吕家进前往福建省三明市，深入当地乡村、

企业、项目一线开展调研。据了解，兴业银

行将福建作为乡村振兴试验田，发挥特色优

势，以数字经济、海洋经济、绿色经济、文旅

经济“四大经济”为重点，通过金融力量助力

福建乡村产业振兴，盘活当地林业生态资

源，并以科技力量精准服务乡村振兴金融需

求，打造乡村振兴服务新模式。

兴业银行携手厦门航空
推出全国首批碳中和机票

11月 12日，兴业银行联合厦门航空推

出的全国首批“碳中和机票”上线。旅客通

过购买具有“碳中和”标识的机票乘机，在空

中旅途就能践行碳减排。首批“碳中和机

票”抵消排放的碳汇款项将用于红树林生态

修复项目，这成为国内银航携手探索绿色低

碳出行的一项重要实践。作为绿色金融的

先行者，兴业银行积极构建“碳金融+碳服

务”生态圈，不断推动我国经济社会绿色低

碳转型发展。

互联网人身险产品现下架潮
谨防保险代理人贩卖焦虑“炒停售”

12家银行A股候场IPO 受理“空窗期”近17个月

新快报讯 记者刘威魁报道 继上周因

“首月 0元违规销售”领百万罚单后，近日，

水滴保险经纪有限公司（下称“水滴公司”）

因“未按规定为从业人员进行执业登记”再

领罚单。值得关注的是，2019年底，水滴旗

下“水滴筹”还被曝出“地推扫楼式筹款，虚

假筹款”等负面事件。此外，自今年 5月上

市首日的 9.70美元/股，已经跌至眼下每股

1.98美元的价格，上市仅半年时间，其市值

就已缩水80.86%，且目前看仍未出现转机。

11月 15日，湖北银保监局发布的行政

处罚决定书显示，水滴保险经纪有限公司

湖北分公司因未按规定为从业人员进行执

业登记，被警告并罚款1万元。时任水滴经

纪湖北分公司总经理陈锡军对违法行为负

直接责任，被警告并罚款1万元。

几天之前，银保监会也曾对水滴开出

罚单。11月 9日，因“首月 0元”销售乱象，

水滴公司被认定“存在未按照规定使用经

批准或者备案的保险条款、保险费率的违

法行为”，水滴公司及相关负责人被罚款合

计 120万元。

对此银保监会处罚，水滴公司当时回

应新快报记者称，2019 年的行业检查中发

现，平台上销售的相关保险产品与备案情

况存在出入，公司已于 2019 年底完成相

应的整改工作。

当然，令水滴公司感到烦恼的不只是

涉嫌违法被罚，自今年5月在纽交所上市以

来，该公司股价持续下跌。截至11月16日，

该公司的股价已从上市首日的 9.70 美元/
股跌至眼下每股 1.98 美元的价格，其市值

缩水就已超过八成。

对于水滴上市之后在资本市场的表

现，其创始人、董事长兼 CEO 沈鹏曾回应

称，由于市场对一些外部不确定性的担忧，

公司股价在上市后一直处于压力之下，目

前的股价已经远远偏离了公司的基本面表

现，但他也表示，自己对未来业务的强劲可

持续发展充满信心。但目前来看，仍未出

现转机。

水滴保险再领罚单
未对客服进行执业登记，湖北分

公司被罚1万

新快报讯 记者陆妍思 通讯员穗
商务宣报道 作为一年一度全民参与

的消费盛宴，今年的“双十一”购物节，

广州在促进消费升级、推介广货品牌

等方面持续发力，成效显著。第三方

权威机构数据显示，“双十一”购物节

期间，广州市实现网络零售额 985.11
亿元，同比增长 4%，位居全国前列，排

名广东省第一。

今年“双十一”，完美日记蝉联天

猫彩妆品类国货品牌TOP1，再次与一

众国际彩妆品牌共同迈入“亿元俱乐

部”。点开天猫榜单中的“年度回购

王”彩妆类目，排名前十的商品中有 7
个来自广州企业。

除了备受追捧的美妆品类，凭借

“大而全”的产业链优势，广州品牌在

服装、箱包、家居等品类全线开花。数

据显示，广州市“双十一”实物网络零

售额排名前三的一级行业分别是服装

服饰、个护化妆和家居家装，网络零售

额占比分别为 22.1%、19.9%和 14.2%。

在 2020 年度天猫 TOP500 新品牌中，

46个新品牌来自广州。

分析认为，广州品牌能大放异彩，

与政府大力打造“直播电商之都”有很

大关联，继参加第二届直播电商节之

后，广州商家紧抓直播带货这一流量

风口，借助“双十一”的契机，持续打通

“人货场”“产销存”，提高品牌影响力。

近千亿元！“双十一”广州网络零售额全省第一


