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2021年广东省妇女手工创业创新大赛获奖名单

■旋木工艺茶具。

■广绣文

创首饰。

据新华社电 弹窗广告“霸屏”、直播

消费维权难、中小学校外培训广告制造

焦虑……当前，一些互联网广告或强行

植入，或传播社会不良情绪，消费者在直

播间买到假冒伪劣商品维权难，屡屡遭

到社会质疑。

近日，市场监管总局公布《互联网广

告管理办法（公开征求意见稿）》，针对被

诟病已久、处于模糊地带的诸多互联网广

告行为，划清监管红线、提出惩治措施。

弹窗广告“霸屏”：要确保
“一键关闭”

很多网民有这样的感受：用视频软

件看个电视剧，不仅开始播放时需要“被

强制”观看几十秒到百余秒不等的广告，

甚至在观看过程中还要“被强塞”十几秒

不能跳过的广告；有的软件在弹出广告

时设置“连环套”，刚刚关闭了一个弹窗

广告，紧接着又弹出一个新的广告；还有

的软件在广告中伪造、虚设“关闭”按钮，

当用户点击“关闭”后，却二次跳转到了

相应的广告链接……

办法征求意见稿第九条提出，“不得

以欺骗、误导方式诱使用户点击广告”，

并且不再允许“没有关闭标志或者需要

倒计时结束才能关闭”等影响“一键关

闭”广告的行为。

浙江省公共政策研究院研究员高艳

东认为，这将进一步明确违规弹窗广告

的惩罚主体，即对于“无一键关闭按钮”

的，广告主将承担责任；对于“广告内容

上具有诱骗用户点击”的，广告主、广告

经营者、广告发布者只要没尽到合理审

查义务，都将承担责任。

“办法征求意见稿中提到的‘弹窗广

告’主要针对的是互联网网页、视频网站

的弹窗广告，但对开机自动弹出的弹窗

广告还缺乏有效约束。”高艳东建议，进

一步补足“开机弹窗广告”的约束条件，

尤其是补充对一些包含夸张、虚假弹窗

广告的管理规定。

直播消费维权难：相关人员
要履行经营、广告代言等责任

直播购物提升了消费者的购物体验

感。但同时，部分消费者遭遇买到假冒

伪劣商品、售后服务难保障的情况。由

于卖家与平台之间、直播平台与电商交

易平台之间的关系复杂，消费者的知情

权、公平交易权和合理维权诉求大打折

扣。

中消协去年开展的直播电商购物消

费者调查显示，近四成消费者认为主播

就是经营者，还有超过三成消费者并不

清楚主播是何种角色。

办法征求意见稿第十七条明确提

出，“互联网直播内容构成商业广告的，

相关直播间运营者、直播营销人员应当

履行互联网广告经营者、广告发布者或

者广告代言人的责任和义务。”

“网络主播作为一种新型的代言模

式，已经被纳入监管范畴，在办法中有所

体现。”资深互联网行业专家尹生建议，

进一步明确、规范“带货主播”与广告代

言人的关系，有效维护消费者权益。

校外培训广告制造焦虑：明
确禁止网上发布

“你来，我培养你的孩子；你不来，我

培养你孩子的竞争对手。”一些校外培训

机构不断用这样的广告制造焦虑，借此

诱导家长买课。

事实上，我国广告法已对教育培训

广告设立专门条款，对培训效果承诺、受

益者形象推荐、暗示命题人员参与培训

等方面作出禁止性规定。办法征求意见

稿第十条进一步明确，“不得利用互联网

发布面向中小学、幼儿园的校外培训广

告”，以及发布不利于未成年人身心健康

的网络游戏等广告。

中央财经大学数字经济融合创新发

展中心主任陈端认为，相比于传统平面

广告和电视广告，网络广告强调互动性、

沉浸性，对受众观念、认知产生的影响更

为深刻，因此要更警惕因商业驱动而造

成的社会情绪负面影响。管理办法配合

国家“双减”政策，明确提出规范教育培

训广告，站位高、定位精准。

直播中发布药品、保健食品
等广告：不允许

“躺着就能瘦！”一些“带货主播”在直

播中制造“容貌焦虑”“身材焦虑”，有的宣称

产品有防疫功能、减脂效果等，有的还推销

一些药品，夸大的宣传往往误导消费者。

办法征求意见稿第十七条明确提

出：“不得利用互联网直播发布医疗、药

品、特殊医学用途配方食品、医疗器械或

者保健食品广告。”

复旦大学中国研究院特聘副研究员

刘典认为，明确将保健食品、医疗、药品、

特殊医学用途配方食品和医疗器械等产

品“踢出”允许直播带货的“白名单”，并

且要求上述产品在发布非互联网直播渠

道的广告时要进行严格的事前审查。

他建议，管理办法还应加强对“无医

疗许可之名，却行医疗保健之实”产品的

监管力度，进一步扫清借网络空间进行

不法营销的“灰色地带”。

听信“达人分享”投诉无门：
应显著标明“广告”

当前，一些短视频平台上的“达人分

享”“专业测评”吸引了众多粉丝，有的主

播通过亲身“试吃”“试用”进行点评推

荐，有的主播在探店过程中顺带推销商

品。不少消费者听信主播推荐购买产品

或服务，但事后出现问题往往投诉无

门。这些形式算不算广告？谁来监管？

办法征求意见稿第八条明确，“通过

互联网媒介，以竞价排名、新闻报道、经

验分享、消费测评等形式，或者附加购物

链接的其他形式推销商品、服务的，应当

显著标明‘广告’。”

世辉律师事务所合伙人王新锐认为，

这一条款针对性非常强，也是对广告法第

十四条的细化，即广告应当具有可识别性，

能够使消费者辨明其为广告，不得使消费

者产生误解。办法征求意见稿对比较典型

的“看起来不是广告，但其实就是广告”情

形进行明确界定，对于减少消费者误解、遏

制无良商家非法牟利将起到积极作用。

弹窗广告“霸屏”、直播消费维权难……

互联网广告新办法提出硬核规定

奖别

网

络

人

气

奖

组别

传承组

创意组

公益组

参赛成员

潮州

刘瑞玲

潮州

佘慕君

东莞

丁永琪

作品名

《不忘初心》

《五福临门》

《巾帼向日葵

——社区残障妇女增收支持计划项目产品》

奖别

金

奖

银

奖

铜

奖

组别

传承组

创意组

公益组

传承组

创意组

公益组

传承组

创意组

公益组

参赛成员

郭瑞芬

陈励文

莫雪玉

刘绮雯

刘瑞玲

余惠云

蔡晓微

王素娟

利慧晓

梁秀玲

麦洁冰

章小英

刘春苑

苏菁菁

谢俊茹

梁正英

袁晶晶

丁永琪

作品名

端砚雕刻《月与荷花一样清》

大湾区文创手工业高技能人才智库

《凤冠霞帔——“巾”绣国粹》

广彩《龙狮飞跃采平安》

潮绣-潮州《不忘初心》

葵画宝典现代商业开拓及可行性分析报告

璀璨星河

刺绣智能3C
《国潮佳丽》金绣手工艺品

广绣《红棉盛放》

陶瓷《荷塘泉声》

手拉壶《清趣》

粘土创意

爱丽丝梦游仙境纸雕灯

朴曲非遗旋木工艺乡村振兴创新项目

织心梦-公益+商业模式助力残障人士就业

农业文创PLUS——佛山本土女艺术家

助推传统农业转型升级的新文创模式

【巾帼向日葵】

——社区残障妇女增收支持计划

参赛成员

周雪清

罗志环

卓桂芬刺绣艺术工作室

（卓桂芬、李晓丹、吴佳琳）

赵丽达

潮绣世家（祝书琴、张潇洵、张雁瑜）

唐颂品牌旗袍（唐光艳、廖娴）

杨细容

潮州市康惠芳传统工艺刺绣创意中心

（康惠芳、丁银花）

冯瑞华

何毅青

刘钟萍

林海玲

刘健芬

茹新梅

王荍

练晓红

佘慕君

梁晓曼

张珊珊

黎丹

陈小燕

林漓（林葵娣）

何六妹

黄小尧

苏颜丽

陈芷柔

胡建芬

彭智敏

黄桃

林莉莉

房欣

钱清华

作品名

刺绣《金色童年》

佛山彩灯-纸扑凤凰《五福临门》

潮绣《满园春色》

剪纸《24个字核心价值观》

潮绣《蚕》

工艺服饰《香云纱如意旗袍》

脱胎犀皮漆器《玉壶春瓶》

潮绣《金色中华》

广彩《共赢》

陶塑《春夏秋冬》

佛山木版年画《正门神·持刀将军》

剪刻纸《曼陀罗》

石湾陶艺《春暖花开》

剪纸《杂交水稻之父袁隆平》

广州彩瓷艺术家具

AR剪纸日历

《五福临门》

广绣文创首饰

美术陶瓷

草木染隔断《关山月》

剪纸

《半岛印记•非遗创品》

“指尖上的葵艺”葵文创

《银饰集》

红土文化特色陶瓷创意产品设计与制作

少女的梦

美俗共“染”，“手”上添花

“原创国潮”中国风服装定制平台项目计划书

迷你狮——醒狮彩扎

乱针绣《天佑》

手艺人·守艺人——瑶绣书签

壮瑶风采——织壮锦前程，助民族振兴

奖别

优

胜

奖

组别

传

承

组

创

意

组

公

益

组

■刺 绣

智能 3C
作品。


