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日前，《新快报》•新动力3C大奖获

奖名单正式揭晓，多家科技公司因在技

术、产品、商业模式等方面突出的综合

创新能力，而获得“年度创新品牌奖”、

“年度创新产品奖”等奖项。其中，美团

数字人民币碳中和试点因其在消费领

域，以数字人民币为突破口倡导绿色低

碳生活方式所取得的突出成绩斩获“年

度创新产品奖”。

评委会认为，作为国内用户日常生

活消费首选服务平台，美团利用自身生

态场景优势助力数字人民币切入绿色

低碳消费全链条的探索，既能够助力数

字人民币普及推广，又能够推动数字人

民币与“双碳”目标的有效协同，为其他

同样拥有大量消费场景的互联网企业

提供了很好的行业范式，具有突出的创

新价值与示范意义。

据悉，美团数字人民币碳中和试点

于今年 9月上旬上线，首期活动主要围

绕绿色低碳出行场景展开。

这也是数字人民币测试以来，首个

面向全量用户开放的无门槛普惠性活

动。深圳、上海、北京、成都等九大试点

地区居民可通过报名参加活动，用数字

人民币免费骑共享单车，累计的骑行次

数还能换取更多数字人民币奖励，用于

支付后续的骑行费用，进而形成“更多

低碳骑行、更多碳减排、更多红包奖励”

的良性循环。

美团方面披露，活动上线三个月

来，已吸引接近800万用户报名参加，其

中有近200万用户在活动期间下载和开

立数字人民币个人钱包。这些用户累

计产生超过4200万绿色骑行公里数，与

驾驶普通燃油车相比，同等运量下预计

可减少碳排放量大约为11400吨。对照

数据还显示，数字人民币对提升用户绿

色低碳消费行为的频次具有长效拉动

作用。尽管天气正在逐渐变冷，用户在

开立数币钱包后第二个月、第三个月的

骑行订单量、公里数和第一个月相比仍

能稳定增长。同时，这些用户在其他消

费行为选择上也表现得更加低碳环保。

鉴于在倡导绿色低碳生活方式上

的显著效果，12 月中旬，美团宣布进一

步扩大数字人民币碳中和试点的奖励

范围，凡是在美团上参与绿色低碳消费

行为，都能领取到相应的数字人民币低

碳奖励。也就是说，在美团平台上，用

户不管是点外卖的时候选择不要一次

性餐具、采购生鲜选择用环保袋绿色自

提还是通过在线购买电子机票火车票

减纸减塑料，只要是被认可的绿色低碳

消费行为，都将能够获得一定数值的数

字人民币奖励。

这是数字人民币首次大规模进入

日常生活的全低碳场景。《经济日报》专

门评论称，碳达峰碳中和目标与每个人

息息相关。公众低碳意识如何养成、能

否养成，是全社会能否真正走上绿色低

碳发展之路的关键因素。此次美团再

度将数字人民币试点与低碳生活方式

相结合，为接下来数字人民币的推广提

供了一个可参考的样板。

值得注意的是，随着数字人民币试

点的纵深拓展，数字人民币与绿色低碳

的结合也成为了近期各大运营机构场

景布局的重点。据不完全统计，目前，

数字人民币的低碳试点主要集中在绿

色出行领域。此前，工商银行推出了鼓

励用户地铁出行的数字人民币试点活

动，长沙、青岛则分别将数字人民币用

于激励公交、步行。

西南财经大学数字经济研究中心

主任陈文表示，数字人民币具有可编程

属性，可加载智能合约用于条件支付，

这种产品技术优势让其格外适用于低

碳行为激励。以美团的数字人民币碳

中和试点来看，用户完成低碳行为之

后，在支付环节将触发数字人民币预置

的“碳中和奖励条件”，从而获得数字人

民币的低碳红包，如此一来，以绿色低

碳为目标的支付流程就成了引导用户

不断完成绿色低碳任务的引擎，从而达

到倡导的目的。

刚刚结束的中央经济工作会议，明

确提出了要在消费领域倡导绿色低碳

生活方式。业内人士普遍认为，数字人

民币定位零售，紧贴用户日常生活消费

场景。未来在消费领域，尤其是“吃喝

购物”等日常消费场景，以数字人民币

为代表的支付技术创新有望成为碳中

和深入百姓日常生活、倡导绿色低碳生

活方式的重要突破口。

据悉，美团数字人民币碳中和试点

目前仍在继续并逐步扩大试点范围，除

北京、上海、海南、深圳、苏州、长沙、西

安、成都、雄安新区等九地居民外，青岛

和大连市民现在也可打开美团App搜索

“数字人民币”报名体验。美团相关负

责人还透露，美团围绕“绿色普惠+消费

场景”方向展开的更多主题活动也将陆

续上线。
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