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日前，《新快报》•新动力3C大

奖获奖名单正式揭晓，多家科技公

司因在技术、产品、商业模式等方面

突出的综合创新能力，而获得“年度

创新品牌奖”“年度创新营销奖”“年

度创新产品奖”等奖项。其中，墨迹

天气因其一直致力于通过气象服务

为用户提供最优体验，以墨迹天气

9.0 版本和墨迹赤必所取得的突出

成绩斩获“年度创新品牌奖”。

评委会认为，尽管天气服务在

大众看来比较“小众”，但随着人们

生活水平的不断提高，天气服务已

经成为人们日常生活中不可或缺的

一部分，并扮演着越来越重要的角

色。作为深耕气象行业十余年的气

象服务企业，墨迹天气在优化基础

气象服务的同时，一直不断创新，以

独特的产品体验为用户提供千人千

面的精细化服务。2021年5月下旬

发布的墨迹天气9.0版本，就在更新

中着重体现了对“服务“功能及用户

体验提升的优化。

据悉，墨迹天气9.0版本从天气

预报服务、生活化服务、界面设计及

体验都做了全新升级。在基础气象

服务优化方面，新版本全新推出沉

浸式短时雷达、15天逐小时空气质

量预报/天气预报、历史天气查询等

功能，贴合用户基于精细化预报的

场景化服务需求，进一步丰富用户

使用体验。

另外，在新版本中，墨迹天气也

根据用户所在地的天气情况及大数

据分析，为用户提供个性化的“天

气+生活服务”，例如当用户所在地

突发降雨时，用户可通过墨迹天气

端内完成一键打车服务，实现平台

真正意义上的千人千面个性化内容

建设。

以科技连接天气与生活为使

命，墨迹天气十多年前从一款C端

的产品出发，到如今已经形成 C
端+B端双轮驱动的业务模式。中

国气象服务协会副会长孙健认为：

“未来商业气象将呈现五个发展趋

势，即气象服务的个性化、智慧化、

场景化、社会化和国际化。”墨迹赤

必正是立足于以上“五化“的商业气

象服务品牌，2021年8月发布的针对

体育、零售、健康、交通和农业五大

行业的气象服务解决方案, 对气象

敏感型行业需求缺口形成了补足。

作为“年度创新品牌奖”获得

者，墨迹天气通过版本的迭代，真正

做到让墨迹天气更懂用户，也让用

户更懂天气。

■新快报记者 陈学东

2022年全国网上年货节日前启
动，根据商务部对重点电商平台监测
的大数据显示，在热销的年货产品中，
除螨仪、洗地机 、智能投影仪等产品
销量大涨。经历了2020年同比20%
的逆势增长后，智能清洁电器在
2021年依然保持着相当不错的增长
趋势。有业内人士指出，这种高增长
的态势2022年当不会戛然而止。

健康、智能、冰雪成为关键词
根据商务部对重点电商平台监测

的大数据，截至目前，2022年全国网上

年货节上一批年货热销，健康、智能、绿

色、冰雪等成关键词。

商务部大数据显示，品质年货成为

采购热点。消费升级类产品受到欢

迎。智能清洁电器备受青睐，除螨仪、

洗地机销售额同比分别增长 40.1%、

32.9%。家电消费品质升级，智能投影

仪和智能按摩仪同比分别增长 89.5%
和 34.8%。

新生活方式引领消费新风尚。“绿

色”成为过年主色调，环保皮草、环保

袋、环保餐具销售额同比分别增长

223.3%、44.6%、22.0%。健康有机食品

成为潮流，有机蔬菜、有机奶、蜂产品销

售 额 同 比 分 别 增 长 187.8% 、38.8% 、

45.3%。

此外，“冬奥风”吹热冰雪经济，滑

雪装备销售额同比增长 51.9%，冬奥纪

念品销售额同比增长26.9倍，冰雪主题

乐园和滑雪景区门票销售额同比分别

增长131.5%和95.2%。

洗地机、除螨仪等新品类保持高景气
作为日常生活中不可或缺的物品，

家电的配置直接影响着人们的生活质

量。相比传统年货，智能家电显得更受

消费者喜爱，不论是智商提升的“冰洗

空”三大件，还是高科技类小家电，都搭

上了年货快车。

多重因素催生出的“宅经济”和“懒

人经济”，正让以扫地机器人等为代表

的智能清洁类小家电板块逆势而上，成

为家电品类中的一匹黑马。

奥维云网最新统计数据显示，截至

2021 年 11 月，我国家电市场累计零售

额规模为 7022亿元，同比增长 4.9%，但

与 2019 年同期相比下滑 7.4%，大盘尚

未恢复至疫情前水平，家电市场进入

“无增长”周期。但在市场不达预期、成

熟家电品类增长乏力的同时，以扫地机

器人等为代表的新兴品类仍然保持高

景气。

与之前很风靡的扫地机器人不同，

洗地机具有更好地清洁、消毒的作用，

对于扫地机器人无法清洁的拐角部位，

也可以进行清理，再加上自清洁的功

能，成为热销品。

除了洗地机，除螨仪、擦窗机器人

等智能家电也颇受欢迎。“快要过年了，

换个新被子、把家里的窗户擦干净，都

是必备项目，这些机器能省不少力气。”

有网友评价说。

2021年互联网巨头继续大手投资

游戏、企业服务、
医疗健康等
行业最受关注

新快报讯 回顾刚过去的一年，

不仅传统的BAT三巨头，字节跳动、

美团、小米等互联网大厂的战略投资

也同样活跃。其中，字节跳动、哔哩

哔哩的投资规模更是成倍增长，投资

版图快速扩张。

据时代数据统计，在众多互联网

大厂中，腾讯 2021 年投资数量最多，

全年累计投资288次；其次是小米，全

年累计投资 223 次。其后，阿里巴巴

以全年累计投资 135 次位列第三；字

节跳动、哔哩哔哩分别以全年累计投

资 71 次和 55 次首次超越百度，分列

第四、五位。

相对于2020年来说，互联网大厂

们的战略投资数量明显增加，只有京

东一家战略投资数量在减少。但是，

在累计投资金额方面，京东却维持增

长。

据时代数据统计，腾讯2021年总

投资额依然高居第一，达到 1368.84
亿元，较前年增加约三成。阿里巴巴

紧随其后，全年总投资额达 507.31亿

元，但较前年明显下降。字节跳动排

在第三，全年总投资额达到 250.33亿

元，投入资金较前年增加了4倍。

此外，美团和哔哩哔哩的战投资

金也几乎成倍增长。值得注意的是，

在大家都在增加投入的时候，百度的

投资却在大幅收缩，全年投资额27.28
亿元，较前年削减约九成。

总体来看，尽管百度掉队明显，

但是互联网大厂们在 2021 年的战略

投资并没有因此减弱。同时，随着互

联网技术的更新迭代，互联网大厂们

过去一年更为关注游戏、先进制造、

医疗健康、企业服务、智能硬件等行

业领域的发展。

（郑志辉）

为用户提供千人千面精细化服务

墨迹天气获颁新动力3C大奖年度创新品牌奖

2022年网上“走俏年货”出炉
智能清洁电器备受青睐

新快报讯 记者郑志辉报道 虎年春

节将至，根据美团优选最新的“2022年货

狂欢节”数据，羊舔砖、引风机、统糠、保

暖桌等非常接地气的商品，颇受下沉市

场消费者欢迎，这让不少一二线城市网

友们连称“开眼界了”，“这是什么？”

牛羊是牧民最宝贵的财富。据了

解，在内蒙古牧区，羊舔砖是羊儿过冬

必备品。有了它，羊可以补充微量元

素，冬季不掉膘，安稳度过草原上零下

30摄氏度的冬天。

另外，内蒙古牧区冬季温度可达零

下 30℃，牧民习惯燃烧牛羊粪便取暖。

牛羊粪由于潮湿导致燃烧不完全，会产

生大量烟尘，可用“引风机”排出蒙古

包。在美团优选上，具备防冻、防霜性

能的引风机颇受牧民们欢迎。

美团优选数据还显示，2022年 1月

湖南统糠销量增长 643%，其中株洲乡

村居民购买最多。除了熏制腊肉，统糠

还可以做酵素肥料，或者喂鸡喂牛羊猪

等家畜。

在四川乡村，冬天可自动加热的电

暖桌走俏。这种桌子下方有电暖气持

续加热，过冬不再“冻手冻脚”。春节前

夕，四川乡村电暖桌热度增长 350%，村

民得以过个“暖冬”。

与南方不同，东北冬天虽然天寒地

冻，但供暖后室内温度高达 20 多摄氏

度，雪糕销量反而猛增。美团优选数据

显示，在东北三省的乡村，有人一买就是

两三箱雪糕。黑龙江消费者喜欢购买富

迪雪糕，吉林消费者喜欢购买巧乐兹。

下沉市场“奇趣年货”盘点

羊舔砖、引风机、保暖桌、统糠都是啥？


