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不用油就能“炸”出酥脆感的空气炸锅，

成为了近期最为热门的小家电。空气

炸锅的火热，让行业刮起了一股上市风

暴。2月 18日，“空气炸锅第一股”比依

股份（603215.SH）登陆A股。公司随即

开启涨停模式，6天收获 6个涨停板，受

到业界高度关注。如今的小家电市场

正在“退烧”，空气炸锅还能火 多久？

国内外市场同步快速增长
在进入2021年之后，小家电市场就

明显冷了许多。疫情得到了稳定的控

制，人们在室内生活的时间不多，厨房

内的一些小家电便受到冷落。

2021年上半年，国内小家电零售额

总计250.8亿元，同比下降8.6%，零售量

1.19亿台，同比下降 8.2%。小家电红得

快，凉得也快，那么，真如行业专家所说，

小家电行业需要一款爆款产品来拯救吗？

“炸、烤”是厨房烹饪的主要形式之

一，针对这一需求，空气炸锅及空气烤

箱产品凭借其健康、便捷的特征，受到

消费者的广泛喜爱；叠加2020年疫情对

居家类需求的促进，国内外市场开启

了快速增长，成为当前厨房小家电市场

中增长较快的新品类。

春节之前，京东、国美零售、苏宁易

购等家电渠道商发布的年货节数据显

示，空气炸锅等厨房小家电颇受消费者

欢迎。1 月 25 日，京东小时购、京东到

家数据显示，省心省时的空气炸锅、面

包机等厨房料理神器销售额同比增长

超10倍。

国外市场对空气炸锅的喜爱程度

也呈倍数增长。据NPD集团对家居行

业零售销售情况的持续追踪数据显示，

从 2020 年 1 月份到 2021 年 12 月份，美

国市场上共售出了2560万台空气炸锅，

这两年销售额同比增长76%。

据泛博瑞线上监测数据显示，2021
年全年，空气炸锅累计销售额超过30亿

元，累计零售量超过 1000万台，线上依

然是空气炸锅销售的重要渠道。生产

企业、渠道商依托种草文化、直播带货

等网络新兴模式，让众多年轻消费者忍

不住对空气炸锅“出手”。

根据 Statista 数据，2020 年全球厨

房小家电市场为 1146 亿美元，2013-
2020年CAGR为4%，其中美国销售额达

99亿美元，CAGR为5%。而空气炸锅品

牌2019年在美国市场；销售达到4.1亿美

元，2015-2019年CAGR为40%，且预计

2020年受疫情影响，整体增长仍有加速。

整体上，空气炸锅虽然规模仍相对较小，

但过去几年维持快于行业的增速。

空气炸锅还能火多久？
空气炸锅在国内火起来也不过几

年时间，各路空气炸锅企业摩拳擦掌，

在天眼查上搜索空气炸锅，有超过五百

多家企业，随着越来越多的企业入局，

比依股份将面临着更加激烈的市场竞

争。且伴随空气炸锅市场持续扩容，厨

房小电核心品牌如美苏九小熊等积极

参与竞争，整体行业均价逐步下行；淘

数据显示，空气炸锅行业均价由2018年

的 488 元持续下行至 2021 年的 335 元；

其中美的、苏泊尔于 2019 年开始加大

对空气炸锅的投入，而后份额持续提

升；2021年美的、苏泊尔、九阳、小熊的

行业销额份额分别为 14.7%、15.7%、

16.4%及5.9%。

赛道非常拥挤，很容易把市场做

“滥”。不难看出，小家电市场的技术壁

垒以及进入门槛都相对低下，对小家电

市场来讲，也是弊病之一。作为新晋的

“闲置”新网红，空气炸锅不止光鲜的一

面，当市场回归理性或者下一个爆品出

现后，以“健康”为卖点的空气炸锅还能

香多久？不得而知。

空气炸锅走红本是基于年轻消费

者“精致”消费理念的流行。而在爆火之

后，市场开始趋于平稳，消费者的消费理

念也开始回归理性，在尝鲜、猎奇之外，

他们开始关注性价比，重视产品本身对

生活质量的提升。就空气炸锅而言，如

果想要持续赢得青睐，就必须在外观、功

能等方面持续

突破，而要做到

这一点，需要从

业企业在消费

需求洞察、技术

积累、工业设计

等多方面做出

努力。

2022产业互联网安全趋势：

“共建模式”是唯一路径
勒索病毒威胁依然严峻

新快报讯 根据人民邮电报、中国

信息安全、腾讯安全联合实验室等联

合最新发布的《2022 产业互联网安全

十大趋势》报告指出，2022年将是产业

安全深化发展至关重要的一年：政策

法规从“立”向“行”，新技术、新应用不

断兴起，新领域需求不断涌现，千亿级

别市场的安全产业正加速绘就新图

景，为高质量发展夯实基础、筑牢屏

障。

根据报告，当前数字经济正处于

创新周期，各种新应用、新模式、新技

术不断出现，同时也在与工业、农业、

金融、传媒等传统行业相互交融，衍生

出更多的机遇与挑战。安全产业本身

是一个迭代极其快速的行业，“共建模

式”是建立下一个十年更完善生态体

系的唯一路径，新的应用、操作系统和

新的开源思路持续更新，使产业永远

处于共建的进程当中。

技术是产业安全的内核。一方

面，行业面临着计算技术和基础架构

的变革，云原生架构下的安全运营将

显著变化，国内容器安全市场相较

2021 年将有 2-3 倍增幅。另一方面，

伴随人工智能技术的不断发展，基于

AI的安全博弈进一步加强，攻防双方

自动化水平提升，深度伪造的安全对

抗成为突出问题。

《趋势》还指出，威胁自动化检测

与响应相关技术通过不断提升威胁智

能感知、智能决策与处置的自动化水

平和能力，将最大化利用企业碎片化

的安全能力，缓解企业安全建设中的

资金、人力等压力，进一步促进安全产

业界的合作与技术的协同发展。

此外，勒索病毒的威胁在 2022 年

依然严峻。2021年勒索市场总额超过

200亿美元，单笔最高赎金达4000万美

元，预计该数字将在 2022年很快被打

破。 （郑志辉）一起了解更多3C前沿资讯
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■新快报记者 郑志辉

社区团购是近几年的热门投资赛

道之一，2021 年，中国社区团购赛道上

有起有落，既有兴盛优选半年内连续三

次获投资、阿里成立MMC事业群主攻

社区团购项目等喜讯，也发生很多倒

闭、关停、裁员事件。

根据第三方智库网经社电商研究

中心最新发布的《2021年度中国社区团

购市场数据报告》，2021 年中国社区团

购市场交易规模达到 1205.1亿元，同比

增长 60.4%。值得留意的是，从 2018 年

到 2021 年，社区团购飞速发展，其中

2019年增速达到最高，为 300%；之后两

年，虽然社区团购交易规模保持增长，

但是增速呈现“断崖式”下降。2021 年

社区团购增速从三位数增长降到了两

位数。

社区团购的定义为，以社区为中

心，以团长为分发节点，社区居民通过

微信群、小程序等工具团购水果生鲜、

日化美妆等。平台根据订单发货至团

长，最终用户线下自提或团长配送从而

完成购物流程。

根据此定义，社区团购产业链中的

企业包括原生创业型的，如石榴拼拼、

壹家仓、十荟团、知花知果等；供应链服

务型，如订单兔、比邻客、比诺牛等；快消

B2B型，如兴盛优选、美菜网；零售型，如

朴朴、钱大妈、康品汇等；平台孵化型，如

多多买菜、美团优选、淘鲜达等。

近年来，社区团购用户规模迅速增

长，2016 到 2018 年，用户规模从 0.95 亿

人到 3.35亿人，上升至 58.01%。2019年

用户规模继续保持增长，增速平稳下

滑，2020 年增速为近五年来最低，2021
年又有回升，团购用户规模达到 6.46亿

人，同比增长37.44%。

此外，2018-2020 年社区团购人均

年消费额（增速）分别为 25.37 元、80.95
元（219.07%）、159.57元（97.12%）。2019
年增速达到顶峰，此后两年迅速回落。

2021 年国内社区团购人均年消费额为

206元，同比增长29.09%。

2021 年我国社区团购融资数为 10
起 ，总 额 为 285.9 亿 元 ，同 比 增 长

63.55%。总的来说，社区团购融资爆发

期 已 过 ，2018 年 融 资 金 额 增 速 超

3000%，此后三年日趋平稳。

2021年社区团购“死亡”数为 5家，

分别为菜鸟团、考拉精选、邻邻壹、拼拼

有礼、蜜橙生活。从成立时间来看，菜

鸟团成立时间为近七年，最短的为拼拼

有礼，成立仅一年。

另据网经社“电诉宝”数据表明，

2021 年社区团购被投诉问题主要表现

为八种乱象：退款问题、发货问题、商品

质量、虚假促销、售后服务、信息泄露、

冻结商家资金、出票不及时等。涉及投

诉较多的社区团购平台有：兴盛优选、

十荟团、每日一淘等。

2021中国社区团购市场规模超千亿
存在虚假促销、信息泄露等八大乱象

小家电市场正在“退烧”，空气炸锅还能火多久？


