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封面广东省酒类行业协会会长彭洪：

广东有好酒，粤酒在振兴

彭洪
广东省酒类行业协会会长

简介

●酒的分类
酒精性饮料按生产工

艺、不同原料和产品特性等

进行分类。

按生产工艺特征分类为

发酵酒、蒸馏酒和配制酒。

发酵酒是以粮谷、水果、乳类

为主要原料，经发酵或部分

发酵而成的饮料酒，如黄酒、

啤酒、葡萄酒；蒸馏酒是以粮

谷、薯类、水果、乳类等为主

要原料，经发酵、蒸馏、勾兑

而成的饮料酒；配制酒，又叫

露酒，是以发酵酒、蒸馏酒或

食用酒精为酒基，加入可食

用或药食两用的辅料或者食

品添加剂，进行调配、混合或

再加工制成的已改变了原酒

基风格的饮料酒。

按酿酒用的原料分类可

分为粮食酒（谷物酒）、果酒、

代粮酒。

按酒精含量可分为高度

酒、中度酒、低度酒等。

●白酒十二种香型
浓香型白酒、清香型白

酒、米香型白酒、酱香型白酒、

豉香型白酒、凤香型白酒、芝

麻香型白酒、特香型白酒、兼

香型白酒、老白干香型白酒、

馥郁型白酒、药香型白酒。

（“知识链接”部分资料

据广东省博物馆《爱粤读》

第50期：酒歌——中国酒文

化展）

“我们广东是产酒大省，我们有好酒，粤酒在振兴。”近日，广东省酒类行业协
会会长、国家一级品酒师彭洪，接受了新快报收藏周刊记者的专访。在专访中，他
介绍了广东佳酿的悠久历史，并表示，广东酒产业的两个宝“梅州客家娘酒”和“半
固液态蒸馏技术”，前者是“中国白酒的老祖宗”，后者是“中国蒸馏酒技术的鼻
祖”，我们对此应有充分文化自信。他同时指出，在文化强省和乡村振兴的背景
下，做大粤酒文化，使得“果香、稻田、绿悠悠，背后更有附加值”，前景令人期待。

众所周知，广东是全国酒类消费的最重

要场地之一，也可能是全国酒类市场的风向

标和桥头堡。在这个18万平方公里、常住人

口1.26亿的经济和文化大省，市场极其繁荣。

“但很多人不知道的是，我们广东也是产

酒大省”，彭洪介绍，“因为，除了众所周知的

米香型白酒、豉香型白酒及配制酒和露酒之

外，广东的啤酒产业，在全国是排名第二的，

一年接近400万千升，占全国1/10左右——

因此，就总产量而言，广东在全国排名第三。

广东不单是酒类消费大省，更是产酒大省。”

“然而，就在这样的背景下，我们广东本

地白酒类的年销售额，大概仅有 30亿元，与

全省酒水消费接近 580亿元的数量相比，占

比不过5%。这与刚才说的这么大的一个经

济前提条件相比，是很不对称的。”

为什么会出现这种情况？彭洪分析，这

有多种原因。“其实，广东的豉香型白酒，在上

世纪五六十年代计划经济时期，与内地酒的

价格差别是不大的。”确实，记者在广东省博

物馆目前正在展出的“酒歌——中国酒文化

展”中，就曾看过一份《名酒和地方名酒、啤酒

价格调整表》（1962年国务院财贸办公室），当

时“贵州茅台酒”55°1斤瓶装，原定零售价为

2.97元，而“广东佛山玉冰烧”50°0.5625斤装，

为1.23元，折合比较之，两者售价相差无几。

“我们的原料是纯大米，相对高粱而言，

成本更高；同时一直深受本土喜爱，粤酒和

粤菜从来就是最好搭配。但是，正因市场庞

大、消费基础好，结果造成本地厂家之间竞

争意识淡薄了，一度没有跟进当代人的消费

心理和时尚期待，也没有跟进产品的改革创

新。比如，您说，像从前这样的一个光滑简

单的玻璃瓶身，就算酒水品质再好，又怎能

吸引消费者？我们还是太保守了，没跟上消

费时代，没跟上发展步伐。”

从五六年前开始，广东酒业意识到了

转型的紧迫性和必要性，也意识到了应树

立自信。

彭洪直言，“广东没好酒、米酒不高端”

的说法是完全错误的，“我们有好酒，粤酒

在振兴”。他说，“米香型”与“酱香型、浓香

型、清香型”同属四大香型，历史悠久，地位

重要。他展示了一份清代名酒地理分布

图，广东就有20处，仅次于江苏的30处，而

且，“我们自古以来对内对外贸易都是非常

活跃的。今天，广东的酒水出口则占了全

国总量的60%以上”。

“所以，三年前我们协会牵头，正式成

立了振兴粤酒工作委员会，我兼任主任。

这件事我们不去做不行，我们一定提出粤

酒的振兴，一定要去做。”振兴粤酒，彭洪认

为首先应有文化自信、品质自信和价值自

信。“广东酒文化的历史很长，西汉南越王

墓中就曾出土精美的酒器具，比如玉角杯

等。近代以来，还有一句俗语，‘有华人地

方一定有广东酒’。”

“文化自信方面，我们应意识到，广东

酒产业有两个宝：梅州客家娘酒和半固液

态蒸馏技术。客家娘酒是黄酒。黄酒与

啤酒、葡萄酒一起并称世界三大古老发酵

酒，有了这三种酒，才有现在市场上所有

的酒。从文化角度说的，客家娘酒就是我

们中国白酒的老祖宗、世界白酒的老祖

宗。中国的酿酒，有从小曲到大曲的转

变，客家娘酒就是用小曲，那个曲酒饼就是

小曲，它是中国最早。现在江浙一般用大

曲。所以我上次还呼吁，梅州政府应为客

家娘酒申遗。”

“第二个‘宝’是半固液态蒸馏技术。

这种蒸馏技术是中国蒸馏酒的鼻祖。因

为，原先从黄酒转变为蒸馏酒，都是半固液

态直接蒸馏。我们现在，包括九江、石湾以

及客家娘酒的工艺，依然是半固液态发

酵。中外对比而言，我们的黄酒蒸馏变成

白酒，他们的啤酒蒸馏变成 Whisky，葡萄

酒蒸馏变成白兰地。”

关于品质自信和价值自信，彭洪进一

步阐述：“就品质来说，五谷之首是大米，这

绝对是好东西，而且我们采用的是单一大

米发酵——纯净。而浓香型的原料可能包

括有高粱、大麦、小麦和其它。而且我们的

发酵是用缸发酵，不接地，最安全——纯

净。我相信，卖得最好的酒，也将会是最纯

净的酒。素雅、天然、纯净，这符合当代和

未来的消费和审美需求。因此，这样的历

史、文化、技术，就能带给我们价值自信。”

彭洪说：“这三个自信我们先树

立，然后从五个‘品’做文章。它们是

品质、品牌、品味、品相和品鉴。品质

上追求纯净无添加。品牌上，广东的

四家中华老字号，梅州珍珠红、陈太

吉酒庄、九江双蒸、顺德红米酒，我们

接下来从这四个厂启动，重新塑造广

东酒业品牌。我们还会调研不同产

区、不同时间段酿造以及不同窖藏等

各种数据，追求酒体更丰润、层次更

丰富，创新调配出更适合现代口感的

产品；并在‘颜值’的打造上发力。最

后，通过品鉴活动，让受众更加了解

广东酒的文化与精神。”

“有时候，我们为什么要喝酒？”彭洪

用了八个字来总结他的感受：表白、激

情、解脱、健康。他半开玩笑地说：“没喝

交杯酒，怎能算结婚？”他认为，酒，在中

国传统中，表白着对情感、对长辈、对亲

情、对朋友的一种情感；而饮酒的激情，

催生出《将进酒》等众多灵感瑰宝；适量

的饮酒，有时更会带来身心的释放。

“当然，我们必须讲求饮用时的

适量。”他强调说。

他同时，站在系统分析的角度，

对未来的粤酒振兴提出了更多思

考。“现在，我们正在扎实推进文化强

省建设，那么，我们也期盼粤酒文化

的进一步塑造。乡村振兴中文化产

业的发展，也是文化强省建设的重要

命题之一，酒产业对环境的要求很

高，这就能在形成规模产业链之后，

既能养好当地环境，又能促进当地从

粮食种植直至包装物流等全链条的

经济发展，实现环保、民生和经济的

共赢，比如像梅州、东莞等一些地方，

事实上很有这方面的发展潜力。

“我认为，最好的生态是果香、稻

田、绿悠悠，背后有附加值产业来支

撑。当我们把粤酒文化这个课题去

做实、做好、系统调配，将会带来非常

巨大的经济和社会效益。”

■收藏周刊记者 潘玮倩

【知识链接】

作为产酒大省和消费大省 广东酒业应更有作为

我们提出粤酒文化振兴“梅州客家娘酒应该申遗”2

好的生态是果香稻田绿悠悠 背后有附加值产业来支撑3
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■解放初期酿酒厂的笔记。九江双蒸博
物馆藏，潘玮倩摄于粤博“酒歌”

■角形玉杯，西汉南越文王墓出土，器表
上面线刻一尖嘴兽，回环往复。南越王
博物院供图

■宋，碳化稻，
广东封开长安

公社出土，
广东省博
物馆藏

■用 洋 酒
杯 品 酒 的
中国女子，
广 州 十 三
行 博 物 馆
藏，王恒冯
杰 伉 俪 捐
赠


