
根据艾媒咨询估算，2021年

中国虚拟偶像带动市场规模和核

心产业规模分别为1074.9亿元和

62.2亿元，预计2022年将分别达

到1866.1亿元和120.8亿元，2023

年进一步提升至 3334.7 亿元和

205.2亿元。

而量子位预测，我国虚拟数

字人市场规模预计在 2030 年达

到 2700 亿元，其中身份型虚拟

人市场规模预计为 1750 亿元，

服务型虚拟人总规模也将超过

950亿元。

中银国际的一份最新研报指

出，当前虚拟人产业已经发展出

了由技术层、平台层、应用层组

成的产业链结构，预计未来虚拟

人行业上下游将形成不同的竞

争格局。

其中，硬件技术层集中度或

最高，如 GPU、光场扫描硬件等

将由少数几家公司提供，技术壁

垒高，建议关注公司有芒果超

媒、腾讯、科大讯飞等。平台层

集中度稍低，但竞争壁垒也较

高，预计不同的制作平台将具

有自己的独特优势，建议关注

蓝色光标、哔哩哔哩、网易等。

应用层较百花齐放，头部 IP 和

垂直领域 IP 并存，应用公司可

以结合自身的 IP 优势不断推出

虚拟人并进行运营，创造出多样

化的文化内容。

已有公司靠虚拟人业务赚到

了元宇宙的“第一桶金”。乐华娱

乐的招股书显示，乐华的招股书

显示，其泛娱乐业务收入2021年

增至 3790 万元，同比近乎翻倍，

主要来源于旗下虚拟艺人组合

A-SOUL的商业发展。

自元宇宙概念兴起以来，资

本对于虚拟人产业的投资也从未

停息。天眼查显示，从2021年初

至2022年2月23日，国内共有42

起“虚拟人”相关的投融资事件，

投资规模累计超33.89亿元。

从被投项目上看，相比于网

红经济或者 MCN 模式，资本层

面更青睐虚拟人产业链中基础

层、平台层环节，资金投向技术解

决方案、硬件研发、虚拟人生态平

台等中上游环节。

2021 年国内虚拟人赛道最

大的两个融资都来自于社交领

域。其中一家是 3D 虚拟人物

社交平台 IMVU，上一轮融资还

是 2008 年。另一家公司就是做

用 户 自 定 义 虚 拟 化 身 系 统的

Gennies，融资 6500 万美元，是这

个赛道 2021 年融资金额最高的

企业。
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近日，在全国消费者权益保护日来

临之际，招商银行广州分行围绕“共促消

费公平，共享数字金融”主题，开展了

2022 年“3·15 消费者权益保护教育宣传

周”活动。招行广州分行始终积极履行

社会责任，深入金融消费者群体，常态化

开展金融知识教育宣传活动，提升社会

公众金融素养和风险防范意识。

守护“一老一少”，金融知识精准直达
招行广州分行聚焦老年人常用的金融

服务和产品，制定适老化专属服务方案，前

往老年大学、养老院等老年人活动场所，帮

助老年人掌握手机银行App使用技巧，并通

过生动的案例故事讲述，提高老年人金融诈

骗防范意识。

与此同时，招行广州分行定期走进中

小学、高等院校开展金融知识教育宣传活

动，增进广大师生对金融知识的认识，了

解潜藏在身边的诈骗陷阱，提高风险防范

意识。通过宣教一个学生、辐射一个家

庭，促进整个社会的金融和谐与稳定。

注重农村乡镇，金融知识普及面广
招行广州分行坚持将金融知识宣传

普及到农村，利用村委会、乡村广播、村公

告栏等渠道，通过发放宣传手册、现场授

课的方式向村民普及金融知识，以通俗易

懂的语言宣传存款保险、防范非法集资等

金融知识，以及金融诈骗犯罪分子常用手

段和防范措施，引导村民加强风险识别能

力，守护自己的钱袋子。

此外，招行广州分行还通过每月举办

行长接待日、开展“3·15”客户恳谈会等形

式，倾听客户声音，解答客户疑问，用心做

好消费者权益保护工作。

下一步，招行广州分行将继续坚守

初心使命，主动履行社会责任担当，将

金融知识教育宣传工作做深做细做实，

切实服务于广大消费者，持之以恒，务

求实效，为维护和谐稳定的金融环境做

出更大贡献。

普及金融知识 招行广州分行开展“3·15”
消费者权益保护教育宣传周活动

冒充客服人员，切莫轻易听信

冒充执法机关，出具身份证件

冒充朋友借钱，核实真实情形

不点非法链接，保护信息安全

不信虚假中奖，了解诈骗行径

不做非法贷款，提高金融素养

远离不良中介，时刻提高警惕

谨记投资风险，不信天上馅饼

防范电信诈骗
八条妙计来帮你

经历北京冬奥会的火爆破圈，外界对虚拟人自

然有了更高期待，但现实是，成本高企、算力不足、产

业链割裂、法规监管不完善等因素仍然制约着虚拟

人产业的升级。

量子位报告指出，虚拟数字人中，“人”是其中的

核心的因素。高度拟人化为用户带来的亲切感、关

怀感与沉浸感是多数消费者的核心使用动力。这意

味着，虚拟人正朝“全特征类人化”发展，背后的技术

门槛其实很高，成本更高。

据《2021年中国虚拟偶像市场分析报告》显示，

3D虚拟偶像的制作，画师和建模构思的投入上可达

数十万至百万。如果虚拟偶像需要推出一款单曲，

包括编曲、建模、形象设计、舞台方案定制等，成本高

达200万元，还不包括传播费用。柳夜熙制作团队创

壹科技曾多次辟谣柳夜熙的短视频成本不是上百万

元，但也维持在数十万元的价位。

有文化传媒机构人士透露，当前超写实虚拟人

的视频每秒成本在8000元至1.5万元区间，一张图片

则要几千元，打造一个虚拟人物形象花费大概是几

十上百万，制作二次元虚拟偶像的视频每秒都需要

花费数千元，还不算运营，这导致绝大部分虚拟人项

目都走在持续“烧钱”的路上。

虚拟直播领域，目前行业内的真人动捕直播间

方面，根据甲方需求，一次的上播费用可能从几万元

到几十万元不等，一些使用高精细模型成本的场合

甚至可能会高达百万元，支出主要用在动捕设备的

投入和场务人员等。

实际上，在行业的共同努力下，虚拟直播的最新

门槛已从数万级下降至数千级，使用门槛也大幅降

低。虎牙、云舶科技等的最新技术，用一个很便宜的

消费级摄像头就可以把真人变成虚拟人。

但虚拟人产业链各个节点相对割裂的问题依然

严重，行业中大多数公司只是制作与运营全流程上

的一环或其中几环，导致服务场景与演艺场景没有

高效打通，用业内人的话来说，就是“有技术的公司

普遍在内容和运营方面欠缺，懂内容和运营的普遍

没有技术基础”。

除此之外，还有法律人士指出，虚拟人市场火热

的背后，既存在监管难点，也要警惕其中的法律和伦

理道德等风险，包括被“复活”的邓丽君等人物名誉

权保护问题，已故人物形象数字化商业利用权问题，

虚拟人创作者或已故人物“复活”创作者的权利、义

务和责任问题，“复活”艺人虚拟表演的举办者或网

络播放平台的审查义务以及政府相关部门的监管责

任问题等。

“虚拟人”“钱”途光明，“人生”可期资本青睐，流量追捧，

(来源：量子位《虚拟数字人深度产业报告》

市场 规模可期，资本方更青睐基础层和平台层 制约 成本高企、算力不足
法律监管待完善

【招商银行金融知识小课堂】


