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“重磅理财来袭！九点广州发售！”昨日，建信理财一款养老理财产品开始发售，有

理财经理在朋友圈如此“吆喝”。日前，中国银保监会发布《关于扩大养老理财产品试
点范围的通知》，从3月1日起，养老理财产品试点范围由“四地四机构”扩展为“十地十
机构”，广州成为新一批养老理财试点城市。目前，工银理财、招银理财、光大理财均已
在包含广州之内的十个城市发售了第一批养老理财产品，3月21日已结束募集，且受
到了不少投资者的追捧。市场人士表示，养老理财并非保本产品，适合有长期投资、价
值投资、养老理财需求，且对流动性要求不高的人群。 ■新快报记者 杨依泓
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“鞋王”百丽
再次冲刺港股IPO

新快报讯 记者陆妍思报道 私有化退

市近五年后，一代“鞋王”再向资本市场发起

冲刺。近日，百丽时尚正式向港交所递交

IPO申请，拟在主板挂牌上市。美银证券、

摩根士丹利为百丽时尚 IPO的联席保荐人。

招股书显示，百丽时尚 2019/2020 财

年、2020/2021 财年、2021/2022 财年（前九

个月）的营业收入分别为 201.14 亿元、

217.37亿元和176.27亿元；同期净利润分别

为16.65亿元、26.16亿元和22.97亿元，呈稳

步增长。不过，与私有化退市前超400亿元

的营收盘子相比，百丽现在营收大盘已近

“腰斩”。

从五年前退市的“百丽国际”变身“百

丽时尚”，百丽近年一直在扩张其时尚产业

的版图。截至目前，百丽时尚已经拥有 20
个多元布局的自有品牌及合作品牌，覆盖

女鞋、男鞋和童鞋以及服装、包袋和配饰等

品类。但其鞋类业务占比仍近九成。

作为曾经的渠道之王，百丽的线下门

店从退市前的 2.08万家缩减至 9153家，遍

布 30个省份的 337个城市及港澳。线下仍

是其主战场，过去三个财年里，百丽时尚来

自线下销售渠道的收入占比均超过七成。

不过，在疫情影响下，线下客流未恢复及消

费需求降低增加了公司库存积压的风险。

本次冲刺港交所上市，百丽时尚拟拿

出部分募资用于偿还短期银行借款。招股

书显示，目前，百丽时尚有约 37.96 亿港元

的短期银行贷款，将有可能寻求其他外部

债务融资。

新快报讯 记者林广豪报道 近日，

中国保险行业协会发布了《2021年度人

身险公司互联网保险业务经营情况分析

报告》（下称《报告》），去年互联网人身保

险业务累计实现规模保费2916.7亿元，

同比增长38.2%。有业内人士认为，去

年或许是互联网人身险业务最后的辉

煌，监管趋严下，银保渠道或将补位。

市场集中度仍然较高
《报告》显示，2021年共有60家人

身险公司开展互联网保险业务，较

2020年减少 1家。2021年前三大、前

五大和前十大公司的规模保费市场份

额分别为 28.9%、45.2%和 73.4%，虽然

与2020年相比均出现下降，但市场集

中度仍然较高。

从规模保费来看，去年互联网人身

保险规模保费前十名的公司总额达

2139.4亿元，同比增长27.3%。中邮人

寿以334.8亿元位居第一，远超第二位

国华人寿的254.8亿元，随后依次为中

国人寿、建信人寿、工银安盛人寿、泰康

人寿、人保寿险、合众人寿、人保健康和

平安人寿。记者注意到，当中有不少银

行系险企，如中邮人寿、建信人寿等。

虽然互联网保险业务近年来发展

迅速，但有观点认为，去年或许是互联

网人身险业务最后的辉煌。

普华永道分析显示，随着互联网

保险业务持续发展以及多项监管规定

的陆续出台，互联网保险业务“野蛮生

长”的时代已经过去，迈入了平缓发展

的新阶段。有业内人士认为，背靠银

行的银保渠道或将补位。

某国有行广州支行经理告诉新快

报记者，除了网点覆盖广，银行的另一

大优势是能为客户提供综合的财富管

理业务，加之部分储蓄型保险缴费期

长、保费高，银行代销保险可实现录音

录像更加稳妥。

健康保险连续七年稳定增长
随着寿险公司转型推进，代理人

队伍规模下滑，互联网保险的冲击也

使个险渠道进入低迷，其中健康保险

的增长不可忽视。从产品结构来看，

人寿保险仍为2021年主力险种，占比

为 65.1%，较 2020年同比上升近 10个

百分点，其后依次为占比 18.9%的健

康保险、14.2%的年金保险以及 1.8%
的意外险。《报告》指出，健康保险实现

连续七年稳定增长，且在互联网人身

保险中的占比不断提升，由2017年的

4.3%升至2021年的18.90%。

此外，2021年互联网人身保险业

务仍然呈现渠道合作为主、保险公司

官网自营为辅的经营模式。据统计，

58 家保险公司通过合作渠道开展业

务，52家保险公司采取官网自营和渠

道合作“双管齐下”的模式，只有 2家

保险公司仅通过公司官网开展经营。

值得注意的是，去年通过保险公司官

网进行投保的客户数量累计达3041.9
万人次，同比增长66.8%。

“现在不少年轻人都会线上买保

险，自己完成基础保障，比如购买重疾

险、医疗险等。”某大型寿险公司代理

人对新快报记者说。对于渠道的变

革，该代理人认为，代理人趋向专业

化，消费者有着更高的服务需求，二者

未来依然是相互匹配的。

业绩基准较高受青睐
“今天有好几个客户来咨询了。”

在建设银行某网点，一位理财经理告

诉记者，建行昨日开始发售的养老理

财产品业绩比较基准比较有吸引力，

应该不愁卖。

根据产品说明，建信理财发售的

“安享固收类封闭式养老理财产品

2022年第 7期”募集期为 3月 23日至 4
月 6日。与目前已经发售的大多数养

老理财产品一样，最低 1元起购，产品

期限 5 年，业绩比较基准在 5.8%—8%
区间，属于固定收益类产品。投资于

固收类资产仓位为80%-100%，权益类

资产不超过 20%，属于R2级较低风险

等级。

事实上，此前发售的养老理财产

品都有不错的成绩。招商银行广州某

支行理财经理告诉记者，招行上周在

售的养老理财产品募集规模上限80亿

元，开售第一天就卖出了50亿。

在工商银行网点，记者昨日也见

到有投资者前来咨询相关产品。“养

老理财很适合对养老有一定要求且

对于流动性要求不高的人。”网点理

财经理对新快报记者表示，“我们建

议客户主动做一些养老补充，如购

买养老保险等，养老理财都是不错

的选择。”

融 360数字科技研究院分析师刘

银平告诉新快报记者：“与普通理财

产品相比，养老理财产品具有以下特

点：一是期限普遍偏长，大多为 5年封

闭式产品，流动性较差；二是引入平

滑基金、风险准备金、减值准备等风

险管理机制，防止产品净值大幅波

动；三是业绩比较基准偏高，在 4.8%-
8%之间；四是费率有优惠，部分产品

选择性免收销售服务费、托管费、浮

动管理费等。”

并非保本产品适合长期投资
“虽然养老理财产品大多是较低

风险，但由于业绩比较基准偏高，如果

不配置权益类资产，很难达到这样的

投资收益率，所以整体来看，养老理财

产品相较于未配置权益类资产的纯固

收类产品来看，风险要略高一些。”刘

银平表示。

实际上，目前已经发售的养老理

财产品除了上述固收类，还有混合类

产品。光大理财的“颐享阳光养老理

财产品”就属于混合类产品，权益类

资产投资比例不高于40%，波动幅度会

相较更大。

中国理财网数据显示，截至3月23
日，已有四家试点机构共发行 14只养

老理财产品，存续产品共有 12只。其

中，已建仓的 8 款产品中，有 2 款当前

净值已跌破 1元，最低为 0.9939元；净

值最高的为1.01元。

有银行理财经理向新快报记者提

出，养老理财产品是非保本产品，虽然

预期收益比较高，但是风险还是有的，

投资者要有心理预期，要从长期投资

的角度来做资产配置。

广州陆续“上新”养老理财产品
业绩基准最高可达8%，非保本且需长期持有

去年互联网人身保险业务增长38.2%
银保渠道或将补位


