
业内人士称，针对宝爸宝妈痛点做出实在的差异化创新是发展关键

随着六一儿童节的到来，儿童家电
再一次成为热议话题。大到儿童空调、
迷你洗衣机，小到辅食机、温奶器、儿童
护眼台灯……如今，母婴儿童专属的家
电种类五花八门、花样百出，到底是“真
实用”还是“智商税”也备受争议。

近年来，随着家电行业增长速度逐
渐放缓，整个市场越来越细分化。疫情
催生的健康家电、生育政策放开刺激的
儿童家电，都是市场的新增长点，其中，
母婴儿童家电成为家电企业布局的又
一个新赛道。

■新快报记者 陈学东

母婴儿童家电驶入新赛道
“真实用”还是“智商税”引争议

六一儿童节叠加 6·18 电商大促，

各类家电品牌纷纷推出优惠活动，记者

搜索了天猫商城和京东的多家国内知

名电器品牌，在多个官方旗舰店内，记

者看到不少店家设有专门的婴幼儿电

器频道，售卖的婴儿温奶器、碎泥机等

产品价格均在 2000 元左右，销量破万

的不在少数。

年轻父母为孩子舍得花钱，儿童家

电也是价格不菲。记者在淘宝网的一

家网店看到，即使是同一品牌的同类产

品，一旦贴有“儿童专用”字样，身价立

马倍增。一款普通理发器只需几十元，

而个头稍小的“婴幼儿专用”款则高达

几百元；一款消毒锅标价百元左右，而

功能单一的“婴幼儿专用”奶瓶消毒仪，

少则两三百元，高的近千元。

近来，不少国产品牌推出了外观多

彩的儿童空调，有的还与迪士尼联名，

作为主推款设专柜展销，这些空调除了

卡通外表外，还附带联网学习、AI讲故

事、智能控温等属性。记者比较发现，

这些儿童家电的价格通常比普通同类

家电高出不少。比如一款儿童空调，大

一匹二级能效，售价 4199 元，而大 1.5
匹新一级能效普通空调，售价仅为2399
元。一款婴儿滚筒壁挂式洗衣机，容量

3 公斤一级能效，售价为 2499 元，而容

量为 10 公斤一级能效的普通洗衣机，

售价仅为2099元。

儿童家电是传统家电市场中的细

分领域，早在十多年前，就有不少针对

儿童喜好而设计外观的家电面世。如

今随着三孩政策的放开，以及生活水

平的提高，家长“精细养娃”的需求推

动了包括母婴家电以及儿童家电市场

的增长，一众家电企业纷纷打起了“母

婴牌”。

事实上，家电企业早已开始布局。

2017 年海尔就推出成套的母婴家电系

列，涵盖空调、洗衣机、洗碗机、空净等

产品；紧接着美的、三星、TCL、格兰仕、

海信等龙头企业也相继推出母婴家电

新品。除了主流家电品牌外，市面上也

出现了小白熊、贝亲、小壮熊、babycare、
新安怡等专注于母婴企业的品牌。

总体来看，母婴家电产品主打健

康、便捷、消毒和清洁等宝爸宝妈们最

关心的性能。按分类标准，母婴家电

可以分成两个类别：一是母婴喂养系

列，像吸乳器、调奶器、暖奶器，婴儿辅

食机等喂养产品，其母婴属性明显，功

能不可替代性较强；二是在原有的家

电产品上针对母婴使用人群进行升级，

比如说可以分类洗涤的mini洗衣机、可

以调节适宜温度曲线的儿童空调、方便

母乳以及婴儿辅食存放的母婴冰箱、母

婴级净水机等等。目前母婴大家电主

要是家电企业在主攻，母婴小家电的玩

家则更多，除了传统的家电、小家电品

牌外，母婴品牌也参与其中。

家电行业业内人士丁少将表示：

“儿童家电领域确实是一个值得关注和

开发的细分化垂直市场。目前的家电

市场是一个存量市场，行业的转型升

级，机会就在于结构化的调整。随着人

们对品质生活的需求提高，消费者对于

儿童的生活、教育、健康的关注度也更

高，儿童家电也因此迎来了发展机会。”

儿童家电产品频出，家长是否愿意

埋单？记者走访了解到，家长们的选择

理念不一。

不少消费者表示，在孩子出生前，

温奶器、自动吸奶器等母婴家庭必备产

品就已经备好，满月后，又陆续添置不

同的小家电。“娃还没出生，家里已经堆

满了各种东西。”准奶妈李女士告诉记

者，预产期是7月底，现在家里已经把温

奶器、自动吸奶器等母婴用品准备好

了，准备在 6·18期间添置耳温计、专门

洗孩子衣服的迷你洗衣机、奶瓶消毒机

等等。“这是我们的第一个孩子，总想尽

可能给他更好的。”

也 有 消 费 者 表 示 ，除 了 小 家 电

外，针对儿童设计的空调产品也非常

受欢迎，卡通的外观设计以及健康除

菌功能等也非常受孩子喜爱。居住

在广州黄埔区的叶女士告诉记者，她

刚给孩子的房间更换了一台儿童空

调。“疫情还在继续，健康这根弦还是

要绷紧。”叶女士说，现在的儿童空

调，不仅卡通的外观非常受孩子欢

迎，还有健康除菌功能，还针对孩子

睡觉爱踢被子等特点设计的智能睡

眠监护系统，具有智能舒适控温和智

能防踢被等功能。

有的年轻宝妈青睐母婴儿童家电，

但也有人认为母婴儿童家电是概念产

品，是在交“智商税”。

市民张先生认为，儿童家电和普通

家电在功能上区分不大，价格却高不

少，性价比不太高。“当初听了宣传购买

了儿童洗衣机，产品宣称有高温杀菌功

能，但实际使用起来，并没有其他针对

儿童衣物特点的设置，而普通洗衣机也

具有高温杀菌功能，因此觉得购买儿童

洗衣机并没有必要。”

母婴家电产品的实用性也受到一

些质疑，比如“暖奶器”是不是“智商

税”，贴上“母婴”标签的产品到底带来

了什么样的差异化能力和体验。无法

忽视的是，部分产品只是针对消费者追

求健康、安全体验的心理，在名称、概念

上做了包装，实际效果乏善可陈。

贴上儿童标签家电价格大涨

众多企业驶入“母婴”新赛道

“真实用”还是“智商税”存争议

政策为母婴家电发展
创造了空间

由于儿童家电产品使用周期

较短，随着孩子的成长，一些儿童

家电沦为闲置物品或者进入二手

交易渠道。此外，一些儿童家电产

品使用体验并不理想，缺少实用

性。面对价格差距悬殊、实用性不

强、使用周期短、产品质量缺少保

证等现象，很多消费者在选购儿童

家电时瞻前顾后。

但随着三孩政策的全面开放，

“老大不用了，可以留给老二、老三

用”的想法让不少消费者在购买专

业母婴家电产品时更加容易做出

决定。三孩政策从长远来看有利

于改善我国人口结构，更多家庭可

能成为五口甚至更多人口的家

庭。据艾媒咨询数据显示，2022年

中国母婴行业市场规模预计达

57507 亿元，预计 2024 年超 76000
亿元。由此可见，母婴儿童家电未

来的市场潜力巨大 。

《中国家电行业消费白皮书》

显示，近九成孕育女性都关注过

母婴类家电产品，而且，在覆盖了

70 后至 90 后的调研群体中 ，有

50.8%的用户认为选购专业的婴

儿小家电非常有必要。数据显

示，近两年，国内婴幼儿小家电市

场的增速均保持在 200%左右，其

主要原因在于 80 后新生代父母的

增多，儿童家电的设计恰好迎合

了他们“省事、省时”的需求。

对于行业未来的发展，有业内

人士表示，目前母婴产品的消费升

级趋势明显，总体呈现高端化和差

异化的趋势，如何围绕这一块作出

差异化创新，更好地贴合使用场

景、确实触及宝爸宝妈们的痛点，

而不是盲目添加似是而非的概念

进行溢价，将会是企业创新发展的

关键。
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