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近年，以拼多多为代表的涉农电

商兴起，带动了年轻人们返乡创业的

潮流。回到家乡卖农货，帮助家乡打

造本土农产品品牌，成为了新农人们

共同的心愿。何伟琪、陆世泽从 2020
年起也陆续回到家乡增城，想要将当

地的拳头产品——荔枝，通过电商平

台销售到全国各地，进一步打响增城

荔枝的名头。

就像《三国演义》里的桃园结义一

样，2021年5月，何伟琪、陆世泽、倪泽

斌等“90后”也坐到了同一张饭桌上，

“结义”谋划打造增城荔枝农业电商的

构想。

“老树的糯米糍，味道真的很难

忘。”作为一个土生土长的增城人，何

伟琪对家乡荔枝的品质打心眼里认

同：“在电商平台上，哪怕卖得贵一些，

也会受到消费者的追捧。”然而，传统

的果园习惯于线下的分销渠道，不少

村子快递物流尚未畅通，市场上打着

“增城荔枝”名头的产品质量参差不

齐、价格混乱……“本地的电商资源配

套比较落后了。”做电商运营出身的陆

世泽不禁感慨道，“货品、供应链、快

递，都是‘硬茬儿’。”

倪泽斌是广东汕头人，2010年后

定居增城，十分认可增城荔枝的品质，

“农业电商确实是当时的风口，而本地

的荔枝产品潜力十足，如果能够抱团

式地推广销售，前景可观”。于是，三

个年轻人搭起了荔枝联盟的“草台班

子”。

荔枝联盟成立后，为打通增城地

区的各种资源，何、陆、倪三人开始组

团考察、游说本地优质的果场、包材供

应商以及物流企业。在听到“抱团取

暖”“打造更好的增城荔枝”等说法后，

对方也非常愿意加入。“他们也厌倦了

无序竞争。”何伟琪表示。

就这样，货源、物流、供应链都被

打通了，三人也各自上线了拼多多店

铺，主打增城荔枝中的桂味、糯米糍等

品类。“对于选择平台，我们也有自己

的考量”，陆世泽表示，由于自己此前

便在电商行业摸爬滚打，知道拼多多

在农产品销售上已形成一定优势。“拼

多多对农产品的支持帮扶力度最大，

消费者们也会更倾向于通过这个平台

去购买高性价比的农产品。”

2021年恰逢难得的荔枝大年，本

地荔枝产量大增，价格也更加亲民，三

人的荔枝一下“卖爆”了。何伟琪的拼

多多店铺，两个单品拼单数量均为“10
万+”，仅20天左右，店铺的GMV就达

到了 200 万元，“今年店铺的 GMV 将

奔着500万元的目标迈进。”

“做一个好的荔枝品牌，绝对不是

打造一个店铺爆品就完事。”陆世泽

说，在茂名高州根子镇，他们看到当地

各村村口就有政府牵头、快递公司合

作建造的集散中心，对农民从田间地

头采摘的荔枝进行收购、打包、冷藏、

销售。不仅如此，当地还经常开展一

些农产种植、销售知识的讲座，电商平

台的小二也会到当地进行运营分享。

对农民而言，这真正打通了产销的全

流程。

临近中午，刚从广州市增城区果场中新
鲜采摘的“妃子笑”被运到了何伟琪

的公司里，经过紧张的分拣、打包后，妃子
笑被装进印有“增城荔枝”特定标识的纸箱
中。这是何伟琪等一批“90后”共同成立
的“荔枝联盟”统一定制的纸箱，联盟成员
都可以使用这种包装设计发货。与普通商
家所卖的荔枝不同，荔枝联盟所售的妃子
笑最小果重也达20g以上。妃子笑绿中透
红、果肉饱满、口味酸甜，这是真正的增城
荔枝——“中国国家地理标志产品”应有的
模样。

广州增城是全国著名的荔枝之乡，“中
国荔枝邮票”原发地。荔枝联盟的发起，是
这群“90后”为整合电商资源、拓展本地荔
枝销路、打造本土品牌所作出的尝试。何
伟琪预计，自己的拼多多店铺，今年荔枝销
售额能达500万元以上，较去年翻一番。

■新快报记者 郑志辉

拼多多发布的《2021 新新农人成

长报告》显示，“新新农人”成长于移动

互联网时代，具备高学历，懂经营懂管

理，擅长整合产业上下游等群体特

点。他们积极回馈家乡，带动当地就

业，推动农产品品牌化、标准化，已成

为全面推动乡村振兴的崭新力量。

在广州增城，以何伟琪、陆世泽、

倪泽斌为代表的“90后”新农人们无疑

已走在这条路上。“从外地归来后，我

们意识到，打造增城荔枝品牌还有很

长一段路要走。”何伟琪介绍，由于此

前他们在拼多多平台上打造了爆款，

不少当地人都认可荔枝联盟的运作模

式。截至目前已有十几个优秀的果场

加入联盟，为联盟商家提供品质良好

的增城荔枝，联盟中的商家在拼多多

上开的店铺数量也已接近20家。

拓展联盟成员的同时，荔枝联盟

还按照不同荔枝的品类，就果径、果重

等参数进行标准化设置，确保荔枝联

盟内商家们卖出的荔枝物美价优。“除

了必须是增城本地果之外，桂味的单

果重量必须大于18g，糯米糍的单果重

量必须大于28g。”倪泽斌介绍，今年他

们还将单果重量超过 40g的荔枝定位

特级果，专门准备了礼联包装，“联盟

有了统一的销售标准，商家们不会以

次充好，避免内卷和价格战，大家做生

意就省心了。”

这还只是荔枝联盟推进增城荔枝

品牌化的一小步。“三年内我们将注册

一个联盟公司，进行统一的品牌化建设

和营销推广。”倪泽斌表示，未来五年

内，荔枝联盟还将建设一个属于自己的

试验基地，并开始尝试采用生产线的模

式去对荔枝进行加工包装。对于增城

荔枝的未来，倪泽斌说:“希望以后的消

费者吃到荔枝就会想起增城，就像是喝

茶会想到西湖龙井一样。”

近几年来，像何伟琪一样的年轻

人还有很多，他们通过电商提升了农产

品的附加值，进一步打响了会理石榴、

平和蜜柚、涌泉蜜橘、秭归脐橙、洛川苹

果、宾川大蒜、盐源丑苹果、蒲江猕猴桃

等农产区的产地品牌，呈现出“一品一

星”的现象。其中不少农产品上线了拼

多多“百亿补贴”频道。截至目前，累计

已有近4万款优质农货被“百亿补贴”。

据悉，拼多多平台上的95后“新新

农人”数量已从 2019年的 2.97万增长

到2021年10月底的超12.6万。拼多多

相关负责人表示，拼多多将持续加大在

农产品电商培训方面的资金、人力的投

入力度，结合“新新农人”的知识结构和

群体特性，建立有针对性的电商运营课

程，培养更多“新新农人”。

“桃园结义”成立荔枝联盟

■广州增城的妃子笑荔枝，背景是荔枝联盟设计的统一包装。 展昭/摄

■荔枝联

盟合作伙

伴的店铺

正在进行

直播。

展昭/摄

■荔枝联盟的果场内，农户们正在采摘荔枝。

增城荔枝联盟/摄

增城新农人的“三五计划”

三位“90后”寻梦家乡农产品：

让“增城荔枝”成为下一个“西湖龙井”


