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《报告》显示，相比起夜食、夜娱，夜购在广州夜间消费行

业中占比更高。

超市一向是夜购的主力军之一。1996年在天河城开业

的永旺有两大杀手锏，其中之一就是20时过后的生鲜、熟食

区打折。

近年，钱大妈也凭着“不卖隔夜肉”口号火遍大湾区，开

了数千家门店。记者上周四20时来到天河区雍华西三街的

钱大妈分店，门前已经排着不短的队伍，货架上的商品将近

清空，玻璃门上张贴告示：“19:00 全场九折、19:30 全场八

折、20:00 全场七折、20:30 全场六折……23:30 免费派送”。

有街坊不讳言会特意晚上出动蹲点扫平货，唐女士说，“晚饭

后来钱大妈已经成为每天的固定节目，顺便散散步运动一

下。”“晚上8点到9点这段时间是最忙的，特别是8点半打六

折起。”店员阿涛说。

6月起，盒马启动夜肆项目，在小龙虾、生蚝等原产地大

量下单到各地门店，随着8月中旬南海开渔，“第一船”海鲜水

产源源不绝登上夜肆货架，烧烤摊、小酒馆也搬进超市，每天

17时开市，22时打烊，消费者还可以线上点单。“夜市还带动

了早餐场景的需求，很多用户会顺带买一份早餐，烘焙类商

品同比增长了41%。”盒马相关负责人介绍，为此，盒马顺势

推出了广式早茶、月饼等产品。

夜经济还带动了服装、美妆、珠宝、家电甚至汽车等“大

件”产品的销售。岭南商旅集团广百股份在8月4日打造广

百户外嘉年华系列营销活动，8月18日又推出“首届广百家

电节”，两大活动共实现销售超1.1亿元，其中家电产品同比

上升超5倍。

“高温天气助燃夜经济，市民更乐于夜间外出休闲娱乐，

同时也让市民对空调、电风扇、冰箱等清凉消暑类电器的需

求明显增加。”广州友谊相关负责人介绍，商场于8月推出“冰

悦清爽”家电节，整合名牌家电、黑科技新品等电器精品，现

场客流明显增加。

近年以来，汽车体验店纷纷进驻购物中心，令汽车消费

延伸至晚上。悦汇城去年一口气引入了15个汽车品牌，除展

示功能外，也带来了可观的销售增量，于是今年在二楼打造

高大上的提车中心，为车主带来别样的体验与仪式感。

作为广州夜间消费节首批重点活动，凯德广场·云尚在7

月29日~31日与太平洋汽车合作，推出“6666选买空间”车展

活动，邀请宝马、奔驰、林肯等知名品牌，推出买车抽6666元现

金活动。商场方面表示，活动取得了良好效果，社群传播约9

万人，免单领取购车券约200人，品牌经销商集客约400批。

这个暑假，“车尾箱集市”火了起来。在广州，热

门摆摊地点就有天德广场、琶醍、太古仓、芳村码头、

府学西街等十多处。

记者在芳村码头的“车尾箱集市”看到，摊主多数

以销售饮料食品为主，柠檬茶、咖啡、羊肉串、奶冻、寿

司甚至煲仔菜。现场人气非常旺，捧场的多数是三五

成群的年轻人，一个在车顶放置巨大恐龙打上“保住

绿码”的茶档因生意异常火爆表示无暇接受记者采

访。不过现场也有市民表示“不敢买”，“这种集市流

动性很大，不少摊贩‘打一枪换一站’，一旦出现食品

安全问题，很难追究责任。”也有人认为这种集市业态

以流动汽车和小餐饮为主，会产生交通不便、环境污

染等问题，给市容市貌与城市运行带来不少挑战。

为让车尾箱夜市走向规范化，广州多个街道、园

区及有露天位置的商场开始组织、管理举办车尾箱市

集活动：7 月 15 日~8 月 14 日，合利天德广场举行的

“吹咩？！天德微醺夜”，与本土潮流文化IP“LOCAL

青年”合作，引进超过50组拥有合法经营资质的车箱

摊主；BIG海珠湾艺术园区要求通过审核后方可合规

摆摊；珠江琶醍 7 月正式引进“车尾箱补全计划市

集”。建议摊主和市民前往这些规范化管理的固定场

所体验和消费。

在“吹咩？！天德微醺夜”上，餐饮摊主都在车上

显眼位置贴出了营业执照。“虽然要交少少租金，但不

用再被城管赶。”坐阵士多负责人Daniel对记者说，暑

假他们参与各大商场、街道组织的车尾箱市集超过10

场，营业额可观，还可反哺品牌实体店经营。

“摆摊氛围好，大家一起‘吹水’，很放松很开心！”

多数摊主表示来摆摊主要是为社交，然后才是创收。

“透下”品牌合伙人阿杜表示，他与三位拍档辞职创业

前在五星级酒店工作多年，“像这款煲仔汉堡包，应该

是整个集市中最贵的，但由于融合了煲仔菜与汉堡的

中西特色，很受欢迎。”阿杜透露，品牌在肇庆开了一

家实体店，广州棠下分店今年内也会开业，来广州参

与市集是难得的练兵机会，“逛市集的多数是年轻人，

也是我们的主要客群，一来听听他们对产品的评价与

建议，二来对品牌也起到一定的宣传作用。”

天德广场品牌部经理刘飞旋向新快报记者表示，

活动期间天德广场日均人流量超过3.3万人次，同比

增长10%，集市为商场固定商户带来了流量及营业额

的双提升。

车尾箱集市等业态为何在今年夏季集体爆发？

广州市博士科技创新研究会会长彭澎看来，这与疫情

影响有关，“政府鼓励发展地摊经济，部分失业、减薪

群体选择自力更生，通过地摊增收。”

浙江大学国际联合商学院数字经济与金融创新

研究中心联席主任、研究员盘和林指出，夜市和车尾

箱集市等地摊经济需要和城市规划相协调，需要环境

生态、市容市貌、交通拥堵等多方面考虑，规划得当的

夜市是加分项，规划不得当的夜市则会让城市形象恶

化。“从场地看，建议后备箱集市定点、集中开展，也可

以通过更为开放的街区形态或退台设计进行规划，和

市容协调。对于产品质量安全问题，可以从支付端来

追溯卖家和买家，记录每一笔交易。”

广州暑期新 态火爆 助力消费市场复苏回暖
叹深夜食堂、扫超市平货、 逛车尾箱集市、过一晚博物馆奇妙夜……

夜购 商超、家电、汽车
各品类大联合促销

专家支招

“天时、地利、人和，广州夜间消费得天独厚。”芳

禾数据创始人童瑶表示，广州夏季长寒季短，全年非

雨天占比超七成，夜间平均气温约20℃，几乎全年适

合夜间经济活动，有利于夜间消费体验。广州还具备

区位优势吸引周边客流，还吸引大量省内外旅游人

口，其中旅游人群占总体客流超三成。

暑假过后，随着气温下降，降雨减少，中秋、国庆

假期将迎来又一个夜经济高潮，多个场所已经策划了

大批夜间主题活动。比如琶醍预计9月举行中秋传统

文化节日活动、灯光亮化升级启动仪式、10月举行国

庆黄金周打卡活动、“琶醍醉盏鬼”活动。合利天德广

场策划“天德登月计划”，打造登月台、赏月台、听月台

三处夜生活集聚点。

不断升级的新“夜”态也开始激活消费市场。广州

统计局8月27日公布数据，1-7月，广州全市实现社会

消费品零售总额5952.97亿元，同比增长2.4%，增速比

1-6月提高0.5个百分点，其中7月当月实现社会消费

品零售总额同比增长6%，消费市场呈现复苏回暖态势。

“广州是改革开放初期发展夜间经济最早最快的

城市，居民也喜欢夜晚活动，民间储蓄较多，愿意在吃

喝上花钱。”彭澎认为，目前广州各夜间消费场景零散

分布，缺乏整体的品牌打造和推广，闻名全国的夜经

济“打卡点”还比较少，如何统筹发展全市夜经济，打

造国际知名的“广州之夜”品牌，仍然任重道远。“可以

对规划的夜经济发展区域制订年度改善计划，开展夜

间经济专项研讨会，发动市民提建议。”彭澎建议。

盘和林认为，政府可以出台一系列支持政策，如

通过减税降费减租减息的方式降低商户的经营压

力，或减免夜间时段的商业水电费等，降低深夜运营

成本，提高商家参与夜经济的积极性，还可以在金融

信贷方面给予支持，帮助其恢复经营。在出行服务

上，还可以从细节上进一步提升，如延长公共交通运

营时间和班次、减免停车费等，满足人群深夜出行的

需求。“夜市、夜食、夜娱等业态一方面活跃了经济，

同时也提高了社会整体幸福感，希望能够长期保持

下去。”

■“友走鬼”精酿啤酒夜市活动。

■岭南印象园夜市yees夜市，醒狮快闪活动。

“走鬼+汽车”
“车尾箱集市”成夜经济新爆款

加强规划 聚力聚智
打造“广州之夜”品牌

■今夏盒马启动夜肆项目。

夜市


