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财金

新快报讯 记者杨英杰报道 记

者昨日获悉，第 26 届中国（虎门）国

际服装交易会暨 2022大湾区时装周

（秋季)（简称“服交会”），将于2022年

在虎门炫目登场。

当前，虎门正立足东莞“双万”

新起点，聚焦“科技创新＋先进制

造”，实施筑基、塑城、强核、提质、惠

民“五大行动”，加快推动高质量发

展、可持续发展。本届服交会应运

而生，致力于引领时尚，成就品牌，

助力企业在常态化疫情新形势下多

元化拓展市场、降低运营成本、提升

竞争力，推动产业发展与新战略、新

政策、新形势对接，与新模式、新技

术、新业态融合，为虎门服装行业高

质量发展打开全新局面。

值得一提的是，第三届中国（虎

门）纺织面辅料交易会将于 11 月 25
至 27日在同一地点虎门会展中心举

行。“双展协同，无缝衔接”，将为此次

服交会注入新活力。

届时，延续服交会的时尚热度，

纺织服装上下游两大展会无缝衔接，

完美融合，实现产业资源的优化整

合；“数字赋能，就地升级”将为本届

服交会带来不一样的时尚表达，本届

服交会将与时俱进，以 3D、直播、

VR、5G 等技术赋能，推动服交会朝

数字化、科技化、时尚化发展，实现服

交会的就地升级，助力虎门建设粤港

澳大湾区时尚中心、中国服装服饰时

尚品牌名城、世界级时尚产业集群。

近日，新华保险举行 2022 年

中期业绩发布会，党委书记、首席

执行官、总裁李全携管理层出席。

李全表示，上半年公司保持战略定

力，深化“回归本源”，多措并举推

动高质量发展，整体经营实现“稳

中有进”。

2022年上半年，新华保险再度

入围“双世界”500强，品牌价值彰

显；总保费超千亿元，主业基础坚

实；资产规模超过万亿元，投资风

格稳健，与负债端形成良好联动效

应；养老社区累计签署入住资格函

353份，对应应缴保费超5亿元，延

庆“颐享”社区筹备开业并推进体验

式营销，康养产业发展更进一步；

“智慧+”智能服务体系累计服务客

户超 1200万人次，“优客+”健康增

值服务覆盖 65万高端客户，重疾

慰问先赔累计赔付金额约 1亿元，

客户服务体验和服务效率双提升。

下半年，新华保险将按照“稳

定规模，突出价值”的业务导向，聚

焦核心业务发展，加大产品创新力

度，着力改善队伍质量，多措并举

推动高质量发展。

推进产品多元化发展。以客

户需求为中心，加强产品创新，强

化重点领域产品发展，不断完善产

品体系，提升客户全生命周期风险

保障水平。同时，积极整合内外部

康养资源，拓展产品服务内涵和公

司服务半径。

不断提升队伍质量。公司高

管表示，建设精英代理人队伍将按

照“提产能、优结构、稳增长”三步

走。新华保险将持续推动“优计

划”落地实施和“年轻化、专业化、

城市化”营销队伍建设，探索营销

队伍转型。

强化客户服务经营。持续推进

“新华跑起来”活动，打造客户积累

活动主线，同时创新活动方式，持续

开展分类养客活动，强化队伍获客

能力。升级“新时代”功能，加强客

户保障缺口检视，提升队伍客户服

务效率。

筑牢风控合规屏障。深入开

展“ 1+N”风险管理工作，提升风

险管理能力。持续落实“负面清

单”工作机制，加强动态风险管理

监测。持续防范案件风险，提升系

统全员案件防控意识，守住案件防

控底线。

人民银行、银保监会、证监会、国家网信办

于2022年9月1日至9月30日联合开展“金融

知识普及月 金融知识进万家 争做理性投资

者 争做金融好网民”金融联合教育宣传活动。

本次活动突出四个“聚焦”，包括聚焦重点

人群，围绕“一老一小”、新市民等分层次开展

金融知识宣传教育，弥补金融消费者的金融知

识短板；聚焦金融常识，对消费信贷、个人信息

保护、数字化金融服务、银行理财打破刚兑等涉

及日常生活的服务场景和高频事项开展教育宣

传，提高金融消费者维护自身合法权益的能力；

聚焦热点问题，针对非法吸存揽储、养老领域金

融诈骗、电信诈骗、非法代理维权等侵害金融消

费者权益和金融稳定安全的行为加大风险提示

力度；聚焦跨越数字鸿沟，继续加大养老领域、

涉老年群体金融知识普及，推动实现消费公平，

切实解决老年人、残障人士等特殊群体在金融

领域运用智能技术方面的困难。

新华保险高度重视，立即行动，认真组织

开展本次金融联合教育宣传活动，以金融知识

普及进一步提升公众金融素养，促进国民金融

健康，共建清朗网络空间，涵养良好金融生态。

活动期间，新华保险将面向重点人群、聚

焦重点知识、创新多元手段，使教育宣传受众

更有针对性，知识普及内容更加丰富，教育宣

传更加灵活。

具体而言，新华保险将通过三方面实施。

一是开展系列教育宣传活动，包括精心开

展“金融知识面对面”“金融知识图文秀”“以案

说险在身边”等系列教育宣传活动，积极推进

全民化的金融消费普及教育，并面向重点人群

普及金融常识，同时通过发布系列金融知识普

及卡通图文、刊发“以案说险”消费风险提示，

开展“金融知识大咖讲”等形式普及金融知识，

提示消费风险。

二是广泛开展员工教育和宣传引导。

面向公司员工，组织开展金融知识学习培训

和警示教育宣讲，面向社会公众充分利用公

司内报内刊和自媒体矩阵，发布金融知识教

育宣传图文、视频等，借助外部权威媒体广

泛宣传普及金融知识，引导社会公众的认

知。

三是试点开展“金融知识公益行”专项

活动。创新开展公益性、有特色、针对性强

的“金融知识公益行”专项教育宣传活动，试

点建立“金融消费者公众教育宣传区示范基

地”，开展“金融知识，公益随行”教育宣传现

场活动，打造具有特色的金融公益教育活动

品牌。

新华保险将以本次“金融联合教育宣传

活动”为契机，推进金融教育工作高质量发

展，不断提升金融消费者提升获得感、幸福

感和安全感。

虎门国际服装交易会
11月炫目登场

稳定规模，突出价值

新华保险定调下半年发展方向

新快报讯 7 月以来，中国工商银行东莞

分行（简称“东莞工行”）充分发挥营业网点的

阵地优势，开展“工行驿站 清凉一夏”夏季送

清凉主题活动，以贴心、暖心的服务为客户以

及户外工作者送去一份清凉，积极践行社会

责任。

据介绍，自 2019 年，东莞工行全面完成

“工行驿站”惠民网点建设工作以来，营业网点

全面配置“歇歇脚”“喝口水”“充充电”“上上

网”等基础惠民服务及设施，免费为外卖快递

小哥、保洁环卫工人等户外劳动者提供休息和

歇脚之处，已经成为他们暖心的小“家”。

近期，该行进一步践行普惠公益惠民服

务，以金融力量为广大群众提供用心、暖心、贴

心的公益服务。网点工作人员在网点附近发

现有因天气太热而身体不适的户外劳动者和

老年客户，会主动邀请其进厅堂休息。还会主

动到网点周边，为户外劳动者送上矿泉水、消

暑饮品、遮阳伞、湿纸巾等清凉物品，缓解酷暑

压力。

一直以来，东莞工行坚持金融工作的政治

性、人民性，以打造“人民满意银行”为目标，不

断创新优化服务渠道，持续提升客户服务体

验。该行持续加快营业网点硬件升级和环境

治理，结合网点客户特色打造普惠、银发、校

园、水乡等特色网点，建设了新市民服务示范

点、工会爱心驿站、农村普惠金融服务点，大力

支持“粤菜师傅”“广东技工”“南粤家政”三项

民生工程，依托银政服务一体化将实现莞家政

务服务上线工行网点智能终端，不断拓展金融

生态建设，努力为广大市民提供舒心、贴心、暖

心、放心的“智慧+”金融服务。 （田晓霞）

工商银行东莞分行
持续做好便民惠民服务

新华保险2022年
“金融联合教育宣传活动”全面启动


