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虚拟SIM卡真的那么方便吗？
eSIM 全称为 Embedded-SIM，即嵌

入式 SIM卡，也可以说是电子化的 SIM
卡，可通过网络下载到移动终端。有了

它，各种电子产品就能连接上网，接拨电

话、发短信等，功能上和普通SIM卡无异。

eSIM这种虚拟的内嵌式SIM卡，大部

分中国用户最早了解它是在2014年，当时

苹果在 iPad Air 2上首次应用了eSIM卡

概念（又称为“Apple SIM”）。这项苹果公

司在2011年申请的专利，可让用户无需使

用SIM卡就能直接访问运营商提供的无线

网络服务。同时由于不需要使用SIM卡，

未来的iPhone将变得更薄、更美观。

对比传统SIM卡，eSIM技术看上去

有着不少明显优点。那为什么至今没

有流行起来呢？

有通信行业资深人士分析指出，从

2018年试点至今，国内三大运营商 eSIM
业务合计规模不足百万，这让不少网友

认为是因为eSIM只需“烧号”（即空中写

卡）就可以快捷更换运营商，运营商们

害怕客户流失才不愿推广它。不过他

认为这只能算是合理猜测，实际情况要

复杂得多。

“实际上有三个层面的原因：在工

信部层面，相较于一般 SIM 卡，eSIM在

信息安全方面管控风险更大，加大了实

名制监管和防电信诈骗的难度，另外eS⁃
IM点对点的通信方式对国家信息安全

也存在威胁；在运营商方面，不但需要

重新设计运营流程和计费模式，用户也

可能通过手机厂家去和运营商结算，这

当然不是运营商所乐见的；在手机厂商

方面，现在手机（屏幕）越来越大，nano
SIM卡也已经做得非常小，eSIM减少占

用机身空间的作用不那么明显了，反而

增加了开发成本，一般手机厂商就没那

么大动力去推这个了。”

另一方面，不少用户表示，实体SIM
卡反而方便自己更换手机，随插随用；用

eSIM的话每次都要找运营商，麻烦多了。

超级SIM卡可能是更优解
作为传统 SIM卡的升级版，国内运

营商、厂商近年力推的还有另一项技术

——超级SIM卡。

超级SIM卡是由紫光国微主推的一

款同时支持通信功能和大容量存储功能

的新型SIM卡，并且全面兼容从2G到5G
网络。相比 eSIM，超级SIM卡最明显的

优势就是具备金融级安全能力，手机用

户的通信录、照片、文件等可安全存储到

超级 SIM卡，有效避免黑客木马盗取泄

露风险，移动支付的安全性也更高。

超级SIM卡在国内得到了三大运营

商的支持应用，其中以中国移动最为积

极，其已集成公共出行、金融支付、数字

身份识别等多种场景，目前正内测号码

标记功能，以拦截骚扰、促销广告来

电。此前有消息指目前中移动超级SIM
持卡用户规模已突破4000万。

虽说超级 SIM 卡比 eSIM 更易为运

营商和用户接受，但同样存在一些技术

限制。

首先，影响超级 SIM卡推广的最大

阻力就是适配卡槽问题。目前运营商

主推的5G超级SIM卡类似于传统的SD
存储卡，但如今很多中高端手机都已经

不再支持存储卡扩充，也就不符合其

安装要求。除了卡槽适配问题，超级

SIM 卡还需完善生态体系，满足用户

更多场景化的需求，例如能够充当学

校饭卡、交通卡、门禁卡、车钥匙、银行

U 盾、电子签名等，这些需求都需要运

营商与对应的厂商和服务商达成合作

协议，这样才能让超级 SIM 卡的功能

成为现实。

尽管如此，上述通信业人士表示，

短期内还是更看好超级SIM卡在手机终

端的应用，eSIM 则主要瞄准物联网市

场，以此开拓新的业务增长点，这更符

合工信部和运营商的布局策略。苹果

公司为了中国市场，也会一直为国行

iPhone标配双卡插槽。

新快报讯 记者陈学东报道 吹风机

是我们日常生活中不可缺少的小家电，

除了洗头后用它把头发吹干，爱美的女性

还会用吹风机给头发做造型。不过，在这

个过程中，因为风吹、高温等因素，不少人

发现，头发越来越干枯了。于是，“具有护

发功能、改善发质功能”，成了不少品牌吹

风机的一大卖点。这类产品在普通电吹

风的基础上增加了养发护发的功效，对头

发的损伤有一定减弱和修复的作用，但有

部分产品却夸大了这一功效。

信用中国网站显示，近日，松下家

电（中国）有限公司因发布虚假广告，被

杭州市钱塘区市场监督管理局罚款约

2.32万元，并没收违法所得。

根据浙江政务网上的信息，杭州市

钱塘区市场监督管理局罚处〔2022〕0058
号处罚令显示，当事人松下家电（中国）

有限公司授权几家电商平台进行销售，

委托广告公司负责店铺运营。当事人

负责“松下美发电器旗舰店”、“松下个

人护理旗舰店”的商品链接及商品详情

内容上线前审核。

松下家电 (中国)有限公司提供了

EH-XD20 吹风机与 EH-NA98C 吹风

机对比的实验室数据，据此得出 EH-
XD20 吹风机“改善发质”依据不充分。

根据松下家电(中国)有限公司提供的合

同以及发票复印件，结合相关言词证

据，广告费用5887.77元。

此外，松下家电(中国)有限公司通过

微信公众号于2022年5月9日17:35发表

了标题为《【限时秒杀】松下家电，全场1.7
折起》的推文。依据宣称原价与所标折

扣进行计算，宣称的活动价格与实际成

交价格不符。查实违法所得5544.23元。

最终，杭州市钱塘区市场监督管理

局依据《中华人民共和国广告法》第五

十五条第一款，决定：罚款 2.32万元，没

收违法所得1.11万元。

事实上,这并不是松下吹风机第一次

因为虚假宣传受到处罚，在2021年10月

20日，上海市市场监管局公布2021年第

二批虚假违法广告典型案例中，就有松下

吹风机的身影。

据了解，上海博道电子商务有限公

司在没有科学和真实性依据的情况下，

宣传其在某网上商城旗舰店销售的松

下吹风机“空气精华黑科技 双重滋养

改善发质”“有效改善发质，打造强韧秀

发 头发分叉发生率降低 20%”“抵御紫

外的效果约为 1.7倍”“矿物质负离子产

生量增至 2 倍，深层滋润秀发，改善发

质”“2 倍矿物质负离子的双重滋润，抵

御紫外线减少分叉”等内容。

经查，电吹风机主要通过电热丝加

热，吹干头发，对头发有一定的电磁辐

射和损伤，不能改善发质，当事人的宣

传内容构成虚假广告。当事人的行为

违反了《广告法》的有关规定，市场监管

部门依法责令当事人停止发布违法广

告，在相应范围内消除影响，处罚款 20
万元。

取代实体

松下吹风机宣称能“改善发质”依据不充分被处罚

卡的时代来了？
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近日，工信部在回复网
友提问时透露，国内正研究推进

eSIM技术在平板电脑、便携式计算
机及智能手机设备上的应用，待条件成

熟后，将扩大该技术的应用范围。
这一回复重新点燃了人们以及部分相

关厂商对这项“新”技术的兴趣，而基于知
名 手 机 巨 头 苹 果 公 司 在 发 布 新 款
iPhone14时的大力鼓吹，“手机实体

卡将成历史”的说法再次被网友们
热议。真的会这样吗？

■新快报记者 郑志辉


