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新快报讯 记者陈学东报道 如果

问刚刚过去的国庆假期什么家电最火，

洗鞋机一定榜上有名。据京东日前披

露的数据，今年国庆假期，洗鞋机销售

额同比增长 700%;淘宝最畅销的洗鞋机

月销量可突破3000件;小红书App上，洗

鞋机相关笔记超过 3200 条，商品超过

200件。洗鞋机是否是“懒人经济”之下

又一款引领潮流的家电？洗鞋机市场

是真蓝海还是假繁荣？

消费者体验褒贬不一
“全自动洗鞋机”“洗烘一体机”“可

折叠洗鞋机”“超声波洗鞋机”“全壁刷

机”……在电商平台上，洗鞋机功能和

分类有很多。有业内人士告诉记者，洗

鞋机作为一款细分需求型产品，其技术

门槛并不高，其实就是在洗衣机产品基

础上增加了毛刷，从原理来看的话跟洗

衣机是一样的。

洗鞋机看起来功能十分强大，但体

验过的消费者对此褒贬不一，有用户反

馈“洗不干净，可能技术不成熟吧”，也

有用户表示，“噪音太大，跟拖拉机一

样”。“洗鞋机确实能够帮助我们‘解放

双手’，现在北方地区已经降温了，就可

以不手洗，避免冻到手。”消费者赵女士

说。“我觉得它(还可以)，我看均价也不

贵，几百块钱买来尝试一下还是可以

的。”消费者李先生说。

“由于鞋子构造原因，内部并不能

洗得很干净，但外部洗完后还不错。除

了洗鞋子，洗鞋机还能用来洗地毯，比

手刷省力。”有用户开发了洗地毯的新

功能。而记者在电商平台上看到，不少

洗鞋机产品的介绍中，都提到了可以洗

衣服。但在采访中没有消费者会两者

混用，“鞋子本来就很脏，再用来洗衣服

接受不了。

目前洗鞋机产品对布鞋类的产品

清洗效果还不错，但是像运动鞋或者穿

着次数多的鞋其清洗效果可能不尽如

人意。此外，不少用户表示，鞋带缠绕、

一次最多洗 1-2双、内部和边角地方洗

不干净以及部分材质的鞋无法清洗也

是目前洗鞋机存在的主要使用痛点。

真蓝海还是假繁荣？
在电商平台上，洗鞋机产品的价格

不等，但是主要集中在 200-1000 元之

间，目前，洗鞋机市场主要由海尔、美的、

奥克斯等家电品牌以及部分专业品牌掌

握，奥维云网数据显示 2022年 1-8月洗

鞋机零售额份额前五品牌分别为奥克

斯、美的、志高、奥德莱、海尔，此外，由于

处于市场发展初期，洗鞋机市场还充斥

着大量的“白牌”，产品质量良莠不齐。

根据奥 维 云 网 监 测 到 的 数 据 ，

2022 年 1-8 月，洗鞋机规模突破 30 万

台 ，其 中 300- 500 元 的 产 品 占 到 了

49.5%的市场份额。奥维云网大家电

事业部高级研究经理车宇航表示，洗

鞋机市场目前依旧处于导入期阶段，

传统家电品牌已经在积极布局。国庆

期间洗鞋机销量暴增，主要由于降温

换季，北方地区尚未开始集中供暖，一

些消费者为免去手洗鞋子之苦，趁着

节日电商平台大促下单。7、8 两月洗

鞋机行业规模增速放缓，也为 10 月的

爆发进行蓄力。

随着生活水平的提高，选择拥有可

以提升效率和幸福感的“补充型家电”

已经成为消费的一大趋势，不仅是洗鞋

机，沙发布艺清洗机、内衣清洗机、果蔬

清洗机等清洗家电产品近期也表现出

较好的增长趋势。奥维云网认为洗鞋

机未来增长空间仍然广阔，其预测 2022
年洗鞋机市场或可达到2.8亿元，零售量

达到47.1万台。

不过，谈到洗鞋机的未来发展前

景，多名业内人士表示了较为保守的

观点，有洗鞋机相

关业务的家电企业

人 士 表 示 ，“ 洗 鞋

机未来可能不会发

展成一个较大的成

熟品类，可能仅仅

只是个性化的细分

品类”。

曾经的百亿“威客网站”，适时转
换跑道

招股书显示，猪八戒网成立于 2006
年10月份，前身为重庆伊沃客科技发展

有限公司，由朱明跃、刘川郁和朱陶于

2006年共同成立，彼时三人合计持有公

司69%的股权。

2005年，受当时浓厚的互联网创业

氛围影响，朱明跃做了一个网站，取名

“猪八戒网”，定位为一个非实物互联网

交易平台，买卖双方交易的都是不需要

物流送递的智力或创意类产品。2006
年 10月，朱明跃辞掉工作，正式踏上了

艰苦创业之路。

在运营模式上，当时的猪八戒网属

于所谓的“威客网站”，即连接自由职业

者（威客）和甲方公司(买家)的任务对接

平台，其主要针对有品牌设计、IT 外包

或者工商财税等需求的一些中小型企

业，需求方下单后，猪八戒网等众包平

台接单并提供服务。这一模式大幅提

升了上下游之间的协作效率，降低了整

体成本。

这种“互联网+企业服务”模式，让

公司乘着“大众创业、万众创新”的东

风，先后拿到博恩、IDG、重庆文投、赛伯

乐投资、两江产业集团合计接近30亿元

的融资。2014 年的 B 轮融资和 2015 年

高达26亿元的C轮融资，让猪八戒网估

值一度达到120亿元。

早在 2011年前后，伴随着美股上市

热潮，猪八戒网已开始探索海外上市的

可能性。2015年，A股牛市吸引了中概

股回归，猪八戒网取消了上市计划、拆

除了VIE架构，计划申请A股上市，但直

到 2019年 7月，才向重庆监管局提交上

市辅导备案，随后也没有更进一步的消

息。

在不断变更上市地的过程中，猪八

戒网也在不断调整着业务模式：从最初

的平台抽佣众包模式，到2014年制定了

“数据海洋+钻井平台”的发展战略，在

法律文书、会计代账、职业服装制作、印

刷、工程设计和金融等领域展开服务探

索，再到如今，公司已经发展出了企业

服务平台、智慧企业服务、产业服务、政

府区域企业服务生态促进合作四大业

务板块。

三年半累计亏损超10亿元，第三
大股东股权遭冻结

根据招股书，2019 年至 2021 年，猪

八戒网实现营收分别为 7.17 亿元、7.57
亿 元 和 7.68 亿 元 ，同 比 增 速 分 别 为

5.6%、1.4%。2022 年上半年，公司营收

为 2.87 亿元，同比下滑 25.1%。2019 年

至 2022年上半年，公司分别亏损 2.72亿

元、2.67 亿元、3.66 亿元及 1.33 亿元，三

年半累计亏损10.4亿元。

对于亏损的原因，猪八戒公司提到

了几个因素：由于疫情的冲击，客户的

付费能力和付费意愿降低，同时猪八戒

网减少了会员佣金，导致部分收益减

少。

招股书又解释称，猪八戒网的客户

大多数为中小企业，经营规模较小且资

金预算有限。近年来疫情对这些企业

影响可能更大，因此可能会选择减少对

猪八戒网的服务和产品的支出。这也

是其未来的风险之一。

在十几年的经营过程中，猪八戒网

积累了海量的企业用户。但公司传统

的平台业务，最近3年遭遇瓶颈，公司匹

配服务板块收入分别为 7114.3 万元、

5822.1万元、4173.5万元，持续下滑。

有“威客”从业者指出，当年猪八

戒网靠着低价格吸引了众多的用户

到其平台上发布任务并获得了迅猛

增长，不过从 2015 年猪八戒网融资 26
亿后开始，威客行业开始不断滑坡，

而 其 迅 速 滑 落 的 原 因 也 在 于 低 价 。

“正是由于低价，导致了猪八戒网平

台上的服务水平越来越差，而真正优

质的服务商因为价格问题却选择逃

离猪八戒这类平台，必然导致真正有

需求的用户不断远离，最终成交量也

不断下滑。”

另外，值得留意的是，据招股书，作

为公司第三大股东的博恩集团（持股

15.51%），一直涉及若干纠纷及诉讼，其

所持股份被相关中国法院出具冻结令

予以冻结。对此，猪八戒网表示，有关

纠纷及诉讼仍持续，倘博恩集团被中国

法院勒令出售其于本公司的股份，公司

的 H 股市价及和融资能力可能受到负

面影响。

洗鞋机国庆销售额暴增700%，真蓝海还是假繁荣?

“老牌互联网创业企业”、“企服界淘宝”猪八戒网近日再次传出了
冲刺IPO的消息。根据港交所官网10月14日披露的猪八戒股份有
限公司（下称“猪八戒网”）的上市申请材料，猪八戒网作为“中国最大
的综合性定制化企业服务电商平台”，拟在港交所主板上市，中信证
券、建银国际为联席保荐人。

成立于2006年的猪八戒网，此前曾于2011年探索海外上市计
划，2015年决定放弃海外上市并计划在A股上市；2019年7月，猪八
戒网在重庆证监局提交上市辅导备案，但并未正式申请。这一次的香
港上市计划，将是其创业16年的第三次IPO尝试。

■新快报记者 郑志辉

猪八戒网第三度冲刺上市
三年半累计亏损超10亿元


