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近日，兴业银行首笔由科技特派员推

荐的信用贷款成功落地。据悉，科技特派

员制度首创于福建，发源于南平，是一项重

要农业农村工作机制创新，旨在帮助科技

特派员推荐的自然人、新型农业经营主体、

企业等融资需求群体快速获得金融支持，

目前已为福建省内科技特派员领办、创办

或服务的企业提供融资余额超 100 亿元。

下阶段，兴业银行将持续推进巩固拓展脱

贫攻坚成果同乡村振兴有效衔接，探索具

有兴业特色、行之有效的乡村振兴金融服

务新模式，促进富民强村、助力乡村振兴。

供销社概念股大涨
据新快报记者不完全统计，目前供

销社概念股共有13家，均为供销社系统

控股或参股的上市公司，如中农联合、

中农立华实控人是中华全国供销总合

作社；天禾股份实控人是广东省供销合

作联社；浙农股份实控人是浙江省供销

合作社联合社；辉隆股份实控人是安徽

省供销合作社联合社等。

截至11月2日收盘，供销社板块大涨

7.98％，从个股来看，有7家涨幅超10％。

近几年，多地开展了供销社重建的

动作。如今，湖北已恢复重建基层供销

社1300多个；宁夏乡镇基层供销社社覆

盖率由 2017 年的 56%上升到 92.7%，并

预计今年底覆盖率将达到 95%以上；重

庆、广西、湖南等地供销社持续深化“供

销+电商”体系，已成为农村电商发展主

力军。

2021年，全国供销合作总社全年实

现销售总额 6.26 万亿元 ，同比增长

18.9%；全系统实现农产品销售额27591
亿元、日用品销售额14925亿元，同比分

别增长24.3%和17.1%。

中华全国供销合作总社第七届理

事会第四次全体会议上曾提到，2022年

将重点打造 100个左右流通服务强县，

建设乡镇综合超市1000家，改造农村综

合服务社1万家；改造2000家薄弱基层

社，打造1000家管理民主、制度健全、带

动力强的基层社示范社。

截至2022年上半年，我国新增供销

社相关企业3238家，同比增长49.56%。

基层供销社已与商超无异
随着民营经济的崛起，曾在“计划

经济”下包罗大众吃穿用度的供销社逐

渐淡出了公众的视野。

经过数次改革，如今供销社不再与

“计划经济”挂钩，而是主要服务于乡村

振兴，为农民提供科学种植服务，并对接

农户对农作物进行收购和代卖。这样的

一体化服务可为农业上游种植与社区下

游零售减少许多“中间商”，对增加农民

收入和维持物价稳定有着重要的意义。

广东省供销社系统上市企业天禾

股份就服务于上游种植，并建立了直达

终端的网络配送体系，为超过 2万家农

资服务站及种植大户提供全品类的农

资产品及专业的现代农技服务。今年

前三季度，天禾股份实现营业总收入

130.25亿元，同比增长 36.6%；实现归母

净利润8962万元，同比增长8.5%。

而下游零售方面，各省市供销社纷

纷布局便民点。在广州市供销社合作

总社基层便民点小鲜驿站流花路店，

新快报记者看到，供销社便民点除了

店名标注“供销社”外，其他方面均与

普通商超无异。从物价来看，11 月 2
日，小鲜驿站生菜价格为 4.98/斤，而某

平台电商为 4.48 元/400g（折合约 5.6

元/斤）。此外，肉、蛋、奶以及卫生纸

等生活用品的价格，相较电商也十分

有竞争力。

顾客刘奶奶告诉记者，她就住在附

近，小鲜驿站离家近，价格实惠，东西新

鲜，是她日常购物的第一选择。记者留

意到，来店里的顾客大多为附近的居

民，进出都很熟，回头客占大多数。

上市险企股价不振
头部中介收通知函

新快报讯 记者林广豪报道 日

前，被称为“保险电商第一股”的慧择

因股价过低不合规，收到纳斯达克的

通知函。

慧择近日发布的公告称，收到纳

斯达克日期为 2022 年 10 月 12 日的通

知函，指出最近公司连续 30个交易日

的收盘价低于每股 1美元的最低买入

价标准。根据相关规则，慧择需在 180
天合规期内使其ADS收盘价至少连续

十个工作日达到或超过每股1美元，否

则慧择需经判定能否获得额外 180 天

的合规期，在这种情况下，慧择或需实

施并股。

然而，慧择股价还在跌跌不休。美

国东部时间 10月 24日，慧择触及 0.45
美元/股，刷新 2020年 2月上市以来的

新低，10月单月下跌40%。11月1日，慧

择报收0.51美元，年内跌幅达64.34%。

股价走低的还有以互联网保险经

纪为主营业务的水滴。截至 11 月 1
日，水滴报收 1.46美元，虽然股价年内

上涨 5.8%，但相较发行价 12美元已跌

去87.8%。

有保险经纪人曾向记者指出，近

年来，互联网保险“首月低价”的销售

误导高发，该营销模式遭到监管严厉

整治，导致保险中介平台声誉受损。

记者注意到，2021年 11月水滴经纪因

“首月低价”的销售模式被罚一百万

元。今年7月，轻松保保险经纪也因同

样问题领百万元罚单。

有业内指出，互联网保险业务监

管趋严，如今年落地的“互联网人身险

新规”使得未达经营门槛的险企退出，

部分火热的储蓄险产品只能线下销

售。对于慧择、水滴这类线上分销平

台来说，不仅“供货商”和“产品”直接

减少了，线上获客的成本也愈来愈高。

今年以来，互联网保险中介平台

纷纷开源节流。财务数据显示，慧择

2020年和2021年分别亏损1829万元和

1.08亿元，今年上半年总运营成本3.23
亿元，同比下降54.4%，净利润-2882万

元，同比增长40.77%。水滴今年第二季

度运营成本和费用总额同比下降68.9%
至5.455亿元，经营扭亏为盈。

慧择·奇点保险研究院7月发布的

白皮书指出，“线上+线下”融合势必成

为保险业新的发展方向。据了解，去

年 12月，慧择收购保险代理公司布局

线下业务。今年6月，水滴落成首家独

代社区门店。有业内分析指出，与传

统险企相比，互联网保险中介平台开

拓线下队伍和网点需面对经验不足、

成本高昂、IP影响力较弱等问题。

新快报讯 记者刘艳爽报道 传统

调味品企业仍未摆脱成本高企的困

扰。刚刚过去的三季报显示，以酱油、

食醋、蚝油为主业的传统调味品企业毛

利率持续下挫，成本增速仍大于营收增

速。在此背景下，各大传统调味品公司

积极寻找新增长点，复合调味品、饮料

都被企业盯上。

毛利率告别40%
同花顺申万三级调味发酵品共 15

家企业，其中有 5 家是以生产酱油、食

醋、蚝油为主的传统调味品企业。记者

梳理其三季报发现，这些企业的毛利率

已经连续多个季度下跌。其中，酱油龙

头海天味业三季度毛利率36.24%，已连

续11个季度下降；恒顺醋业最新毛利率

为35.48%；近期大火的千和味业毛利率

也不容乐观，三季报毛利率为 34.74%。

而这5家传统调味品企业中，海天味业、

恒顺醋业、中炬高新、千禾味业在 2020
年以前，毛利率均高于40%。

成本高企是传统调味品企业毛利

率承压的主因，尤其是酱油企业，重要

原材料大豆价格在大幅上涨。据国家

统计局数据，2018 年初大豆价格 3848
元/吨，之后一路上扬，截至 2022 年 10
月10日，大豆价格达到5792元/吨。

从各大企业的财务数据来看，海天

味业今年前三季度营业成本增速为

10.68%，而营收增速仅为6.11%，这种营

业成本增速大于营收增速的情况自

2019年后便一直存在。同样地，中炬高

新、恒顺醋业、千和味业、加加食品皆出

现这种情况。

为了转移成本上涨压力，从去年开

始，海天味业、恒顺醋业等企业就进行

了提价。但从三季报的结果来看，收益

不高。

巨头频跨界寻新增长点
毛利被不断压缩，传统调味品企业

纷纷试水新的业绩增长点，复合调味

品、饮料都被企业盯上。

近日，海天味业悄然上架了一款名

为“喜悦满满”的胡萝卜汁、小青柠汁饮

料，300ml 一瓶，每 15 瓶一组的售价在

72元~99元。而早在2016年，海天味业

就曾推出了“张小主苹果醋爽”果

汁饮料，2021 年又推出过一款名

为“爱果者”的苹果醋饮料。

此外，恒顺醋业近期在天猫平

台上推出菠萝、百香果和荔枝三种

口味轻醋果味气泡水，330ml款的

6瓶一组售价为25.9元。

相对于跨界做饮料，复合调味

品才是各大传统调味品公司扩展

产品的重头戏。海天味业今年以

来推出多款的复合调味品，如火锅底

料、拌饭酱等；千和味业自去年起便在

电商平台推出 5款川味复合调味品；此

外，李锦记推出了“一招胜”系列复合调

味品，厨邦推出金奖牛油火锅底料等。

据艾媒数据中心数据显示，2021年

调味品市场规模达到了 4594亿元，5年

复合年均增长率为 8.7%。其中复合调

味品市场规模 1588亿元，5年复合年均

增长率达到 13.2%，是调味品市场中快

速增长的细分领域。

广东省食安保障促进会副会长朱

丹蓬认为，随着“宅经济”的崛起，越来

越多的企业和资本加码复合调味料市

场，复合调味料匹配了新生代的消费思

维跟消费行为，当前我国复合调味料仍

处于发展阶段，越来越多的复合调味品

正在从小到大、从弱到强，但竞争格局

依然相对分散。

兴业银行：以金融之笔绘就乡村振兴新画卷

告别40%！传统调味品行业毛利持续下挫
盯上复合调味品、饮料等寻找新增长点

供销社概念突然火了 相关股票持续大涨
转型后的供销社或服务于乡村振兴，或布局便民点，颇具竞争力

■新快报记者 张晓菡

11月的第一天，供销社概念突
然就火上了微博热搜，多家供销社
系统控股或参股的上市公司出现涨
停。随着热度持续发酵，11月2日
开盘后，供销社概念股继续大涨,
天鹅股份、中农联合实现三连板，浙
农股份、天禾股份等再次涨停。新
快报记者实地走访了一家广州市供
销社便民点小鲜驿站，发现如今的
供销社已大变样。


