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网红带货金正破壁机遭遇打假，“虚标功率”引发行业争议
新快报讯 记者陈学东报道 上月，

网红“疯狂小杨哥”带货销售的金正破

壁机和赠品绞肉机，被职业打假人王海

举报虚标功率、假冒 3C认证。虽然王

海和疯狂小杨哥的对峙还没有出结果，

但对各种功率代表的意义，行业内各方

说法也并不统一。此外，消费者对家电

产品能效、功率虚标的质疑由来已久，

尤其小家电领域更是重灾区。

打假人称电机功率与产品规格
不符

“我们已举报其销售的破壁机和绞

肉机虚标功率，被骗消费者赶紧找拥有

上亿粉丝的抖音主播‘疯狂小杨哥’去

要求退一赔三吧！”11月 12日，王海在

微博平台上称，小杨哥卖的破壁机和绞

肉机均宣称功率为 300W，他们拆机发

现电动机铭牌上标注的功率分别只有

105W和120W。

据了解，这两款产品的售价 399
元，成交量 6.8 万单，总销售额为 2700
多万元，目前涉事商品已经下架。下架

前该破壁机的销售页面上标注“电动功

率 300W”，且机身铭牌也注明“搅拌功

率：300W”，页面还标注“退一赔三”。

对此，11月15日，破壁机生产厂商

金正电器在微博发布声明进行回应，称

两款产品均符合国家标准，不存在虚假

宣传。破壁机标注的功率 300W 是指

产品整机的额定功率，电机在整台产品

中只是一个核心配件，电机功率与产品

整机的额定功率是不同概念。

对此，王海再度质疑，3C认证证书

表述的“搅拌功率”就是搅拌电机功率

的简称，如飞利浦某破壁机 3C认证证

书显示“搅拌功率 180W”，其产品铭牌

就标“电机功率180W”。

各种功率代表的意义，各方说法
并不统一

生产厂商的声明，却让搅拌功率成

为新的争议点。记者发现，目前市场上

部分家电关于产品功率的说明并不统

一，有些家电铭牌标注的是搅拌功率，

有些标注的是额定功率，还有些标注的

是电机功率。

对于上述功率代表的意义，各方说

法也不统一。王海认为，搅拌功率即电

机功率、电机功率即额定功率、额定功

率即额定输入功率，也就是说搅拌功率

即搅拌额定输入功率。王海此前发布

微博回应金正生活电器声明时，以飞利

浦某破壁机为例，其《3C认证证书》表

述“搅拌功率 180W”，产品就标“电机

功 率 180W”；以 松 下 破 壁 机 MX-
H2801ASQ 为 例 ，其 宣 传 电 机 功 率

1000W，就标示搅拌功率1000W。

长期专注于家电标准化研究的业

内专家张亚晨告诉记者，仅从产品的

“额定功率”而言，家电整机和所使用的

电机，对额定功率的标注要求是不一样

的。“家电整机标注的额定功率，是指产

品工作时输入的电功率，体现的是产品

耗电的‘能力’；电机标注的额定功率，

是指电机工作时输出的机械功率，体现

的是电机的拖动能力或负载能力。”

虽然王海和疯狂小杨哥的对峙还

没有最终结果，但对家电行业来说，“虚

标功率”似乎已经“见怪不怪”。近几

年，大家电虚标的情况少了很多，整体

行业相对规范了一些，但小家电仍是重

灾区。有业内人士表示，小家电虚标功

率在行业内比较常见，虚标功率相当于

夸大实际功率。而消费者也很难发现

功率虚标问题，因为测功率需要专业仪

器设备。

中国消费者协会发布的 2021年全

国消协组织受理投诉情况分析也显示，

家用电子电器类投诉量以 10.8万件位

居投诉量榜首。其中因为小家电产品

举证难、鉴定难、维权成本高等原因，使

得电风扇、吸尘器、电暖器、加湿器等小

家电的投诉问题尤为突出。

“贪玩蓝月”运营商
拟赴港上市

“渣渣辉”式广告营销三年多
耗资过百亿，惹诉讼不断

新快报讯 记者郑志辉报道 凭借

“我系渣渣辉”“是兄弟就来砍我”等魔

性广告词莫名蹿红的游戏“贪玩蓝月”

运营商中旭未来日前在港交所递表申

请主板上市。从招股书提供的信息来

看，中旭未来的游戏业务并没有一般印

象那么“氪金”赚钱，其狂砸钱用明星代

言赚眼球（流量）的经营方式颇为行业

诟病。除此之外，公司存在多项与“传

奇”IP相关的知识产权诉讼待解决，为

其之后的发展增添了更多不确定性。

根据招股书，中旭未来主要以“贪

玩游戏”品牌运营互动娱乐业务，并为

中国玩家营销、运营及孵化其获授权或

拥有的互动娱乐产品。自2015年成立

以来，中旭未来已提供及运营259款网

页及移动互动娱乐产品。截至2022年

6月30日，中旭未来的平均月活跃用户

为935.22万人，月均ARPPU（平均每付

费用户收入）419.3元。

值得注意的是，在2019-2021年及

2022 年上半年，中旭未来在销售及分

销上的开支分别为23.93亿元、19.17亿

元、38.51 亿元及 30 亿元，分别占各期

间 总 收 入 的 79.6% 、66.7% 、67.1% 及

66.2%。

据了解，中旭未来的销售及分销开

支主要包括营销及推广开支，主要为向

合作网上媒体平台支付的网上流量获

取费、线下营销开支及明星代言费，以

及销售及营销人员相关的薪金等等。

除了大家熟知的代言人张家辉之

外，公司还曾“用过”甄子丹、陈小春、刘

亦菲等大牌明星做代言人，但其在“请”

明星这件事上有打擦边球的行为。有

报道称，贪玩蓝月等游戏会找一批他们

觉得行的明星，通过 PS技术制作成广

告，进行小范围的推广，然后再去联系

明星经纪人，告知对方决定用作旗下代

言人。对此，经纪公司只能有两种选

择：要么接受合作，要么不接受代言，状

告贪玩游戏侵权，法庭见。

此外，因涉嫌侵犯版权，中旭未来

多次被传奇 IP版权方娱美德有限公司

及株式会社传奇 IP 提起诉讼，涉及游

戏产品包括《传奇世界网页版》《龙腾传

世》《蓝月传奇》等。公司多次败诉，潜

在赔偿金额超亿元、多款产品面临下架

风险。2021 年，中旭未来为诉讼作出

的拨备达1155.9万元，占到其他开支的

70.2%。

资料显示，中旭未来及关联公司涉

及多起司法案件。截至目前，江西贪玩

信息技术有限公司共有 99 起司法案

件，当中侵害商标权纠纷 23起；今年 9
月 19 日，广州八九游网络科技有限公

司因网络侵权责任纠纷案由被起诉；10
月 26 日，广州贪玩信息技术有限公司

被广州市天河区市场监督管理局处以

2万元罚款，违法类型为违反广告综合

性法律法规规章的违法行为。

■新快报记者 郑志辉

2022 年全球消费新趋势有哪些？

中国出口海外哪些商品最受欢迎？根

据阿里巴巴国际站最新发布的“2022
年度十大商品”显示，新能源、激光切割

设备、世界杯周边等国货爆款领跑全球

市场。在全球贸易面临不确定的新形

势下，这份榜单一定程度上展现了海外

消费新趋势，并凸显中国产业链快速匹

配海外市场需求的响应能力。

来自阿里国际站的数据显示，今年

以来，受天然气、电力等能源价格飙升

影响，家用太阳能成为欧洲市场香饽

饽；此外，由于安装光伏设备会有补贴，

一些欧美家庭把对光伏设备的采购视

为一种投资，而非单纯消费。

与此同时，中国供暖产品持续热

销。今年前三季度，阿里国际站上国产

电热水器、电暖器等品类销量激增，其

中电热毯销量增长近 5 倍。国产电动

自行车、新能源壁挂充电桩也搭乘这股

绿色低碳东风，增长快速。

和新能源一起火热的还有工业激

光机械。这个行业以往被海外大品牌

垄断，中国激光机械近年来打破了以往

海外品牌垄断的市场局面。作为具备

后发优势的产品，国产设备无污染、精

度高、速度快，价格更具竞争力。2022
年阿里国际站上工业激光机械全球买

家数同比增长 51.1%，以山东济南等为

代表的激光机械外贸产业带，正走出一

条高质量出海的新路子。

榜单还显示，足球经济也成为今年

拉动中国外贸增长的动力之一。早在

今年 6月，“足球”就成为平台热词，相

关商品销量持续攀升。正式开赛前，守

门员手套全球买家数同比增长 323%，

桌面足球激增 444%，世界杯奖杯奖牌

大涨126%。

据义乌商家反馈，土豪金配色的世

界杯周边尤为受海外消费者青睐，而且

借着世界杯的东风，今年上半年的订单

量已经和去年全年持平。就连世界杯

球迷村售价 200 美金一晚的集装箱公

寓，也产自中国浙江、广东等地的移动

板房商家。

中国国际经济交流中心副理事长

魏建国分析称，这几年中国外贸的稳健

增长，新能源、取暖设备等部分品类尤

为亮眼，不排除受到短期突发偶然因素

和热门事件的影响，但从长期来看也有

必然性，随着国内商家对跨境电商平台

的重视程度和运营能力不断提高，捕捉

海外市场突发需求的敏感度和响应能

力极大提高，总能第一时间“跑赢”他国

竞争对手，获得市场红利。
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