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预计今年二季度挂牌上市，
但资本输血只能救一时近火

1 月 12 日，港股上市公司 Apollo 出

行发布公告称，其全资附属公司已与威

马控股订立收购协议，拟以20.23亿美元

（158.54亿港元）收购威马汽车全部已发

行股本，并将以每股 0.55港元的发行价

配发及发行约 288.25 亿股。此消息一

出，Apollo出行12日开盘股价大涨19%。

同一天，威马汽车官微也发布信息

称，Apollo 出行与威马汽车达成有条件

买卖协议，并建议配售股份款项总额将

约为39.18亿港元，建议临时融资约人民

币7.2亿元。同时，威马持有股东承诺常

备融资15亿港元。

此外，威马近期也获得了三笔资金

支持，最大一笔来自于雅居乐的15亿元

港币。业内人士乐观分析，此次威马与

Apollo出行战略并购的交易估值为 25.1
亿美元。在战略并购完成后，威马最快

将于今年二季度挂牌上市。

威马公司创始人、董事长兼CEO沈

晖在自己的公共社交平台上，以电影台

词的方式表达了自己的心境：“活下去，

像牲口一样活下去。”可以看出，在生死

线徘徊许久之后，威马正在酝酿一系列

战略自救动作。

事实上，威马与Apollo的合作早有

端倪。早在2021年第四季度，威马汽车

就与Apollo进行了一系列的换股安排与

合作布局，当时威马就成为了Apollo出

行最大股东，沈晖也出任Apollo出行的

联席主席兼非执行董事。

沈晖接受媒体采访时称，Apollo 出

行有着全球品牌的运营能力，还具备包

括研发设计能力和3D打印等优势，威马

拥有三电技术、自动驾驶、智能座舱等软

硬件核心优势，双方的合作是互补的。

事实上，为了“续命”，威马汽车一直

在资本市场积极奔走，但也屡屡受挫。

2021年初，威马科创板上市申请递交材料

迟迟未有进展；2022年6月，威马汽车在港

股首次递交招股书。但接下来的6个月

内，威马汽车也未能通过港股上市聆讯。

去年下半年至今，沈晖本人以及威

马汽车经历了一段“至暗时刻”。2022
年 11月，沈晖发布全员内部信，信中坦

言威马汽车面临较大的资金压力。沈晖

在信中表示，公司管理层带头主动降薪

一半，其他员工发放 70%工资等。降薪

之后，裁员、关店也接踵而至。

负面消息缠身，加上威马产品竞争

力不足，导致其市场表现也不尽如人

意。乘联会数据显示，2022 年 1 月-11
月，威马累计销量为29358辆，月均销量

仅为 2700 台左右，除了同期下滑严重，

与同为新势力的“蔚小理”年销 10万辆

的数据相比也差之甚远。

实际来看，Apollo 出行的财务状况

也并不乐观，该公司 2014年-2021年间

连年亏损，累计净亏损近30亿元。业内

人士置评，港澳资本的输血只能救一时

近火，威马和Apollo出行在汽车业务上

的合作竞争力也有待考查。

车型大幅涨价，
产品竞争力不足是硬伤

除了资本层面的操作，市场方面

威马也在剑走偏锋。1 月 16 日，威马

汽车官宣，自 2023 年 1 月 1 日起针对

W6、EX5-Z、E.5 等多款在售车型进

行价格调整。调整后，相关车型综合

补贴后售价将上涨 15000 元-25000 元

不等。价格调整方案于 2023 年 1 月 1
日零时起生效，在此之前已完成定金

支付的用户不受此次价格调整的影

响。

威马汽车表示，此次调价综合了

新能源汽车补贴全面终止，芯片、电池

等上下游产业链反复波动等多重因

素。梳理可以发现，新能源国补政策

退出后，比亚迪、广汽埃安、几何汽车

等自主品牌都进行了一系列的涨价动

作，明确 2023 年相关车型将进行价格

上涨。

但值得注意的是，相较于其他品牌

千元级别的上涨幅度，威马汽车高达2.5
万元的上调力度可见一斑。究其原因，

与其紧张的资金链有着较大关系。在此

次调价公告中，威马汽车也指出，“活下

去”成为行业共识，“盈利”成为追逐的目

标。

招股书显示，2019 年、2020 年和

2021年，威马总营收分别为 17.62亿元、

26.71 亿元和 47.43 亿元，三年累计营收

91.76亿元，但亏损总额却达到了 174.35
亿 元 ，此 外 三 年 的 毛 利 率 分 别 为 -

58.3%、-43.5%和-41.1%，销量分别为

12799 辆、21937 辆和 44152 辆。计算来

看，这三年，威马每卖一辆车分别亏损

32万元、23万元和19万元。

产品一直是威马的硬伤所在。2022
年以来，威马汽车再也没有推出全新车

型，原计划发布的新车威马 M7 也未见

踪影。目前威马汽车共有E5、EX5-Z、

W6 和 W7 四款车在售，价格区间为 17
万到 30 万元。但这些车型市场竞争力

不足，主打车型EX5自量产交付还发生

了自燃、“锁电”等负面事件，也让威马的

市场口碑受到严重影响。

汽车行业分析师张翔表示，目前威

马在售的几款车型和市面上同类竞品车

型相比，定价偏低，毛利润和单车利润也

处在低位，适当的涨价可以提高利润，但

能否提振销量不得而知。

此次调价后，威马汽车还表示，后续

将通过持续的研发投入、制造升级及服

务升级，发力用车体验。但是从目前乏

善可陈的市场表现来看，缓解生存压力

才是其重点所在，能否更好地在新能源

大潮中活下去还尚存难度。

业内人士分析指出，无论是车型

调价，还是谋求上市，相比当下主流造

车新势力企业均有爆款车型而言，威

马汽车的困境是显而易见的。对于眼

下的威马而言，资本输血能在一定程

度上缓解紧张状况，当务之急仍是完

成上市目标，完善产品架构，然后改善

经营状况。

新快报讯 记者张磊报道 近日，一

汽-大众披露去年销量数据。数据显

示，2022 全年一汽-大众累计终端销售

新车 182.4万辆（含奥迪进口车）。其中

大众品牌销售 104.1 万辆，同比增长

5.3%，领跑汽车大盘三个百分点以上。

此外，一汽-大众在 2022年 10月份

实现了累计产量2500万辆的突破，仅用

2年零 7个月即完成 2000 万辆-2500 万

辆的新高，成为2020年以来国内唯一一

家产销超500万辆的乘用车企业。

2022 年是一汽-大众的产品大年，

随着2022年全新探岳、揽巡两款新车上

市，SUV家族实现了高端突破和主力重

建，一汽-大众 SUV产品也实现了从小

型到紧凑型，从中型高端到中大型五座

再到大型七座 SUV 细分市场的全覆

盖。具体来看，2022 年一汽-大众大众

品牌SUV家族累计销售新车252462辆，

其中探岳家族111137辆，探歌90433辆，

探影 21513辆。2022年 4月份，一汽-大

众大众品牌 SUV家族仅用 45个月便达

成了百万销量。轿车方面，累计销售

716386 辆新车，今年 6月上市的全新宝

来、全新速腾两款车型的用户基盘分别

突破350万。

在转型电动化方面，一汽大众也是

加快了脚步，并且取得了不错的成果。

2022年一汽-大众 ID. CROZZ家族累

计 销 售 72229 辆 ，其 中 ID.4 CROZZ
46261 辆，ID.6 CROZZ 25968 辆。去

年 11月初，ID. CROZZ家族上市仅 20
个月即收获了 10万+用户。据了解，截

至 2022 年底，一汽-大众 ID. HUB 已

累计开业 208 家，渠道授权累计 844 家

代理商。

展望 2023 年，一汽-大众官方透

露，2023 年将推出探歌 PA、ID. Aero 两

款新产品，并围绕电动化创新转型、高

端向上突破、数智化转型三大维度深化

品牌运营。其中 ID. Aero是基于模块化

电驱动平台(MEB)
打造的大众首款纯

电三厢轿车，探歌

PA是一汽-大众的

首 款 SUV 和

SUV 家族年轻化

的代表产品。

一汽-大众2022年销量跑赢大盘

探歌PA、ID. Aero两款新车将于今年面市

亿美元反向借壳
威马汽车能否熬过

沈晖和他的威马汽车，正在
经历“至暗时刻”。

多次独立冲击 IPO未果之
后，威马近期与Apollo智慧出
行达成战略并购，意在反向借壳
Apollo进行曲线上市。此外，
威马也于近日官宣车型涨价，涨
价幅度高达 2.5万元。在新能
源汽车后半场竞争中，威马为自
己争取一线生机的决心可见一
斑，但从财务状况、市场情况看，
威马汽车的困境也是显而易见
的。

■新快报记者 张磊

更多优质汽车资讯
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“至暗时刻”？


