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■直面商业时代“她力量”你需要知道这些▶▶

数据来源

《2022胡润全球白手起家女企业家榜》，《2022红颜会·胡润女企业家榜》，致
同《2022商业女性调查报告》，创业邦研究中心《2022年中国女性创业者研究报
告》，阿里研究院《数字经济与中国妇女就业创业研究报告》《妇女创业社会责任大
数据》，华中师范大学农村研究院农村妇女研究中心×蚂蚁集团研究院×中国妇
女报《2021中国农村女性就业调研报告》,万事达卡《万事达卡女性创业者指数》
《女性与小型企业全球洞察》，淘宝×第一财经商业数据中心《淘宝女子力洞察报
告》,度小满金融×华夏时报金融研究院《2020创业信心报
告》，抖音电商《2021抖音电商女王节数据报告》,《淘宝直播
就业测算与新就业形态研究报告》，哈佛商学院，第四次全国
经济普查。

数字时代的女性：

直播赛道成创业优势领域 更乐于反哺家庭和社会

近半每天工作12小时以上
无论对于男性还是女性来说，创业都

不是一件容易的事情，创业成功者往往要

经过千锤百炼。哈佛商学院的研究显示，

第一次创业的成功率仅为23%。然而，即

便如此艰难万重，依然有越来越多的中国

女性主动走上创业之路。

女性更倾向于
将资源反哺家庭

根据阿里研究院发布的《数字经济与

中国妇女就业创业研究报告》，近年来数

字经济的出现和发展，减少了女性在劳动

力市场的弱势，扩大了她们的优势和价

值，打破了时间、空间等对女性创业的限

制，为这一群体开创了新的空间和领域。

据度小满金融联合华夏时报金融研

究院发布的《2020创业信心报告》显示，潜

在创业者中，有创业意向的女性占比达

55%，高于男性人群的 51%。阿里研究院

《妇女创业社会责任大数据》显示，在阿里

平台上女性创业者占比达到49.25%。

有意思的是，万事达卡发布的《女性

与小型企业全球洞察》报告中，也核心关

注了对女性领导小型企业进行投资的独

特回报——当投资女性时，她们更倾向于

将资源反哺家庭、社区乃至世界，深化小

型企业的关键角色，释放其身边每一个人

的潜能。

女性决策时
兼顾商业价值与社会价值

创业邦研究中心发布的《2022年中国

女性创业者研究报告》对新经济领域396

位女性创业者进行研究，观察到中国女性

创业者在创业决策、管理风格、企业成长、

创业压力等方面呈现出一些重要特征。

近几年，企业服务、医疗健康、人工智

能、消费等赛道受到女性创业者的青睐；

创造力、决策力和坚持力被女性创业者视

为创业成功的关键要素；在领导风格方

面，女性领导者中理性主义者居多，这集

中表现在大多数女性创业者认为自己的

领导风格属于权威型和领跑型；女性创业

者作创业决策时，商业价值与社会价值并

重；选择创业意味着选择全天候的拼命工

作模式，48.5%的女性创业者工作日每天

的平均工作时长超过12小时。

女性淘宝卖家
整体收入比男性多20%

淘宝针对卖家的研究数据显示，女性

卖家整体收入比男性多20%。因为女性

擅长运营红人店铺，开设红人店铺的女

性卖家发挥对粉丝的号召力，在四季上

新时为消费者种草，将审美和风格延伸

到其他行业领域，吸引粉丝变现。

直播赛道也是女性创业的优势领

域。2016 年平台上线直播购物功能以

来，电商直播发展迅速，2019年更呈现出

爆发式增长的态势。“门槛低”“薪资高”

“需求大”，电商直播行业持续吸引大量

人才加入。其中，最吸引眼球的主播岗

位以女性为绝对主体，比例高达78.2%。

《2021中国农村妇女就业调研报告》

显示，村淘电商主播中 53%为女性。抖

音电商《2021抖音电商女王节数据报告》

显示，抖音平台上，带货达人总数中妇女

占比为58%，在抖音“女王节”活动期间，

女性达人带货销售额占全部抖音达人销

售额的64%，非遗技术传承人、电视主持

人、家庭主妇等各领域的妇女群体，通过

平台实现创业和就业，并带动了更多女

性获得收入。
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