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一周游闻

支持单位

“花了钱，却可能玩的是个‘假游戏’”
该意见稿对游戏的分发推广过程

作出了基本要求，如游戏运营者和游

戏广告在游戏上架和广告推广之前，

需取得游戏著作权人的授权；游戏分

发平台与游戏推广渠道，则分别承担

起对上架的游戏产品和广告素材的审

核责任，才能发布相应内容。同时列

举对游戏推广渠道的基本要求，提出

应建立相应的游戏广告管理制度，包

括游戏推广渠道应建立、健全游戏广

告业务的承接登记、审核及档案管理

制度；游戏推广渠道应与游戏广告主

订立有效合同，明确双方的权利和责

任等。

曾几何时，传统分发渠道以各种

应用商店为主，主要的分发方式是应

用商店广告位、榜单曝光、搜索优化

等。随着游戏精品化和玩家自主选择

意识的提升，以TapTap、好游快爆等玩

家社区型平台快速崛起，以及QQ、微

信、B站、快手等应用也纷纷上线了游

戏分发模块。另据前瞻研究院数据显

示，2022年，中国移动游戏行业在短视

频平台上的广告投放量最高，在全渠

道中占比超过40%。

分发与推广渠道的多元，也为游

戏企业的合规与风险防范埋下隐患。

新快报记者在黑猫投诉平台上搜索

“虚假游戏广告”关键词，显示超过

2000 多条匹配结果，内容涉及游戏广

告虚假夸大、诱导下载和充值等问

题。有不少网友吐槽游戏广告宣传套

路多，宣传不用充值就能玩、注册就送

虚拟币、游戏可赚钱等游戏广告宣传

套路较为常见。例如，网友称《捕鱼大

作战》的广告声称爆率翻倍，实际上爆

率非常低。“游戏内

利用各种活动引导

充值，越充越难玩，

一步一步陷入充值

循环中。”当找客服

咨 询 时 ，对 方 却 表

示，“游戏内不存在诱导性及强制性消

费行为，且我方为正规游戏公司。”

中国音数协游戏工委在意见稿中

指出，“庞大的市场和利益驱动下，有

大量违规发行和推广的游戏充斥市

场。山寨换皮、版权纠纷、资质造假、

诱导沉迷、过度消费、用户隐私被侵害

等问题时有发生，用户花了钱，但最终

可能玩的是个‘假游戏’，消费者权益

受到侵害，长此以往不利于游戏产业

的健康发展。”

标准落地尚有门槛待跨越
意见稿对上架分发的游戏资质审

核也提出要求，其中，游戏分发平台在

网络游戏上架前应对游戏运营者提交

的资质文件进行形式审核，包括软件

著作权证明文件，若运营者非游戏软

件著作权人时还需提供游戏软件著作

权人的运营授权书，《网络游戏出版物

号（ISBN）核发单》或《关于同意出版运

营移动网络游戏的批复》，以及 ICP备

案信息等。

值得一提的是，该份团体标准将

游戏分别定义为“网络游戏”和“简单

游戏”两种类型。而“简单游戏”指的

是，无故事情节或情节简单的，游戏无

收费设置的休闲游戏。相较于网络游

戏的上架分发平台所需的资质，该类

游戏运营者仅需向分发平台提供著作

权证明文件以及 ICP备案信息即可，并

不需要版号。

早在2016年，《关于移动游戏出版

服务管理的通知》规定，自 2016年 7月

1日起，国产移动游戏和境外著作权人

授权的移动游戏，均需经过国家新闻

出版广电总局批准后，才能上网出版

运营。随着通知发布，版号成为移动

游戏运营的前提条件，即厂商获得版

号后，其研发的游戏才能上线收费，并

实现游戏商业化变现。

然而，现实多有灰色运营地带。

由于休闲游戏数量众多、玩法简单、开

发周期和生命周期均较短，叠加版号

申请周期较长，部分游戏从业者便“默

认”：休闲游戏如果应用内没有付费功

能，仅依靠广告分成盈利，便可无需版

号上线运营。目前个别应用市场仍存

在大量无版号的休闲游戏。

有法律界人士对此指出，此次征

求意见稿未要求简单游戏提供游戏版

号文件，有可能是各方沟通协调的结

果，即便提出简单游戏无需申请版

号，仍然无法排除执法机构根据法律

法规进行处罚。记者也注意到，2022
年广东省肇庆市公布了一起处罚案

例，有两家公司因无版号运营游戏，

被实施行政处罚，而处罚的几款游戏

均为无内置付费，仅有广告功能的休

闲游戏。

另外，针对意见稿提到的分发资

质审核，是否涵盖游戏开启预约或者

内测的阶段，是否意味着游戏未拿版

号无法上架平台等问题，均引起不小

讨论。就上述团体标准的出台初衷、

影响力、落地等问题，记者近日分别咨

询相关起草单位和中国音数协游戏工

委。

完美世界方表示，主要是结合游

戏产业的发展现状提出符合产业发展

的基本规范要求，以促进游戏产业链

各参与方的规范化管理。此次发布的

团体标准将使游戏行业的规范化更加

下沉，从产品源头向产业链的更多环

节辐射，推动游戏行业的长远、健康、

高质量发展。中国音数协游戏工委方

则提到，目前该标准仍是面向全行业

的征求意见阶段，具体内容可能会有

所修改，并且团体标准采取的是“自愿

采用”的施行原则。

有从业者坦言，该份标准有利于

整肃虚假广告买量、推广的乱象，进一

步完善对游戏推广渠道的相关要求。

但在部分领域并没有加入新的限制或

者规范。而且当前该标准还是草案，

并以企业自律为主，落实尚需时日。

游戏分发与推广或 ，
落地难题仍待解

《戴森球计划》
公开展示新战斗玩法

新快报讯 此前太空建造游戏《戴

森球计划》官方曾表示正制作全新战

斗内容“黑雾崛起”，近日官方再次公

开了此战斗内容的全新截图，让玩家

提前预览该玩法。此次除了展示新玩

法的图片外，官方还对后续新内容加

入优化以及更新现状进行了透露。为

了让新内容加入后玩家游戏仍然保持

流畅，制作者在开发新内容的同时也

同步进行优化。

并且官方还表示，如果玩家并不

喜欢“黑雾”的战斗玩法，还可以直接

在选项中关闭“黑雾”，或是对“黑雾”

的难度进行多维度调整，直到适合自

己为止。但目前新的战斗内容玩法，

官方仍未确定发布时间，还需玩家们

继续等待。

太空FPS《边境》
或将于4月发售

新快报讯 近日，柳叶刀工作室在

太空多人FPS游戏《边境》官博发出最

新视频并表示“久等了，《边境》活了”，

根据视频中透露出的时间线，这款产

品或将于4月份发售。

《边境》是由柳叶刀工作室开发的

一款第一人称射击游戏，玩家将扮演

一名武装宇航员，在太空设施之间身

着自行搭配的宇航服，手持自行组装

的武器，自由地飞行和战斗，经历宇宙

间的昼和夜。

本作是 PlayStation 中国在 2016 年

推出的游戏扶植培育项目“中国之星计

划”首个入选作品。根据柳叶刀公开的

消息，2020年9月底这款产品本体已开

发完成。去年 2月份该作曾在海外进

行服务器测试，并宣布即将在国内测

试。之后则是Steam商店中上周宣布有

DEMO演示给玩家提供建议。

值得关注的是，游戏科学与柳叶

刀科技都是由前腾讯员工创立的新公

司，同时也都在制作

备受玩家期待的高质

量作品。游戏科学在

制作《黑神话：悟空》，

柳叶刀科技则制作太

空射击游戏《边境》。

近些年，在传统游戏分发渠道之外，新涌现出包括短视频广告、算法推荐、直播推介等
多种推广模式。各种游戏分发渠道的增加，诈骗和投诉的现象随之增多，游戏企业的合规
与风险防范显得尤为迫切。近日，中国音数协游戏工委官方公众号发布《游戏分发与推广
基本要求》团体标准征求意见稿（以下简称“意见稿”），起草单位包括腾讯、华为、三七互娱、
紫龙、咪咕、快手、完美世界、创梦天地等企业，引起行业广泛关注。 ■新快报记者 梁茹欣

迎新规


