
据新华社电《中国证券报》于3月24日刊发文章《全面注册制下首批主板新
股发行价格出炉》。文章称，全面注册制迎来新进展。3月23日晚，拟在A股主
板上市的中重科技、登康口腔IPO发行价格出炉。这也是全面注册制实施以来，
首批确定发行价格的主板新股。

具体来看，中重科技发行价格为17.80元／股，对应发行市盈率为29.01
倍；登康口腔发行价格为20.68元／股，对应市盈率为36.75倍。
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“现在反过来了，韩国人到织里淘爆款”
织里镇自古就因织造兴盛而得名。

上世纪70年代末，当地开始发力童装产

业，目前已成为名副其实的中国童装之

都，仅童装企业就超过 1.4万家，年产值

超过700亿元。

2011年，在电商兴起之时，织里镇的

产业链优势吸引了全国各地的电商创业

者，电商年销售额呈几何式增长。截至

目前，织里镇的活跃电商企业超过 8000
家，童装电商的年销售额接近300亿元。

“10 年前刚入行的时候，大家都是

去韩国买版，有时候从上海到首尔的一

趟航班中，一半以上的乘客是去韩国买

版的同行，很尴尬。”一位童装品牌的老

板回忆，从 2018 年开始，这个情况就反

过来了，韩国老板开始来织里淘爆款，而

织里现在的买版市场，最多的时候每天

超过5000人来买版。

过去一年受疫情影响，织里童装在

国内的销路受到了一定的影响。今年以

来，织里童装在国内市场开始全面反

弹。同时，在当地政府一揽子举措的引

导下，很多童装商家开始将眼光转向海

外，为织里童装寻求新的增长点。

“反向定制”模式助力童装工厂转型升级
“从来没接触过海外市场。尺码、款

式和标准都有什么区别？物流和仓储怎

么解决？跨境电商该怎么运营？”一位童

装工厂的负责人表示，很多中小商家、制

造工厂心里没底，此前一直观望。

3月 16日，多多跨境电商业务童装

类目的专项团队来到织里，深入走访了

当地的商家和工厂，并对童装出海的难

点一一进行了解答。这对当地商家而言

无疑是恰逢其时，仅活动现场就涌入 50
多家童装企业。

多多跨境童装类目负责人现场表示：

“从初步调研来看，织里童装出海的优势

很大，品质和款式都是远远领先国外的。”

入驻多多跨境平台之后，平台对国

内童装商家采取统一标准，商家和工厂

只需要按照国标尺寸生产即可，平台负

责针对不同国家进行转码，进一步降低

了童装出海的门槛。

为了推动制造工厂的转型升级，多

多跨境还利用数字化技术推出“反向定

制”模式。在该模式下，多多跨境平台将

海外消费者的需求即时反馈给工厂侧，

工厂按需精准生产，可以大幅降低生产

损耗和库存压力。

此外，多多跨境后台还支持接入工

厂的 ERP 系统，赋能后端的生产、销售

和库存，进一步提升工厂的数字化能力。

目前，这一模式已经应用于广东佛

山的童装制造工厂。去年春节前，平台

的汉服、唐装等中国传统服饰销量持续

攀升，平台将市场需求精准地反馈给一

家佛山工厂，工厂据此实行定制化生产，

日销4000件，成为该工厂的主要生产品

类，占据整体产量的80%。

一站卖全球，打造品牌出海桥头堡
在多多跨境团队和当地童装办的推

动下，织里的童装商家逐渐打消了出海

的疑虑，目前已有10余家商家和工厂先

后入驻多多跨境业务，并着手筹备即将

热卖的夏款童装。

接下来的一段时间,多多跨境将对

入驻的织里童装进行重点扶持，通过零

佣金、免仓储、运费减半、价格补贴等一

揽子举措，率先帮助当地企业打出一批

爆款，以最小成本快速打响品牌。

与国内其他童装产业带相比，织里

的冬装最为出色，其旺季也集中在 8月

至12月。一旦打开全球市场，上半年的

淡季也可以利用起来，可以把冬装销往

南半球的澳洲市场，“一站卖全球意味着

全年都是旺季”。

“在跨境业务上线时，拼多多还正式

启动了‘2023多多出海扶持计划’，首期

打造 100 个制造业出海品牌。”多多跨

境业务童装类目的负责人表示，接下来

平台将结合织里童装的研发和设计优

势，集中打造一批童装品牌，助力湖州把

织里打造成中国童装品牌出海的桥头

堡，继续成长为世界童装之都。

市场化询价发行
此次全面注册制改革，主板新

股发行承销制度充分借鉴了前期科

创板和创业板试点注册制成功经

验，对新股发行价格、规模等不设任

何行政性限制，完善以机构投资者

为参与主体的询价、定价、配售等机

制，实现新股市场化发行。

3月 22日，中重科技、登康口腔

进行网下询价。中重科技方面，562
家网下投资者管理的8608个配售对

象参与了初步询价，其中个人投资

者 216家。网下投资者报价区间为

6.10 元／股至 50.28 元／股。登康

口腔方面，保荐人收到627家网下投

资者管理的8096个配售对象的初步

询价报价信息，报价区间为 1.68 元

／股至 59.65元／股。具体来看，中

重科技、登康口腔本次确定的发行

价格分别为 17.80元／股和 20.68元

／股，均低于网下报价四数孰低值，

即低于报价平均水平。

从市盈率看，中重科技发行价

和登康口腔发行价对应2021年发行

市盈率分别为 29.01 倍和 36.75 倍。

从募资情况看，中重科技发行价对

应发行后总市值为 80.10亿元，对应

募集资金总额为 16.02亿元，扣除发

行费用后募资净额为 14.97亿元，高

于预计募资（12.54 亿元）。登康口

腔募集资金总额预计为 8.9亿元，扣

除发行费用后，预计募集资金净额

约为8.26亿元。

投资者需理性申购
公告显示，中重科技、登康口腔

将于 3 月 27 日进行网上网下申购，

投资者需在3月29日缴款。

值得注意的是，注册制下主板

新股上市首日至第5个交易日，股价

不设涨跌幅限制。发行人和主承销

商在公告中表示，请投资者关注投

资风险，审慎研判发行定价的合理

性。

专家建议，投资者应认真研读

招股书和公告文件，深入分析公司

基本面与合理投资价值，充分了解

证券市场的特点及蕴含的各项风

险，理性评估自身风险承受能力，并

根据自身经济实力和投资经验，独

立做出是否参与新股申购的决定。

充分关注市场化定价蕴含的各项风

险因素，监管机构、发行人和主承销

商均无法保证股票上市后的股价表

现，不排除出现跌破发行价的可能，

希望投资者切实提高风险意识，强

化价值投资理念，避免盲目炒作。

美国移动支付公司
Block遭做空
推特创始人损失数亿美元

据新华社电 美国做空机构“兴登堡研究

公司”3月 23日发布报告，指认社交媒体推特

公司联合创始人、前首席执行官杰克·多尔西

创办的移动支付企业布洛克公司（Block）夸大

用户数量。该公司当天股价暴跌，多尔西个

人财富“蒸发”5.26亿美元。

布洛克公司股价当天一度暴跌 22％，之

后企稳回升，收跌15％。据“彭博社亿万富豪指

数”估算，股价狂泻致多尔西个人财富“缩水”

11％即5.26亿美元，当前“身价”为44亿美元。

多尔西2009年在旧金山与他人联合创办斯奎尔

公司（Square），主营商务支付和手机支付两大业

务，2021年公司更名为布洛克（Block）。多尔

西是公司最大股东，持股约8％。

兴登堡研究公司称，经过两年调查，采访

数十名前雇员、合作伙伴和专家并调阅大量监

管和诉讼记录等，该机构发现布洛克公司故意

“模糊”其手机支付平台“现金”的真实用户数

量。已公布用户数据中，虚假和重复账号占比

估计在40％至75％之间；在计算吸引新用户所

需成本方面，布洛克存在“低报”之嫌。

兴登堡研究公司 2017 年由内森·安德森

在纽约创立，自称是一家用自有资金运作的

“法务金融研究机构”。该机构采取“积极做

空”模式：先分析潜在目标，发布做空报告，同

时借助社交媒体放大报告影响力，进而影响

股价并获利。

全面注册制下首批主板新股发行价格出炉
中重科技发行价格为17.80元／股，登康口腔发行价格为20.68元／股

多多跨境推出“反向定制”模式 助力织里童装一站卖全球

■3月 16日，多多跨

境业务的活动现场吸

引了50多家织里童装

商家参与。 李扬/摄

在浙江省湖州市吴兴区织里镇的童装城，市场风
向正在发生变化。今年以来，织里童装出海的步伐明
显加快，北美、欧洲、中东等地区成为当地很多商家瞄
准的新市场。2月2日，湖州市商务局组织18家织里
童装、纺织等企业赴英国伯明翰参加国际春季消费品
博览会，打响了童装出海的开年第一枪。

3月16日，拼多多旗下多多跨境电商业务童装类
目的专项团队也来到织里，在湖州市商务局的指导
下，与当地童装办、电商协会、跨境电商服务平台象屿
集团以及50余家童装企业，深入探讨了童装出海的一
体化方案，并推动多家童装企业上行多多跨境平台，
开启了织里童装“一站卖全球”的新探索。

■新快报记者 郑志辉

■实行注册制后，新股价格备受关

注。新华社发


