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新快报讯 记者陆妍思 通讯员穗
商务宣报道 记者 3 月 28 日从广州市

商务局获悉，农产品直播电商平台东

方甄选 3月 25日至 26日首次采用“游

轮直播”方式开展的第三届直播电商

节（中国·广州）大湾区直播专场活动

取得丰硕成果并实现深度传播，据第

三方数据平台显示，专场活动的总销

量超 1亿元，总成交订单量超过 150万

单，19个本地品牌的销量破百万，多个

话题霸榜热搜，直播专场的观看人次

近4300万。

此次直播专场活动将包括农产

品、广式美食、个护家清、服饰等在内

近 500款大湾区特色好物以优惠的价

格呈现给了全国消费者。其中粤菜美

食成为了本次专场活动的最大爆款，

直播间也被改造成了“甄选茶餐厅”，

数据显示，广式河粉、梅子蜜饯、广式

竹升面、广式腊肠、乳鸽、橘红八仙果、

广式糯米鸡、盐焗鸡等本土美食受到

消费者追捧，共计 19款本地食品销售

额均突破 100万元。本次直播还特邀

广州本地非遗文化传承人，与主播们

一起表演“醒狮”，同时主播们还在现

场与广绣、粤剧等非遗传承人进行访

谈，让全国观众近距离感受岭南传统

文化。

头部直播机构的流量优势，也为

本地广货品牌带来销量提升和品牌曝

光。皇上皇、鹰金钱作为中华老字号

品牌，在本场直播的销量均达到百万

元级别，皇上皇负责人表示，“作为中

华老字号与广式腊味代表品牌，皇上

皇与东方甄选的联手，让消费者加深

了对广式饮食文化以及皇上皇腊味的

文化、健康、安全、便捷品牌特性的认

知。”广式早茶成为了来广东必打卡

节目，这次直播也让全国消费者安坐

家中叹广式早茶，广州酒家广式早茶

“四大经典”速冻套餐短时间售出超

万份，5000份猪肉脯 2分钟秒杀售罄，

其电商公司负责人表示，东方甄选为

广货好物提供了一个绝佳的展示平

台，不仅展示了广州老字号的品牌力

和影响力，也展现了广州千年商都的

底蕴。直播专场也获得全国数千万

网友的点赞，其中活动专场宣传片更

获评“不只是视觉盛宴，更多的是文

化传承”。

据了解，本次专场活动是第三届

直播电商节（中国·广州）系列特色专

场活动之一，也是东方甄选的第 10场

外景直播活动。广州市商务局相关负

责人表示，第三届直播电商节将于3月

31日-4月19日举办，届时将围绕加快

建设国际消费中心城市、推动消费持

续恢复升级，通过直播电商这一流量

形式讲述广州品牌故事、广州商贸故

事、广州城市故事。

大湾区专场观看人次近4300万

东方甄选广州“游轮直播”总销量超1亿

“相信此次携手举办的‘老字号 新

国潮’活动，必将为‘老字号’守正创新发

展注入新的活力，帮助更多‘老字号’巩

固优势、破解难题，加快创新发展。”商务

部流通发展司副司长李翌在研讨会上表

示，下一步，商务部将牢牢把握“守正创

新发展”主题，不断出实招、出硬招，进一

步建立健全“老字号”保护传承和创新发

展的长效机制，推动“老字号”绵绵不绝、

生生不息。

广州市国资委党委委员、副主任

崔彦伦介绍了广州市国有老品牌发

展情况，数据显示，广州 83 家市属国

企老字号 2022 年营业收入达到 646.4
亿元，资产总额突破 700 亿元，其中

中华老字号 29 个，数量占广东省的一

半以上。

“老字号可持续发展，需要政府支

持、品牌创新、城市文化三方共同参与。”

中国传媒大学资深教授、广告学院博导

黄升民表示，激活“老字号”品牌，要关注

“老字号”所积累的品牌资产的数字化、

品牌资源的物理与网络空间架构，以及

建立在数字化与网络化上的 IP化，具备

数字化和网络化能力的“老字号”IP将会

是品牌全营销链路的触点支撑。“回归品

牌本质要以消费者为中心。”迈迪品牌咨

询总经理尚晓鸣表示，做强“老字号”品

牌的关键，一是回归品牌本质，二是重塑

业务战略。

会上发布的《老字号创新发展趋势

洞察报告》指出，在实际创新过程中，“老

字号”应借助市场调研、大数据分析等新

方法，把握消费趋势、洞悉消费需求，有

针对性地做好产品与服务的创新与升

级。数字化发展是“老字号”创新发展的

必由之路，“老字号”企业可以着眼于自

身的特色以及对应消费人群的需求，在

此基础上匹配合适的新技术，来充分改

善消费者的体验与观感，以实现自身的

数字化转型。同时，在品牌形象的整体

塑造上，“老字号”在抓住“新”的同时也

要站稳“传统”，做到倚“老”卖“新”，以

“新”扶“老”。

同步举行的展览会以“老字号 新国

潮”为主题，80多家“老字号”品牌参加，

现场以“老字号时光列车”为创意，打造

出独具广府文化特色的多个主题展区，

数千件商品琳琅满目，现场人流涌动，吸

引不少消费者驻足，为市民提供多元化

产品的同时，也为“老字号”企业高质量

发展注入了强劲信心。

咕噜肉、潮汕卤鹅……

广东省预制菜
全产业链标准化试点来了

新快报讯 记者杨依泓报道 盐焗清

远鸡、蒜香鲈鳍、传统咕噜肉、潮汕卤鹅

……3月 28日，“高标准好品质，粤预制粤

滋味”预制菜全产业链标准化试点遴选大

赛在佛山举行。

本次大赛以打造高品质标准化粤菜

预制菜产品体系为切入点，遴选出具有一

定标准化工作基础、覆盖全产业链的试点

承担单位，开展预制菜全产业链标准化试

点工作。经前期申报推荐、网络投票、专

家评审、部门意见，全省一共 20个项目参

加遴选大赛，最终广州酒家利口福的咕噜

肉、广东心瓷科技的卤鹅和珠海斗门区白

蕉海鲈等 10个项目的预制菜全产业链标

准化试点入选10强。

广东心瓷科技负责人杜永铢告诉新

快报记者，潮汕卤鹅预制菜在生产的全程

均根据食品安全卫生标准进行操作，从原

材料端、到产品的粗加工以及深加工，再

到线上线下销售都有一系列规范操作，做

到安全卫生可溯源。据介绍，接下来，试

点联合体将以卤鹅预制菜全产业链标准

化试点为契机，加强产业链上下游协作，

构建覆盖狮头鹅繁育、养殖、屠宰，以及卤

鹅研发、加工、检测、销售的全产业链标准

体系并组织实施。

白蕉海鲈在珠海斗门已经有 30多年

历史，据珠海市预制菜产业联盟秘书长林

卿叶介绍，此次申报的联合体单位总共有

14家，其中包括了养殖、生产、运输和销售

四端，覆盖了全产业链，采取政府指导、国

有企业搭台，港珠澳企业联盟，行业协会

参与，以及科研机构助力的创新模式。“通

过标准化的提升工程也可以助力我们拓

展海外的市场，目前我们的产品在澳门的

市场占有率比较高一点，希望未来还可以

争取出口到更多的地区。”

“预制菜与餐馆、酒楼的菜最大的不同

点在于规模化生产，意味着必须有标准来保

证它每一批菜的品质是一样的，而餐馆酒楼

则是靠师傅的感官来确认，所以我们广东省

在发展预制菜的过程中十分重视质量标

准。”广东省农业标准化协会会长、研究员王

富华对记者表示，预制菜的标准在广东省是

全程控制，从农产品的生产到加工的过程，

包括出厂运输的温度湿度等都要有一定的

标准，确保广东预制菜的质量安全是可靠

的，每一批的品质都是优质美味的。

新快报讯 记者刘艳爽报道 3 月

27日晚间，同花顺公告公司前五大股东

减持计划，共计划减持4550.04万股，占

公司总股本的8.46%。此次减持或与大

股东牵涉的补税风波有关。此前，同花

顺高管持股平台凯士奥因变更企业组

织形式而欠缴巨额税款，波及包括大股

东在内的多名核心管理层。

人工智能对业绩影响有限
此次减持计划发布于同花顺股价

高位之际。近期受益于 ChatGPT 概

念，同花顺股价从3月16日至27日近8
个交易日内涨了 66.8%。同花顺之所

以作为 ChatGPT 概念股，源于其在

“AI+金融”领域的布局。资料显示，同

花顺目前已落地多款 AI 应用产品，“i
问财”为其代表作。该产品不仅包含

多维度的股票、基金、债券数据，还能

提供复杂金融服务，包括条件选股、研

报图表精选策略、产品搜索、短线复

盘、策略回测、宏观经济等。

不过在 3 月 27 日的业绩说明会

上，同花顺表示公司虽然在人工智能

技术领域投入较大，但研发具有较大

的不确定性，公司研发项目存在失败

的风险。同时，同花顺“i问财”作为公

司研发的应用于金融领域的对话机器

人，目前只能完成财经领域的相对简单

中文对话及数据输出，在任务种类、多

模态等方面与ChatGPT等自然语言大

模型有比较大的差距。总体来看，公司

人工智能相关技术和世界领先的公司

存在较大差距，具体使用效果、应用场

景与盈利模式仍在探索中，直接产生收

入较少，对公司业绩影响十分有限。

高管补税风波仍未解决
业绩说明会刚开完，同花顺即发

布股东减持公告。公司大股东易峥、

叶琼玖、上海凯士奥信息咨询中心（下

称“凯士奥”）、于浩淼、王进总计拟减

持 4550.04 万 股 ，占 公 司 总 股 本 的

8.46%。若以 3月 27日收盘价估算，此

次仅减持股票大股东便将套现 89 亿

元。值得一提的是，同花顺 3 月 23 日

发布分红公告，计划每 10股派发现金

25 元。以当下五位大股东持股数计

算，此次分红五位大股东分红总额将

达8.87亿元。

披露减持计划的五位股东中，易

峥为公司实际控制人、董事长，叶琼玖

为公司副总经理，于浩淼和王进皆为

公司董事会成员。而凯士奥为同花顺

核心员工持股平台，该平台的大股东

为包括叶琼玖、王进在内的诸多同花

顺高管。

此次减持与此前爆出的同花顺高

管补税风波有关。去年 11月，凯士奥

收到国家税务总局上海市宝山分局的

通知，提出凯士奥“涉嫌在转换组织形

式的过程中未申报缴纳相关税款”，需

要补缴税款25亿元。此前同花顺公告

称，由于凯士奥可能无法筹集足够资金

及时足额缴纳税款，核心人员的信心和

工作状态都受到影响，公司正密切关

注，努力维护公司的正常经营。

减持计划发布后，同花顺股价由涨

转跌，3月28日该公司股价大降8.2%。

前脚发布利空，后脚立即减持

同花顺大股东拟套现89亿应对补税风波

“老字号”走向“新国潮”

去年广州83家市属国企老字号营收达646亿
3月27日，“老字号 新国潮”老字号高质量发展研讨会暨展览会在广州举行，会上发布了“广州国企老字号十大事

件”，同时举办了广州老字号数字博物馆二期正式上线仪式、广州老字号公司“一品牌一故事”开机仪式、风行乳业石滩
生产研发基地落成典礼、“老字号”旅游线路发布仪式等发布活动。在签约仪式板块，双鱼与万达体育战略合作、广州老
字号体验中心合作、“大同”品牌振兴发展战略合作等多个项目正式签约。 ■新快报记者 陆妍思 通讯员 穗国资


