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广东预制菜领跑全国
3 月 25 日，在第七届中国国际食品

及配料博览会、首届中国国际预制菜产

业博览会签约仪式现场，广东省预制菜

产业联盟与河北保定市京津冀农产品市

场签署了采购意向书。当天，共有 15个

项目在仪式上参与签约，总签约金额超

过200亿元。

作为预制菜大省，广东继续抢抓预

制菜新机遇，预制菜产业领跑全国。

一个月内，广东连续吸引 2 场“国字号”

预制菜盛会落地，俨然成为全国预制

菜产业高地。广东作为全国预制菜产

业“火车头”和“广交会”的身份正在形

成。

作为全国预制菜发展的核心区之

一，广东预制菜产业在产业链、科技创新

和出海方面，都走在全国前列。

数据显示，去年中国预制菜市场规

模已达 4196亿元，预计 2026年突破万亿

大关。2023年中央一号文件，更是将预

制菜产业提上了战略高度。

中国农业大学经济管理学院教授

田志宏接受媒体采访表示，广东是最

适合发展预制菜产业的地区之一。“预

制菜产业的发展，更倾向于加工导向

产业。”在全国而言，广东工业基础雄

厚、技术密集，预制菜发展优势和基础

都非常明显，广东可以发挥一系列优

势，带动全国预制菜产业迈向高质量

发展。

基于现实需求，在广东省农业农村

厅指导下，广东预制菜出海产业联盟成

立，联盟旨在搭建集产、学、研、销为一体

的预制菜出口平台，通过出海培训、促进

多方对接等行动，在宣传推广粤味预制

菜优势的同时，提供全球多个国家食品

安全、标准体系及相关法律法规参考，建

立预制菜出海规范与准则，打通预制菜

出海痛点、堵点等，推动更多预制菜企业

开拓海外市场。

首个国家级预制菜中心落户白云区
3 月 24 日，第七届中国国际食品及

配料博览会、首届中国国际预制菜产业

博览会在东莞举办，农业农村部正式向

广州市白云区颁发中国国际预制菜展示

体验中心牌匾，这是全国首个农业农村

部授牌的预制菜中心。

据悉，该中心位于嘉禾街道，占地面

积12000平方米，是白云首个创新型一站

式预制菜展销推广平台。目前，该中心

引进海润食品、首衡集团、恒兴集团、国

联水产、广州酒家、正大食品等 112家预

制菜头部企业产品进驻，展出品类超过

1000多种。

《2022 年中国预制菜产业发展白皮

书》显示，2022年中国预制菜企业数量超

7万家，其中山东、河南、广东等地预制菜

企业较多。其中，广东作为中国预制菜

产业的策源地，目前正着力打造一批百

亿元级的预制菜产业强县、十亿元级的

预制菜生产强镇和预制菜原材料供应亿

元村。

有企业坦言，美国、日本预制菜渗透

率已达 60%以上，对预制菜接纳程度高，

海外食客也愿意“尝鲜”，粤味预制菜受

欢迎。再加上6000万海外华人华侨本身

就是潜在的忠实消费者，因此广东预制

菜正越来越“走俏”海外市场。

“产业发展的关键环节在于开拓市

场，出口是拓宽预制菜市场半径与销售

渠道的一种重要方式，也是预制菜企业

抢占未来‘黄金赛道’的关键一环。”广东

省农业农村厅相关负责人表示。

数据显示，2022 年，广东进出口农

产品达 3301.8 亿元，其中出口 1157.7 亿

元，增长 69.1%，增速排名全国第一。

在预制菜出口方面，2022 年经广东口

岸出口的预制菜达 310 亿元，呈稳步增

长趋势。

发展为要 实干当先
“一切伟大，皆由双手创造”，洋河股

份党委书记、董事长，双沟酒业董事长张

联东表示，做新时代的奋斗者就要有实

干精神。在这个最质朴的“方法论”的指

导下，2022 年洋河股份以理念之变、姿

态之变、质量之变、效率之变、内涵之变，

取得了“发展机遇前所未有、发展态势前

所未有、发展信心前所未有、发展氛围前

所未有”的喜人局面。

“2022 年前三季度，洋河股份实现

营业收入264.83亿元，同比增长20.69%；

净利润 90.72亿元，同比增长 25.78%。”，

“品牌价值 2469.24亿元再创新高”，“五

次蝉联全国品酒师大赛冠军”，“梦之蓝

亮相上合峰会、全球外交官之夜”，“升级

成为‘中国航天事业战略合作伙伴’持续

助力航天公益”……洋河股份交出了一

份极不寻常的答卷。

新起点新征程，2023年洋河股份将

锚定高质量发展这一首要任务，以“奋斗

者”的姿态和“挑大梁”的自觉，以绿色洋

河、数智洋河、责任洋河的奋进之姿，努

力把一张张“施工图”高质量转化为“实

景画”。

研发先行 品质为王
白酒是满足美好生活需要的消费品，

让酒“返璞归真”、让大众愉悦消费，是它

的本质价值所在。洋河股份不仅在科研

技术上持续突破，也致力把控生产水准和

品质，从原粮第一道关口到消费者舌尖的

那一口绵柔全链路保证消费者权益。

张联东表示，“品质为王”的时代，匠

心即诚心，物品见人品。坚守匠心，就是

“长期主义”，既要当“网红”，更要当“长

红”，要时时刻刻守好“匠心”这道门，紧

绷“诚信”这根弦，织密“安全”这张网，持

续以“暖心、贴心、省心、舒心、走心”的

“五心级”产业文化，不断打造出有生命、

有灵魂的产品。

品类不断创新、品质持续提升、规模

接连扩充、科研再攀新高……2022年，从

隆重上市的高端白酒梦之蓝手工班（大

师），到贵酒世家开创绵柔酱香新时代；从

新版海之蓝等产品升级获得市场高度评

价，到诸多文创产品的推出；从三项创新

性科研技术达到国际领先水平，到技术团

队包揽全国品酒师大赛冠亚军、第五次蝉

联冠军；从高效运行9万吨陶坛库，到启动

新建洋河10万吨、双沟12万吨陶坛库；洋

河股份不断奉上国潮经典和名酒精品，彰

显了引领行业的品质优势。

以梦为马 奋勇担当
秉持扎根乡土、回馈乡村的理念，洋

河股份当好乡村振兴的主力军，“链”起

乡村振兴新动能。集酿酒、物流、包装、

仓储、销售、文旅为一体的现代化产业园

直接吸收周边地区3万多人就业，还带动

产业链上下游近20万人就业。位于青藏

高原的“拉萨朗热酒村”即将拔地而起，

这是洋河股份聚焦“产城融合、酒村融

合、酒旅融合”的发展新模式，全力打造

的乡村振兴新样板，项目建成后将创造

当地就业岗位500个，年创产值10亿元。

洋河还一直践行着“领先领头领一

行，报国报民报一方”的企业精神，“梦想

文化”更是洋河企业文化的灵魂和符号，

是洋河人的情怀和精神信仰所在。公益

助学、抗疫救灾、助力航天、乡村振兴

……在长期的实践中，洋河不断探索创

新，以慈善公益之手助力中国式现代化

的全面推进，为梦想传递温暖。2022
年，在第十九届中国慈善榜上，洋河更是

荣获“年度慈善榜样”称号。

作为绿水青山的守护者、金山银山

的创造者和生态文明的建设者，多年来

洋河股份坚定不移走清洁低碳高效发展

之路，打造国内一流的“零碳”白酒生产

企业，让产业的“含绿量”提升发展的“含

金量”。围绕绿色酿造，洋河全面构建绿

色发展体系，坚持节能减排、循环利用，

在污染物治理、能源结构调整、能效水平

提升、固液废弃物循环再利用等方面均

取得显著成果。全力塑造的“从田间到

车间再到舌尖全流程、可追溯、高集成”

的透明工厂，先后荣获江苏省节水型先

进企业、国家级绿色工厂等称号。此外，

洋河股份还编制了《洋河股份碳达峰碳

中和规划及行动方案》，持续打造“生态

洋河”新优势。

广东预制菜吹响“出海”号角
3月 10日，广东预制菜出

海产业联盟召开促进预制菜出
口工作座谈会。广东省农业农
村厅、海关总署广东分署等相
关部门及农林牧渔、食品加工、
物流运输等预制菜产业链上下
游企业，共商“出海大计”。

3月 24日，农业农村部向
广州市白云区颁发中国国际预
制菜展示体验中心牌匾，标志
着全国首个农业农村部授牌的
预制菜中心落户白云区，目前
已有海润食品、广州酒家、温氏
佳味等112家预制菜头部企业
产品进驻。《2022年中国预制
菜产业发展白皮书》显示，2022
年 中 国 预 制 菜 市 场 规 模 达
4196亿元，同比增长 21.3%，
预计 2026 年市场规模将达
10720亿元。

用奋斗绽放梦想 用品质添彩生活
高质量发展路上，洋河奋力打造新坐标

2023年，高质量发
展的步伐奋进激昂。这
是满足人民美好生活需
要的重要基础，也是洋
河股份全力拼搏的奋进
坐标。
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