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年轻人
爱上“云养宠”

宠物经济衍生出新业态

现
在的养宠观念已经

不同以往，很多独居

人士都将宠物视为家

人，宠物经济发展规模逐渐增

大。根据艾媒咨询《2022-
2023年中国宠物产业发展及

消费者调研研究报告》（以下

简称《研究报告》）显示，2022
年中国宠物经济产业规模达

到 4936 亿 元 ，同 比 增 长

25.2%，预计 2025年市场规

模达8114亿元。37.1%的受

访者将宠物看成自己的朋友，

超过四成人会将宠物当成亲

人，这种情感需求推动了宠物

经济的发展，预计 2023年中

国宠物经济市场规模将接近

6000亿元。而宠物市场的规

模化发展使得市场延伸服务

不断完善，从传统的宠物食

品、宠物用品等领域向宠物摄

影、宠物医疗、宠物保险、萌宠

体验馆等周边产业延伸。
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独居经济正推动宠物行业大踏步前

行发展。

随着我国独居人口的增加，宠物的

陪伴作用越来越重要，一人家庭成为了

饲养宠物的主力军。而学历高、收入高、

年龄低、宠龄低成为了宠物主的四大特

征。除了老人养宠物缓解孤独感之外，

越来越多的年轻人也将宠物作为自己的

情感寄托，进而带动了宠物经济的快速

发展。

艾媒咨询《2021 年中国宠物经济产

业研究报告》数据显示，随着社会结构变

化，空巢群体不断增加，77.7%的受访者

将宠物视为情感寄托。分析师认为，我

国空巢老人以及单身青年构成庞大的潜

在养宠用户，宠物市场仍有巨大成长空

间，超过七成人有过饲养宠物的经历。

其中，65.6%的受访者饲养狗，40.6%的受

访者饲养猫，其次是金鱼、兔子、宠物鼠、

鸟类等，此外还有同时饲养多种宠物的

经历。就当前宠物饲养的品类而言，猫

和狗依旧“最受宠”。

在广州从事人事工作的孙小姐就是

其中一名同时养了猫和狗的白领。她坦

言，身为独居人士，宠物饲养带来的快乐

和惊喜实在是太多太多。

“我养的是英短蓝猫和柴犬，它们真

的为我的独居生活带来了很多欢乐。平

时工作累，下班后回到家，看见它们坐在

门口迎接我，一天的疲惫和烦躁瞬间消

失了。”从事人事工作的孙小姐向新快报

记者表示，“我其实在它们身上花费也不

少，有时候看见那些可爱的首饰衣服都

想给它们买，还有就是各种口味的零食

和罐头，我在家里都是有个专门的架子

来装的。”

如今的宠物行业发展得越来越快，对

于很多人来说，养宠物已经成为一种生活

方式。宠物产业将不断向细分化、智能

化、人性化方向发展。

实际上，我国宠物市场正迎来高速增

长期，行业规模已达数千亿。与此同时，

随着宠物行业的蓬勃发展，宠物理发师、

宠物托管师等相关行业亦随之涌现，并且

已初具规模。最新发布的《2022-2023 年

我国宠物产业发展与消费者调研研究报

告》显示，2022 年我国宠物产业规模达

4936亿元，同比增长25.2%，预计2025年市

场规模将达到8114亿元。

此外，根据中国宠物行业白皮书数据，

2021 年 ，一 线 城 市 养 宠 物 人 口 比 例 为

33.5%，二线城市为 43.9%。从养宠人群的

消费水平来看，高消费人群（每月主食消

费 500 元以上）大部分集中在一二线城

市。2021 年，一二线城市高消费人群占比

分别为 40.9%和 39.2%。与此同时，养宠的

高消费群体呈现出年轻化趋势，其中 80

后、90后成最重要的养宠群体。

艾媒咨询《2021-2022 年中国宠物食

品市场及消费行为监测报告》的数据显

示，2022 年中国宠物食品行业规模达 1732

亿元。根据《研究报告》数据显示，消费者

在购买宠物食品时，六成以上消费者最关

注宠物偏好，其次为品牌口碑以及产品原

料。

除了食品外，宠物主们为爱宠的日常

生活品消费方面也特别豪爽。艾媒咨询

《宠物经济行业数据分析：82.4%消费者会

选择购买宠物清洁护理用品》的数据显

示，在2022年中国宠物用品消费者购买类

型调查中，82.4%消费者会选择购买宠物清

洁护理用品，75.6%消费者会选择购买宠物

日用品，44.4%消费者会选择购买宠物服饰

出行用品，8.6%消费者会选择购买其他宠

物用品。同时艾媒咨询《 中国宠物经济行

业数据分析：62.0%消费者的宠物用品购买

次数不变》的数据显示，在 2022 年中国宠

物用品消费者购买次数变化中，62%消费

者的宠物用品购买次数不变，26.5%消费者

的宠物用品购买次数增多，11.5%消费者的

宠物用品购买次数减少。

尤其是在购物节来临的时候，更是爱

宠人士们的囤货期。天猫宠物数据显示，

2022 年“双 11”首日预售开启 4 小时内，有

两个宠物商家销量破千万元。2022 年 10

月 31 日 20 时起的京东宠物“双 11”开门红

阶段战报显示，京东宠物前 4 小时成交额

突破同期 28 小时纪录。2022 年唯品会数

据显示，宠物主粮销量同比增长94%，宠物

强化免疫用品销量同比增长115%，宠物驱

虫、宠物医疗护理产品销量均同比上升

80%以上。

数字化、智能化升级已成为中国宠物

用品行业未来的发展趋势，小米、美的、海

尔等科技领域巨头跨界入局宠物用品行

业，给智能用品类带来新的增长点。

独居经济推动宠物行业发展
宠物成年轻人情感寄托

高消费群体呈现年轻化趋势
80后90后成消费主力


