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●办展数量位居全国前列
广州每年举办展览数量和面积均居全国

前列。如疫情前的2019年，全市重点场馆合

计举办展览690场，合计展览面积1024万平

方米，仅次于上海（1043场、1942万平方米），

高于重庆（513场、992万平方米）、北京（324

场、590万平方米）、深圳（121场、395万平方

米）等城市。2020年，受新冠肺炎疫情影响，

全市举办展览575场，居全国首位（上海550

场、深圳94场）；合计展览面积471万平方米，

居全国第二位（上海1108万平方米、深圳399

万平方米）。

●全面加快会展场馆建设
近年来，广州编制发布了《广州会展场

馆布点规划》，全面加快会展场馆建设。

2020年以来，广州越秀国际会议中心、灵感

创新展馆、富力环贸港等场馆相继投入使

用。2022 年底，全市会展场馆室内展览面

积达约70万平方米，仅次于上海（97万平方

米）。广交会展馆于2022年基本建成四期

项目后，展览总面积达62万平方米，其中室

内展览面积50.4万平方米，成为全球最大的

会展场馆。广州空港会展中心项目已启动

建设，其中展厅建筑面积25万平方米，预计

2024 年交付使用。随着广州国际会议中

心、南沙国际金融论坛永久会址、广交会展

馆国际会议中心相继开工建设，广州承载

国际性会议的能力将进一步增强，专业会

议中心会议室面积将超过15万平方米。
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一季度会展数据“开门红”，展览场次、面积均同比翻倍

了的，不止广交会
“从-20℃到 600℃，我们的红外

热成像镜头都可以自动生成物体的

热力影像。这些产品拥有完全自主

知识产权，链接手机十分方便，自动

驾驶、宠物医疗等领域都用得上，在

美国市场很受欢迎……”傍晚时分，

新港烟台艾睿光电科技有限公司海

外销售工程师姜雅腾支起一个三脚

架，面对从展馆接踵走出的采购商

们，卖力地比画着。“广交会展位太受

欢迎，公司没有申请成功，但没有展位，

也不能错过这个机会！”他说。

第133届广交会展览总面积从118
万平方米增至 150万平方米，展位数量

从6万个增至近7万个。线下展企业从

2.5万家增至近3.5万家，新参展企业超

过 9000 家。虽然规模创下历史新高，

但仍是“一位难求”。很多企业老板为

了能够“挤进”广交会费尽心机：有的企

业家试图翻墙进去展馆被罚款，有的在

周边宾馆挨个敲门推销产品……

始于 1957 年的广交会创下多个

“最”：全球历史最长、层次最高、规模最

大、商品种类最全、到会客商最多、分布

国别地区最广、成交效果最好的展会，

被誉为“中国第一展”。数据显示，创办

至今，广交会累计出口成交约 1.5万亿

美元，累计到会境外采购商接近1000万

人，这一数字依旧是各大国际展会之最。

广交会对“东道主”广州来说更是

意义非凡。

有分析认为，珠三角能晋级为世界

工厂、广东能连续 37 年蝉联中国第一

外贸大省、广深能够双双晋级一线城

市，背后均不无广交会的助力。广交会

直接将广州推向国际会展之都的高位，

对带动全市现代会展产业链发展都起

到了极其重要的作用。

今年，广交会新落成的展馆D区启

用，对广州的会展经济也起到直线拉升

的作用。新快报记者日前从广州市商

务局获悉，今年一季度，广州市重点专

业展馆举办展会56场，力压上海31场、

深圳 32 场，位列全国第一。展览面积

合计约 192.9 万平方米，参展观展超

241.5万人次。展览场次、展览面积、参

展观展人次分别是 2022 年同期的 2.8
倍、2.35倍、4.09倍，比2021年同期分别

增长75%、26%、38.4%。

展商信心倍增抢订展位
“我挤的不是春运，是美博会的

人流！”第 60届中国（广州）国际美博

会 3月 10日-12日在广州举办，为期

三天共接待专业观众逾46万人次，吸

引全国各地 20多个省市地区买家团

参与，各大展馆商贸氛围火爆。在今

年“开放贸易对接”的推动下，美博会

吸引逾2000家海内外企业参展，共设

20个主题展馆、50场特备论坛活动，

聚集万千款美业新品和高端技术设

备，“展期三天，我们看到了行业复苏

的信号。”作为参展企业之一，深圳市

赛点网络科技有限公司有关负责人

如是说。

广交会开幕前刚结束的第51届中

国（广州）国际家具博览会面积近70万

平方米，较去年增长近 10%。据主办

方统计数据，展会规模和参展企业数

均已恢复至 2019年的 93.3%，参展观

展人次更明显超出 2019 年的水平。

“家博会在疫情前已在国际化的赛道

上奔跑，随着广州对外交往日益频密，

我们对扎根广州加快国际化步伐充满

信心！”主办方接受记者采访时表示。

农历新年后首次落地广州举办

的第五届全国森林消防装备展会暨

应急救援装备展获得远超预期的效

果，展出的特种大型装备也是历届展

会中数量最多、种类最全、科技含量

最高的一次，覆盖森林草原消防救援

全产业链。“之所以选择在广州投入

最多资源，不仅考虑到广州独特的区

位优势，更主要感受到广州良好的会

展营商环境和一流的服务意识。”主

办方说，看好广州的会展经济，决定

今年年底再办一场。

其他展会也是精彩纷呈。设计

周今年的展会规模继续逆势增长，也

是唯一一个同时三馆齐开的展会，展

览面积、观展人流皆再度攀升，开展

首两日进场人次几乎接近 2019年全

展期进场人次。口腔展达到 90%的

特装率，现场举办的行业活动从去年

100多场增至 200多场。第十二届定

制家居展更是首次将展期延长到四

天，让行业更充分交流对接。

不少展商表示，一开始只是抱着

试试的态度参展，结果发现现场效果

很好，马上信心倍增，纷纷抢着预订

下一届展位。

多个展会项目落地广州
会展业作为现代服务业的一部分，

链接着生产与消费、供给与需求、国际

与国内，其产业带动系数一般为1∶5至

1∶9，即会展业收益为一个单位，将带

动相关产业9个单位收益，而广交会

的产业关联系数更高达 1∶13.6。
跟制造业产业链带状结构不同，

现代会展产业链是以实体产业为依

托，品牌会展项目为中心，会展组织

企业为主体，会展场馆为载体，装搭

服务、广告服务、资本服务、保险服务、

科技服务、营销服务、咨询设计、通信

服务、交通运输、住宿餐饮、仲裁服务

等商务行业为支撑的网络状结构。

记者了解到，为促进会展业高质

量发展，广州一季度先后印发了《关

于申报 2022年广州市促进商务高质

量发展专项资金会展业专题的通知》

《广州市品牌展会认定办法（暂行）》

等政策，组织企业开展专项资金申

报，积极引导展会往品牌化、国际化、

信息化方向发展。

“作为全市会展业促进部门，广

州市商务局通过‘走出去招’‘请进来

谈’‘坐下来接’等途径，主动服务企

业了解发展诉求。落实市支持市场

主体38条，指导行业商协会组织金融

机构为会展企业赋能。”广州市商务

局相关负责人表示，目前全城上下齐

发力助推会展经济，如航空公司、羊

城通、旅游景点、住宿、餐饮场所等出

台重点展会客商来穗参展、观展专属

优惠，广州还制作发放《会展带你识

广州》消费导引小册子，开发小程序、

二维码、导航等功能，方便参展参会

人员便捷获取消费场景体验方式。

据悉，今年广州已成功推动了地

信展、预制菜展、轨道交通展、世界制

药原料华南展、国际人工智能展等多

个展会项目落地。
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