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从价格向价值升维
别克 ELECTRA E5 的主销车型版

本锚定在20万元至25万元区间，而这个

细分区间的新能源 SUV 竞争也打得火

热。换种角度来看，这个价格区间既是

合资品牌燃油车以往的腹地所在，也是

最熟悉的战场。

别克敢于从价格端做出令消费者惊

喜的动作，一方面在混乱的价格战中给

出了“品价比”取胜的解题模式；另一方

面从用户基本盘来说，别克E5获取了一

个较大的主流受众市场，给这辆车未来

热销增添了一份底气。

价格具备十足诚意的同时，别克E5
的产品力没有丝毫妥协。

极富科技感的外观造型、同级领先
的大空间、全新一代 Super Cruise 超级
辅助驾驶系统、全新 VCS 智能座舱、30
英寸一体式弧面 6K屏。充满未来感的

电动化设计以及一系列智能化领先配

置，可以说别克E5满足了消费者对于一

辆20万级纯电汽车的大部分刚性需求。

产品在某一品类做到头部，时间先

后是较为关键的因素之一。“别克是不是

来得有些晚？”上汽通用汽车别克市场营

销部部长姚芾在发布会上的一席话发人

深省。

在全新的竞争格局下，新能源汽车

赛道已十分拥挤，有比亚迪、埃安等传统

车企巩固城池，也有蔚小理等新势力选

手开疆拓土。

从时间序列来看，别克E5确实入局

较晚。但从产品维度来看，如果后发者

拥有绝对碾压的体系实力，通常比打头

阵的选手更能理解和回应大众的需求。

别克E5的技术自信与优势，都来自

于其自身DNA。作为诞生于奥特能平

台的别克品牌首款纯电动 SUV，别克融

合了通用汽车超过 25 年的电动化经验

和技术优势。在跨国巨头体系力和规模

化效应的支撑下，新车也致力于带给消

费者更安心可靠的产品体验。

更智能、更安全、更性能——是奥特

能平台三大优势。其中，在消费者更关

心的安全领域，奥特能以科技赋能智电

安全，通过“行业创新七重防护”，实现针

刺、跌落等试验标准，做到远超国标要求

时间，从而做到从电芯到电池包壳体的

电池整包安全。

别克E5上的电池和电驱系统也可圈

可点。新车的单电机版车型搭载了最大

功率为180千瓦的驱动电机，在CLTC工

况下的最长纯电续航超过了620km。此

外，它拥有同级较低的百公里电耗水平，

最低可达13.5kW•h/100km。

正是这种与品牌相伴而生的技术优

势，使得别克与其他造车新势力区分开

来，形成了专属的竞争力，能够最大限度

地抢占用户心智，从而对目标市场发起

巨大攻势。

从市场环境和新车产品力分析不难

看出，别克E5定价的逻辑是想通过自身

的体系和技术实力，不遗余力地为用户

提供更好的出行体验。可以这样说，别

克E5是一款价值 30万元、定价 20万元

的智能电动车，以油电同价的理念开启

了智能电动车市场的合资品牌新纪元。

品牌转型加速，
打造合资品牌纯电范本

极具诚意的价格，是别克以市场为

导向的结果，是技术护城河下集成化和

规模化的成本可控，更是其营销体系升

级的体现。

在汽车行业，大部分品牌都曾喊出

“以用户为中心”的口号，但并非所有企

业都能将这一理念真正落到实处。

从燃油车时代到新能源汽车时代，

别克在中国25年，始终围绕用户需求转

型，现阶段无论是生产制造、销售、服务

网络，还是补能体系，都做好了准备，将

进一步筑牢以别克E5作为主流用户安

心之选的底层逻辑。

在渠道和服务方面，别克 ELEC⁃
TRA E5采用线上、线下闭环式服务模

式。到2023年底，别克纯电空间预计达

到约 60 家，纯电专区预计超过 600 个。

同时，别克至今年底将自建奥特能超充

终端近千个，与主流充电运营商合作的

第三方充电终端达到40余万个。

而手握上海、武汉两座奥特能超级

工厂的上汽通用，能够实现超 95%零部

件本土化采购，标志着具备研发、制造、

采购的新能源全链路体系能力。这种

“规模化”的体系力，也是别克品牌电气

化转型的优势所在。

值得一提的是，别克ELECTRA E5
对于别克品牌电气化战略的重要意义。

上汽通用汽车总经理王永清表示，别克

ELECTRA E5 宣告了上汽通用汽车奥

特能时代加速到来，别克的第二款奥特

能车型也将在今年年中正式上市。到

2025年底，别克品牌将共计推出 5款奥

特能车型，加速布局MPV、SUV、轿车等

主流新能源市场。

数据显示，在电动汽车领域，80%是

中国本土企业。2023 年市场中大约有

80款新能源车型推出，留给合资品牌的

时间和空间显然不多。

别克 ELECTRA E5 具备成熟的电

动化技术、领先的产品理念，以及高可靠

性和高安全性，从行业大环境分析来看，

消费者从别克ELECTRA E5上看到了

合资品牌征战纯电化时代的决心与信

心。别克无疑给合资品牌开了一个好

头，给市场展示了一个积极拥抱时代变

化的优秀范本。 （谢浼洛）

蹚出合资纯电化转型“蝶变”路，别克ELECTRA E5后发何以先至？
当整个汽车行业进入电气化转型周期后，传统合资

品牌在新能源赛道的式微似乎成为了普罗大众的共

识。全面拥抱电气化，这是各家合资巨头都在喊的口

号，但真正能做到ALL IN入局、大象转身的品牌屈指

可数，别克品牌无疑是决心和实力兼具的极少数派。

20.89万元至27.89万元。别克ELECTRA E5价格

公布的那一刻，发布会全场欢呼声四起。这个定价体现

了别克无惧市场竞争的底气。而在类似车型细分区间，

也从未出现过像别克E5这类油电同价的强力新品。

洞若观火，杀伐决断。在内卷的纯电汽车市场上，

当像别克这样的主流合资企业完全发力新能源赛道，后

发也能制人，新能源蛋糕的瓜分可能才真正开始。

专题

●政协常委曹志伟工作室：

运行11年
提交超百份提案建议

发展全过程人民民主，委员工作室

是一项生动实践。研讨会上，广东省政

协常委、政协常委曹志伟工作室创始人

曹志伟，以工作室 11年运行经验为例分

享了全过程人民民主的实践。

曹志伟称，工作室自 2012年成立以

来，持续关注推动行政审批等多项事关

政治、经济、民生的重大改革，提交超过

百份提案建议，推动了相关问题的解

决。例如，持续推动“万里审批图”改革，

将原本审批一个建设项目需要 799个工

作日，缩短至最少只要50个工作日。

在多年实践中，曹志伟工作室探索

出了民主协商、自主调研的创新履职方

式。具体来说，首先通过委员工作室社

交平台收集人民群众诉求个案，达到一

定变量后，选取典型案例纳入选题储备

库。紧接着，选取人民群众呼声强烈的

问题开展调研，了解人民群众的诉求，听

取有关部门的意见。随后，针对涉及各

方利益的界别群众代表和日后办理提案

的相关政府部门，进行第二轮专题深入

调研，包括走访、座谈，核实、补充数据

等，寻找问题解决的突破口和最大公约

数。最后，凭借大数据积累和综合调研

情况，提出建议与措施，形成提案或社情

民意，推动问题的最终解决。

专家齐聚分享案例，让世界读懂中国式民主

“全过程人民民主就在身边 摸得着看得见”

■采写：新快报记者 黄闻禹 麦婉诗 陈慕媛 李应华 王彤
■摄影：新快报记者 邓迪

4 月 20 日，“读懂中国·湾区对

话”专题论坛特别开设“全过程人民

民主在中国”平行研讨会，向世界讲

述全过程人民民主的理论、实践、创

新、案例，让世界读懂和理解中国特

色全过程人民民主。国创会会长郑

必坚在研讨会上向与会嘉宾赠送新

书《全过程人民民主在中国》。

中国政治学会常务副会长、中国

社会科学院政治学研究所所长张树

华认为，民主不仅局限于宏大叙事，

民主在中国是具体的、生动的、历史

的、实践的，“在中国全过程人民民主

就在我们的身边，摸得着、看得见，有

烟火气”。

美中合作基金会执行主席米勒·

怀特长期在中国工作、生活，对全过程

人民民主有着深刻的理解。他认为，

全过程人民民主是非常成功的社会主

义民主，它不仅克服了其他民主形式

存在的缺乏效率等问题，更是真正的

以民为主，代表着进步与负责。中国

的全过程人民民主实现了“民有、民

治、民享”，使全体中国人民受益。

案
例

●“乡土中国的院落民主”

湾子里大家事大家议
有事好商量

四川省自贡市富顺县待寺镇李子

村党总支副书记杨梅讲述了亲历故事

——“乡土中国的院落民主”。

杨梅于2020年硕士毕业回到了家

乡自贡工作，2021年作为任职选调生开

始驻村。在2019年村建制调整中，富顺

县合并了110个村、1579个组。建制调

整导致村民小组长联系范围扩大、联系

人数及村民参与村集体事务增多。

“我们发现在小组范围内有很多

小聚居的湾子，这些湾子中的村民居

住相邻、互诉事宜，便于自治。”杨梅

说，于是，她探索将全过程人民民主与

院落民主相结合，以党建为引领、乡情

为纽带、自治为基础，建设乡情小院，

形成大家事、大家议，有事好商量的院

落民主新实践。

杨梅介绍，近几年富顺县围绕院

落治理这个主题，把全过程人民民主

延伸到院落中，建成一批和美、产业、

法治等不同主题乡情小院，让两万多

人参加到院落民主中来。“如今走进我

所在的李子村玉堂湾和美小院，可以

看到人居环境越来越好，邻里帮衬越

来越多，湾子里也越来越热闹了，群众

普遍反映生活越来越安逸了，日子越

来越有意思了”。

■国创会会长

郑必坚（左）把

新书《全过程人

民民主在中国》

赠予到场嘉宾。


