
新快报讯 记者陆妍思 毕志毅报
道 今年以来，广东省文化和旅游厅按照

省委省政府关于高质量发展一系列部署

要求，通过促消费大力推进文旅业加快

复苏发展，主要采取了“七个一”举措：

发放一亿元文旅消费券
省文旅厅联合广州、深圳等市，以

及银联、高德地图等平台，面向在广东

消费的居民和游客，全年发放总值不少

于 1 亿元的文旅消费券。首轮惠民补

贴活动已于26日晚上9时启动，通过银

联“云闪付”APP和“广东文化旅游”微

信公众号都可以抢券。

发放一百万张景区优惠门票
在实行法定节假日和特殊群体优

惠的同时，全省 317家A级旅游景区实

施首道门票全免费，150家3A级以上旅

游景区、省级以上旅游度假区贯穿全年

推出折扣票、联游票、减免票等系列优

惠活动，全省提供优惠减免门票超过一

百万张。

提供一百万张优惠机票
与南方航空合作，共同开展季度旅

游大促销等优惠活动，针对国内国际航线

派发一百万张、每张最高达300元的机票

优惠券以及低至100元起的特价机票。

提供一万间优惠客房
从 5月起，全省提供 10000间/夜星

级酒店和旅游民宿优惠客房，在原来平

台优惠基础上，再给予每间/夜 50元消

费补贴。

组织一千场文艺演出进景区
进一步丰富景区业态，举办粤港

澳大湾区文化艺术节、广东省艺术节

等重点文艺活动，组织 1070 余场文

艺演出进景区，其中省属文艺院团演

出 400 余场，每场演出时长约为 30-
60 分钟。

推动一亿辆次自驾车进乡村、景区
2019 年 ，全 省 自 驾 游 车 辆 次 达

9000万。今年重点围绕乡村旅游、缤纷

海洋、红色遗址、民俗文化等主题，推出

特色自驾游精品线路和优质产品，积极

对接澳车入粤、港车入粤，引导推动更

多自驾车进乡村、景区，今年力争突破

一亿辆次。

开展一百场岭南特色文旅节事活动
围绕“中国节日”主题，依托五一、

端午、中秋、国庆等节假日和寒暑期等

旅游旺季，贯穿全年组织开展百场多层

次、多形式的岭南特色节事活动，推进

以节兴旅、以节促游。
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新快报讯 记者陆妍思 通讯员粤
药监报道 4月26日，由广东省药品监督

管理局指导，广东省药品监督管理局事

务中心主办的“广东省药品科普网（安

安网）校园行——2022 科普之星创造

营”总结大会顺利举办。

本届校园行活动以“有趣又有料的

原创药品科普”为主题，面向全国高校

师生征集漫画、视频、文字、创意类科普

作品。自 2022年 9月以来，来自全国各

地十几所药学及相关专业院校师生参

与本届活动，共收到参赛作品 1800 余

份，包含形式新颖的剧本杀、原创歌曲

弹唱、科普游戏小程序设计等创新科普

作品。经过网络投票和专家评审，评选

出科普之星10名，优秀作品奖40名。此

外，来自中国药科大学朱赫、广州中医

药大学骆贞辉、沈阳药科大学梁建坤、

广东工业大学赵肃清、广东食品药品职

业学院任宏 5位老师获得优秀指导奖，

沈阳药科大学获得优秀组织奖。

近年来，科普工作得到各级政府的

重视，《广东省科学技术普及条例》明确

科普是公益事业，应当坚持政府主导、社

会协同、全民参与、普惠共享的原则。国

家为打通科普人才职业发展通道，促进

科普人才成长和科普能力建设，开始试

点开展科普专业职称评审工作。

据介绍，广东省药品监督管理局历

来重视药品安全科普宣传工作，建立专

业平台开展科普宣传工作。广东省药

品科普网（安安网）校园行活动作为广

东省药品科普网（安安网）的科普品牌

之一，自 2019 年开始举办以来，持续得

到各高校师生的热情关注、关心与支

持，社会影响力不断提升，参与队伍不

断扩大，关注量不断增长，作品质量逐

步提升。

本届优秀作品在安安网元宇宙展

厅进行展播。

快来看“有趣又有料的原创药品科普”！
安安网校园行2022科普之星创造营总结大会举办

新快报讯 记者陆妍思 毕志毅报
道 4月 26日，由商务部、中央广播电视

总台、广东省人民政府、香港特别行政

区政府、澳门特别行政区政府共同举办

的“粤港澳大湾区消费季暨第三届直播

电商节”在广州市正式开启。

广东省委书记黄坤明出席活动，并

与中宣部副部长、中央广播电视总台台

长慎海雄，广东省委副书记、省长王伟

中，广东省政协主席、广东省委常委、广

州市委书记林克庆，商务部党组成员、

副部长盛秋平共同启动“粤港澳大湾区

消费季暨第三届直播电商节”。

慎海雄在致辞中表示，“粤港澳大

湾区消费季暨第三届直播电商节”是促

进粤港澳大湾区消费潜力释放、营造浓

厚消费氛围，以实际行动推动“两个维

护”再上新台阶的一项创新举措。

王伟中在致辞中表示，消费一头连

着生产、一头连着民生，在扩大内需、促

进国内国际双循环、构建新发展格局、

推动高质量发展等方面发挥着重要作

用。今年以来，广东消费快速恢复、向

上向好，广交会客商云集，各类展会场

面火爆。粤港澳大湾区消费季暨第三

届直播电商节的举办，必将极大提升大

湾区的市场号召力和影响力，为促进线

上线下融合发展、激发消费活力、更好

满足人民群众对美好生活的需要注入

强劲动力。“诚挚欢迎全球各地的企业、

人才汇聚广东、深耕大湾区，诚挚邀请

国内外的朋友们、网友们相约广东、相

约大湾区，共同打造最具人气的大湾区

购物嘉年华，共享经济高质量发展的时

代盛宴。”

盛秋平在致辞中表示，商务部把今

年确定为“消费提振年”，目前已经启动

举办了全国消费促进月、绿色消费季、网

上年货节、老字号嘉年华、中华美食荟等

活动，下一步还将组织举办国际消费季、

双品网购节、金秋购物节等系列活动，营

造“全年乐享 全民盛惠”的浓厚消费氛

围。“希望通过此次活动，进一步激发市

场活力，提振消费信心，释放消费潜力，

为推动消费市场恢复升级、促进粤港澳

大湾区协同发展作出积极贡献。”

广州市委副书记、市长郭永航表

示，广州是国家中心城市、国际商贸中

心和综合性门户城市、粤港澳大湾区核

心引擎之一，也是享誉全球的千年商

都、国家重点培育的国际消费中心城

市。本届直播电商节与大湾区消费季

同期举办，构建了更大范围、更优供给、

更广领域的活动矩阵，必将为全球消费

者呈现一场绽放湾区活力、凸显品牌品

质的消费盛宴。

香港特别行政区行政长官李家超、

澳门特别行政区行政长官贺一诚作视

频致辞。李家超表示，香港现在已经全

面恢复与内地和国际的全方位联系，特

区政府近日再次推行电子消费券计划，

预计受惠者达 650 万人，刺激香港零售

和餐饮等行业的需求，为市场注入消费

力，支持整体消费气氛。特区政府已经

启动“你好，香港！”全球大型宣传活动，

派发 50万张机票，向 100万名访港旅客

派发“香港有礼”消费优惠券。这次的

“一季一节”活动提供了良好平台，推动

香港与其他大湾区城市的经贸合作。

贺一诚表示，随着澳门全面恢复正

常通关、中央惠澳政策措施逐步落地实

施等利好因素的叠加出现，近期澳门市

场消费明显恢复，社会对经济复苏发展

的信心增强。澳门将持续深化与大湾

区兄弟城市的跨境电商等合作，为粤港

澳大湾区传统消费产业的升级转型赋

予新动能。

活动现场，广东省文旅厅厅长李

斌发布了“大湾区消费季”文旅消费政

策。据了解，粤港澳大湾区消费季活

动期间，广东省及大湾区相关各方将

发挥各自优势，举办丰富多彩的线上

直播嘉年华、融媒体直播和线下促消

费活动，推出涵盖汽车、美食、家电、家

居、服饰、文旅等消费板块的一系列惠

民让利消费政策，联通海内外商品信

息，进一步激发粤港澳大湾区的市场

活力和消费潜力。第三届直播电商节

采取线上线下联动、多城全域直播、全

网全平台互动的方式进行，推出品牌

品质带货、助农兴农带货、跨境直播带

货等特色活动。

湾有引力 广购全球

粤港澳大湾区消费季暨第三届直播电商节启动

新快报讯 记者陆妍思 毕志毅报
道 第三届直播电商节以“广货带天下，

广带天下货”为主题，将汇聚全城、全域、

全平台力量，为全国消费者呈现一场绽放

商都活力、凸显品牌品质的消费盛宴。

本届直播电商节将持续至5月15日。

作为广州首创的以城市为平台的

直播电商节，直播电商节（中国·广州）

成功打造了国内促消费、扩内需的标

杆，有力活跃消费市场、助力循环畅

通。举办至第三届，今年直播电商节

将打破地域局限，突出南北呼应、湾区

协同，立足广州、面向全国，共同打造

云端消费盛宴。

活动邀请了广州和合作城市以及

国内外知名品牌，包括逸仙电商、唯品

会、京东、拼多多、溪木源、辛选、百胜

集团、特斯拉等，在海心沙活动现场架

起直播间，通过讲述品牌故事、传播正

面声音，紧扣品质带货，利用品牌+渠

道双引擎，打通产供销链路，引领消费

新潮流、新风尚。

“虾饺、烧卖、叉烧包、排骨……早茶

‘四大天王’太好吃了！”直播节上，辛选

1500多万粉丝的头部主播十三在直播间

吃上了广式早茶，这次专场直播，十三带

来一场覆盖食品、服饰、珠宝、个护等多

个品类商品的直播，其中大部分为广东

本地品牌产品，既有广式美食，也有老字

号的凉茶、深圳珠宝等，“希望让更多用

户爱上广东好物，助力广东本土品牌大

放异彩！”十三接受记者采访时表示。

新快报记者看到，广州本土新锐国

货美妆集团逸仙电商的展位上，除了展

示自有国货品牌完美日记的彩妆矩阵

外，还带来了旗下高端科技护肤品牌

Galenic法国科兰黎的多款产品。

逸仙电商相关负责人表示，除了

完美日记、皮可熊等自主孵化的彩妆

品牌以外，近年来，逸仙电商还通过战

略投资、品牌并购机会以及出海等计

划，实现了从单品牌到多品牌、从彩妆

到多品类发展的边界拓展及稳步发

展。“今年以来，随着消费市场的回暖，

中国美妆市场预计将持续释放活力，

化妆品品牌和渠道也会更蓬勃发展。

这也为逸仙在内的美妆甚至消费行业

带来更多元和高质量的发展机遇。”

第三届直播电商节
打造云端消费盛宴

“七个一”激发大湾区消费活力
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