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A

近期，多家软体家居上市企业陆续公布2022年财报及2023年一季
度财报。新快报记者统计顾家家居、麒盛科技、喜临门、梦百合、慕思等5
家A股企业，发现软体家居企业2022年的营收差距依旧明显，品牌效应
继续突显。而今年一季度财报显示，营收、净利润双降几乎成为普遍态
势，企业想要从中突围，还需在产品、渠道、品牌等多方面发力。

■新快报记者 梁茹欣 VCG/图

顾家、慕思等一季度业绩普遍承压
软体家居企业财报透视：

企业经营韧性面临考验

从各家企业公布的 2022 年营收

数 据 来 看 ，顾 家 家 居 以 营 业 收 入

180.1 亿元稳坐第一把交椅，其营收

较 2021年同比降 1.81%；梦百合紧接

其 后 ，2022 年 公 司 实 现 营 业 收 入

80.17 亿元，较上年同期减少 1.50%；

位列第三的喜临门去年录得营收

78.39 亿元，同比增长 0.86%；慕思去

年实现营业收入 58.13 亿元，较上年

同期下降10.31%，暂居第四位。

而此次“垫底”的麒盛科技，2022
年公司实现营业收入 26.63 亿元，同

比下降10.23%，归属于上市公司股东

的净利润为 2562.60 万元，同比下降

92.82%；也是5家企业中，唯一一家去

年营收、净利润双降的企业。

据统计，2022年净利润实现正增

长的企业有顾家家居、梦百合、慕思

等 3家，其中梦百合去年归属于上市

公司股东的净利润 4135.92 万元，较

上年同期增加 115.01%，成功实现扭

亏为盈。对于此次净利润大涨，梦百

合在财报中透露，得益于原材料价格

下降、公司降本增效措施初显成效等

因素；以及对国内外市场的拓展，报

告期内公司国内自主品牌线上业务

实现收入2.13亿元，较2021年同期增

加35.32%；而境外线上渠道实现收入

4.47 亿 元 ，较 2021 年 同 期 增 加

69.67%。

毛利率方面，5 家软体家居企业

2022 年主营业务毛利率，过半都在

30%以上，并且出现不同幅度的上

升。其中，慕思去年家具制造行业的

毛利率为46.07%，同比增加1.63%，为

5家企业最高。慕思表示，报告期内

公司通过工艺优化、采购降本、生产

提效等一系列举措，有效推行降本增

效，以及与原材料价格企稳略有下降

等因素相关。

喜临门的家具制造业毛利率为

32.23%，同比微增 0.35%，以慕思相差

近14个百分点的差距，位居第二。梦

百合与麒盛科技的主营业务毛利率

则不分伯仲，分别为 30.98%、30.99%；

但梦百合同比 2021 年增加 2.13 个百

分点，麒盛科技因公司去年销往海外

产品结构有所变化，高性价比产品占

比上升等因素影响，2022年的毛利率

较上年同比减少 4.66 个百分点。另

外，顾家家居的主营业务毛利率最

低，其 2022年毛利率为 27.86%，同比

增加3.04%。

从整体来看，无论是毛利率最高

的慕思，还是毛利率最低的顾家家

居，这些软体家居企业曾经赖以生存

的王牌品类都出现一定程度下滑，反

而是近年开拓的新品类成为新的业

绩增长点。以慕思为例，该企业去年

家具制造行业营收 57.57 亿元，同比

减少10.27%。其中，床垫产品贡献营

收 27.28亿元，较 2021年同期的 32.19
亿元同比下降了15.25%；床架产品实

现营收 17.10 亿元，同比下滑 4.63%；

而沙发产品贡献营收约 4.50亿元，同

比增长25.37%，是公司2022年唯一实

现营收增长的产品品类。近期，慕思

回复投资者调研时称，慕思沙发业务

的毛利率提升主要是因为该业务逐

步规模化、标准化、研发创新、降本增

效等因素。未来随着规模不断扩大，

沙发品类的毛利率还将会持续提升，

预计可达到35%左右。

同样面对毛利率下降，以成品起

家的顾家家居近两三年大力定制品类，

以期提高客单值。包括在2016年入局

定制品类、2020年投资10亿建设全屋

定制基地、2023年发布“一体化整家”战

略模式等。2022年，顾家家居家具制

造业务全年营收165.13亿元，同比减少

1.12%，其沙发、床类产品、集成产品、定

制、红木家具营收分别约 89.72亿元、

35.57 亿元、30.16 亿元、7.62 亿元、

7013.80万元。在一众品类同比增幅只

有6%左右，甚至是下降的情况下，顾家

家居去年的定制品类营收较2021年同

比增长15.35%；其毛利率为33.10%，仅

次于该企业的床类产品。

销售渠道是软体家居企业重要竞争

力之一。近年来，随着电商的兴起和精装

房、整装业务的增加，家具制造行业的销

售渠道呈现以经销为主，电商新零售、整

装、家装等快速发展的局面。行业普遍认

为，目前销售渠道能够遍布全国的床垫企

业极少，很多品牌仅是在部分省区具有优

势，因此利用当前床垫行业快速发展的机

遇，快速布点将非常有利于优势企业市场

份额的提升。与此同时，销售渠道的快速

发展需要渠道管理的同步提升，如何提升

门店的效益和稳定与加盟商的关系，成为

渠道建设能否成功的关键。

从门店数量来看，除了麒盛科技尚未

在财报中披露门店情况之外，顾家家居、喜

临门、慕思等企业去年的门店数量均超过

5000家。根据财报显示，顾家家居2022年

门店数量6743家，较2021年末增加287家，

其中自有品牌 4819家，较 2021年末增加

241家。慕思2022年通过自营及经销渠道，

开拓线下专卖店5600余家，全年新开门店

800多家。喜临门方面，截至2022年12月

31日,该公司旗下的喜临门、喜眠、M&D(含
夏图)等自主品牌专卖店数量达5273家。

渠道网点不断增加的同时，软体家居

企业的销售费用也是水涨船高。据 2022

年财报，顾家家居 2022 年的销售费用约

为 29.52 亿元，同比增长 9.19%。喜临门

去年的销售费用为 15.30亿元，同比增长

28.18%，公司称主要系报告期内广告宣传

费、网销费用及销售渠道费用增加所致。

梦百合的销售费用为 14.38亿元，同比增

长 9.45%。即使是增幅有所下滑的慕思，

其去年的销售费用也达到了14.57亿元。

而凭借着冬奥会一度声名大噪的麒

盛科技，2022 年的销售费用约为 3.94 亿

元，较 2021 年同比增长 46.09%。麒盛科

技在财报中表示，主要由于公司国内市场

拓展需求，营销投入增加。包括公司加大

了国内舒福德品牌的营销宣传投入，在抖

音、头条、主流报纸等媒体上大量投放广

告，同时多渠道布局齐头并进加大了管理

费用及销售费用的投入，但这笔支出尚未

在业绩增长上得到显现。

不过，这并未对企业开店计划有较大

影响。麒盛科技董事长唐国海近日对外

表示，智能床作为一个新兴品类，有着巨

大的市场潜力。多年来公司持续深耕这

一赛道，不断推进科技产品与大健康数据

的双向结合。未来公司旗下“舒福德”品

牌将加速国内市场布局，今年计划新开门

店超150家。

进入 2023 年一季度，软体家居企业

的形势再度发生显著变化。在 5家企业

中，有 4家企业营收净利双降，业绩出现

阶段性承压。今年前三个月，顾家家居实

现 营 业 收 入 39.54 亿 元 ，同 比 降 低

12.92%；归属于上市公司股东的净利润

4.00亿元，同比降低 9.73%。2022年刚实

现扭亏为盈的梦百合，今年一季度营收同

比下降 20.74%，归属于上市公司股东的

净利润同比减少 45.58%。对于净利润大

幅下降，梦百合解释称，主要系受到外部

环境影响，营业收入下降，固定成本未得

到充分分摊所致。

这两项数据下滑的还有慕思、麒盛科

技。其中，慕思实现营收 9.57亿元，较上

年同期的 12.45亿元下降了 23.10%，归属

净利润1.01亿元，较上年同期的1.24亿元

同比下降 18.4%。对此，慕思高管在业绩

说明会上表示，受疫情防控政策调整影

响，1月遇感染高峰期，恰逢春节假期，公

司生产恢复低于预期，及公司直供大客户

业务减少的影响，公司订单和产能未充分

释放，固定费用未摊薄，一季度公司业绩

短期承压。而喜临门成为少数营收净利

双增的企业。2023年第一季度公司实现

营业收入14.67亿元，同比增长4.47％；归

属于上市公司股东的净利润 6163.15 万

元，同比增长14.30％。

然而，针对今年软体家居行业的发展

趋势，部分企业仍保持着乐观态度。多家

企业财报显示，渠道建设、品牌打造、多品

类拓展成行业主要的发展策略。梦百合

表示，2023 年一季度由于受外部宏观环

境影响，营业收入短暂承压，但总体保持

稳健发展态势。海

外市场作为公司的

基本盘，之后会根据

不同国家和地区的

市场特点及实际情

况，制定差异化的品

牌推广策略。慕思则

提出了更加具体的年

度业绩目标，包括力

争实现营业收入、净

利润同比 2022 年度增长 10%-
20%；预计全年新开店不低于200
家；助力经销商新开不低于 100
家的V6大家居定制馆等。

喜临门亦认为，随着经济及

行业复苏，前期由于经济形势下

行而积压的刚性家居需求将会

逐渐释放，消费信心的回归提振

更新、升级需求，且地产政策稳

定房地产市场发展的效果逐步

显现，将有效带动家居市场回

暖，今年的家具

需求修复可期。

同时公司前期投

入有望逐渐得到

成果体现。

数据来源：上述企业公布的2022年年度报告、2023年一季度报告，以及各家企业的业绩说明会上提供的数据。

顾家家居2022年营收领衔，麒盛科技排名“垫底”

B过半企业毛利率超过三成，新品类成增长新极点

销售费用普遍过亿，但个别企业业绩效果未显

4家软体企业营收净利双降，迫需多元发展策略


